Micro economia
Determinantes da Procura:

-Preço de outros bens

-Rendimento médio consumidores

-Distribuição do rendimento pelos consumidores

-Gostos e culturas

-Expectativas quanto á evolução do preço e do rendimento

-Factores demográficos (idade, dimensão da população)

-Factores sociais e psicológicos (preferências do consumidor)

Determinantes da Oferta:

-Preço do próprio bem

-Preço de outros bens

-Custo de produção que depende de:

                     -Preço dos factores produtivos
                     -Estado da tecnologia (progresso tecnológico)
-Tamanho da indústria

-Rendimento do produto

-Expectativas de futuro

-Política do estado

No gráfico da Oferta:

Contracções -- curva para a esquerda

Expansão ----- curva para a direita 

Quando há uma redução da oferta o preço aumenta e a quantidade diminui.

Elasticidade – é uma medida que identifica a resposta que a quantidade procurada dá, em relação a uma das suas determinantes.

E= Variação percentual da quantidade  % Q
                           V % procura

          IQ1-Q2I x 100
E=        Q1
            IP1-P2I x100

Preço da Procura:

Elástica se E > 1

Elasticidade unitária =1

Inlastica < 1

Perfeitamente Inlastica=0

Diz-se que a procura de um bem é elástica se a quantidade procurada altera substancialmente com as variações do preço.

È inlástica se a quantidade procurada só altera ligeiramente com a variação dos preços.

Os bens necessários, tendem a ter procuras inelasticas ao contrário de outros bens que possam ser substituídos tendem a ter uma procura mais elástica
Excedente do Consumidor representa aquilo que o consumidor está disposto a pagar por um bem mas que na realidade o valor do bem é abaixo daquele idealizado pelo consumidor. A diferença entre os dois é o excedente.

Excedente do Produtor representa o valor de mercado de um determinado bem, com a diferença do valor que o produtor está disposto a vender esse bem. A diferença é o excedente.

Curva de Laffer:
À medida que o imposto de um bem aumenta a perda de excedente ou “dead loss”, aumenta.
Importação:

Desde que o preço de um determinado bem diminua há sempre uma tendência para a importação.

Rivalidade no Consumo

A propriedade de um bem onde o consumo por parte de uma pessoa, diminua o consumo da outra. (Pastel de Nata)

Propriedade de Exclusão

È a propriedade de um bem quando uma pessoa pode ser impedida de consumir determinado bem. (atribuir um preço a um pastel de nata, vai impedir que alguém o compre.)

Declarações Positivas são descritivas, fazem afirmações de como o mundo é.

Declarações Normativas tratam ou prescrevem o mundo como deveria de ser, ou seja deixa de ser afirmações que se baseiam só em dados para incluírem também valores (politica, religião…)

Vantagem Absoluta significa a comparação entre dois produtores, empresas ou nações, quando um deles necessita de menos tempo ou tem mais facilidade em produzir um bem do que o outro.
Custo de Oportunidade significa aquilo que estamos dispostos a abdicar para obter algo

Vantagem Comparativa é a comparação entre produtores de um bem com base nos seus custos de oportunidade.

Vantagem Comparativa e Comércio, quando um produtor se especializa naquilo que tem vantagem comparativa, a produção total da economia cresce. Enquanto duas pessoas tiverem custos de oportunidade diferentes, cada uma delas pode beneficiar do comércio ao obter um bem por um preço inferior ao custo de oportunidade desse bem.
Mercado consiste num grupo de compradores e vendedores de um determinado bem ou serviço.

Mercado Competitivo é um mercado onde existem muito compradores e muitos vendedores de modo que cada um provoque um impacto negligenciável nos preços.

Mercados perfeitamente competitivos são aqueles onde os bens oferecidos são todos iguais, e os compradores e vendedores são tão numerosos que nem um único comprador ou vendedor podem influenciar o preço. São chamados Tomadores de Preço.
Bens Complementares são aqueles para os quais o aumento do preço de um bem leva à redução da procura de outro bem.

Bens substitutos são aqueles que quando aumenta o preço de um bem aumenta a procura por outro. 

A curva da procura de mercado é obtida por intermédio da soma das procuras individuais.

