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ECONON‘E!A POLIT!CA 1.° ANO (resume)

| CAPiTULO_1 — CONCEITOS mTROQUTéRzos

| AFECTACAO DE RECURSOS ESCASSOS:

‘Slmac;ﬁes — compromtssos e escolkas — prmndadw_p uecwsxdades a saﬁsfazer —_—

Crecursos partzlhados — chstnbuzg:ﬁa de tarefas —» retnhuie;ao das tarefas —» ponderagio

dos meios mais eficientes —» coerdenagﬁo dos esforéos—hconsumc dos bens e servn;os

' gerados pelo esfore;o de produgao :
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Ponto de saciedade — equilibrio ou superabundéncia de meios face &s necessidades (oferta >
procura). ' : ' ' '

Corolirios da escasser:

L
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a escassez é que torna’ lmportante a necesszdade da escoiha {num quadro de abundaucm ‘

. @ escolka errada & xrrelevanfe j& que pode ser imediatanente remediada);
na generalidade, & procurg potencial de meios para satisfazer ag necessidades gxcede
sempre a gferta potencigl desses meios (3 quantidade de necessidades. aumenta

constantemente, independentemeiite do imeremento dos.meios Gos quais zpoiamos o |

esforgo para safisfazer essas necessidades);

algumas necessidades bisicas de sobrevivéncia (ex.: alimentacio), apesar de perlodos de

satisfagdo plena, sdo recorremtes, .periddicas e ciclicas, pelo que, aﬁgurando-se
inesgotdveis, reclamam adequada gestio. ao longo do tempo;

a escassez & gradual e relativa, isto €, a sua intensidade depende directamente da

prépria intensidade com que sentlmos a sua necessidade (safisfacdo com poucos meios =

_ kiberdade ¢ realizacio pessoal);
A superabundincia de recursos nio implica que o excedente desses recursos possa ser

reorientado com o minimo de eficiéncia para as restantes necessidades que 0 reclamam
(ex.: eficiéncia na reconversio de uma produgao excessiva de canetas numa produ¢io

de cadernos),

o temgo é um meio (recurso} permanentemente escasso.

_Ohiecto da Economxa
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A Economia tem por objecto o estudo das decisdes mdmduals e colectivas tomadas em

ambiente de escassez tendo particular atengio a0 grau minimao de liberdude do agenie e a
interdependéncia gue se gera entre essas decisdes.

. Grau minimo de liberdade — é condit;ﬁo sem a qual nio h4 éscolhas genuiras.
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Interdepend@ncia entre decisdes — ¢ a ligagio no

tempo € congruéncia das escolhas de uma sé

pessoa e da interacgdo

dinfimica das decishes no seio de um grupo (ma sociedade).

Da interdependéncia de decisbes livres emerge uma ordem espontinea. provocando a

colaboracio das pessoas uma .
atribuem A solidariedade e, Bpesat do seu individualismo natural, interajam e se enriquecam

mufuamente (quando, na verdade, apenas o que pretendem € utilizar os outros nos seus plancs
de enriqueeimento-pezsnal (custos de oportun idade)- . .

A Economia, s
socialmente nocivos, gue geram desperdicie de recursos, de oportunidades, etc.

humano como uma relagdo entre fins € meloes escassos susceplt

s com as outras, levando a que, independentemente do valer gue

porque é realista, nio se furta a indagar as causas de resultados patologicos e

LIONEL ROBBINS definin a Ecopomia como: “4 Ciéncia que estuda o comportamento

r

veis de aplicaces alternativas?.

J

Questio que a corrente neoclissica, actualmente dominznte, coloca:

“Qugis sdo as condicdes RAs quais as ‘variagdes de precos relativos e de r_'ecursas-dispohfveis
influenciam as quantidades produzidas individual e celectivamente?” ' hE

PARADIGMA 1: Economia = Ciéncia das escolhas

'PAR:ADIG.MA 2. Economia = Ciéncia dos contratos ou das instituigies,

(NSTITUCIONALISMO (parsdigma 2)

Neste ambito, instituiches sio “balizas. convencionais que estruturam as acgdes kumanas™.

O -segundo paradigma fundamenta-se numa visao equilibradorza € integradora dos principios
de conflito, mutualidade ¢ ordem (principios fnsitos na acepgio mais ampia de “transac¢io”),.
que aponta para a solugdo imstitucional da governagéo, vima forma estivel de assegurar a
mutualidade de ganhos através da impesiciio da ordem e da solugio de conflitos. .

 ANALISE ECONOMICA DA RACIONALIDADE

Optimizagio de meios — olhar para os objectives e determinar
, a racionalidade, a adequacio dos meios.

Andlise Maximizago de fins — olhar ara os meéios di onfveis tent . iustifics

econémica da [ i - para t:: m“jlos ‘;_spcguvels e fentar 3u.s ifica —

—— as. encontrar-lhes obje

racionalidade 0% € ] objectivos para 20 quais eles se
. afigurem racionalmente adequados -

.

Se comsiderarmos 'a Economia o estudo centrado na determinacio ¢ avaliacio de escolhas
racionais, podemos verificar que ela tem muito a dizer, por sua vez, sobre a modelacdo
iuridica, na medida em que esta seja fruto ou objecto de escolias soctais {decisbes individuais)
e se trate dé prever oS efeitos de regras juridicas altermativas aplicadas Aquelas decisbes

individuais.
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Prmc;plo da optim!zagao (GEORGE: STIGLER i‘ormulaf;ao neoclissica) — escolha da conduta

- que, de entre todas as possiveis, apresenta a mixima diferenca entre custos e beneficios.

C

Custas de oportumdade —~ todos os beneficios que deixamos de receber por sacnficarmos as

opgoes que tiveram gque ser preteridas em favor da conduta que escolhemas. -

Toda a escolkp tem wm cusfo (de aportumdade) que consxste no valor daqmio a que se

renuncia para obter aqullo por que se Optou.

A moedaéum s:mples meio de gcesso 20S recursos, e Kio é, em si mesma, Uil Fecurso, daqueies

cuja- escassez obriga & realizagfio -de escolhas e i tomada de decisfes ophmmadoras e
maxlmzzadoms da sat:sfag:ao de necesszdades.

A escola neoclassxca é essencialmente racmnahsta, & que pressupﬁe, com um grau razodvel de

‘confianga, que as decisdes bisicas do agente econdmico derivam de ponderagles atribuiveis &

sua racionalidade e de que é essa racionalidade elementar que facilita a proﬁugao de resultados
max:mlzadores do bem-estar socxal

. _ PAUL SAMUELSON e JOHN’HICKS ex_ﬁcerbam a5 caracterfsticas da racionalidade atraves

da idealizagio do “homo ceconomicus™

(como suprasumo da racionzlidade econdémica —
egoista, mnximizador)- .- S .

Racionalidade limitada (HEREERT SIMON) — conduta racional mss que ndo vai zlém das

ponderagoes de custos implicitos na racionslidade, suhstntumdo 0 ob_;ectwo da maximizacio
pelo da satisfacdo. :

A racmrzahdade {imitada assenta na constataqao de que o tempo é limitado (6 um bem e3¢asso e

custoso), seja quande se visa prestar atenciio adequada 3 informacio de gue se dispde, seja -

ainda quando se trata de desenvolver um plano. de optimizagio com base ma informagdo
_ disponfvel -

_pouco eficiente, sonegado A resolucio de probiemas nio. menos urgentes, deixando-nes

. margmalmente desequilibrados na sansfac;ao de todos os nossos mteresses.

. AS OPCOES DITADAS-PELA ESCASSEZ

Como j& se referiu, toda 2 escolha tem wm custo (de npor’cumdade} que consxste no valor
_daquilo a que se renuncia A para abter aguilo por que se aptou.

Capital humano (THEODORE SCHULTZ, 196?)
revelem produtivos num gualquer contexto econémico.

a) EFICENCIA E PRIORIDADES

‘A prioridade dada & eficiéncia significa que o emprego de meios € avahado em termos de
mammlzag:ﬁo . .

o Eficidncia — afectagio de recursos aos seus empregos como m#iximo valor relativo.

- pois 0 tempo que se dedicaria a esses esforges optimizadores serid, de modo muito -

[——

- cun;uLLé__de atri ntunnduam que se )




") AS PERGUNTAS BASICAS DA DECISAO ECONGMICA -

» O que produzir e quanto {e em que combinacdo e por quem, & onde? (<)
R: em fungdo da satisfagdo das necessidadess. - - )
. Como produzir (¢ como optimizar o modo de produzir}? (*)
'R: em termos de eficiéncia (sem desperdicios), I e., em funcdo da forma como os
recursos proditivos sio organizados (capital, trabalko e meios de produg@o).
 « Para quem produzir, e quando? (*) : . :
© . R: para gue tent necessidade ¢ disposiciio pard pagar.
« Quem decide, e como decide? (**) S
R: - numa economia de mercado, 0 préprid mercado (todos e ningném);
- numa economia mista, o sector privado e o sector publico; :
. _ numa economia dirigista, o Estado. '
‘'« Como confiar? (<%) '
R: na liberdade, no direito e na concorréncia.

_ NOTA: (¥)— questbes tradicionais ‘ ‘ , o
(**) — questdes adicionais do professor Fernando AraGjo.

&) CUSTO DE OPORTUNIDADE E PRECO RELATIVO

" Custo de oportunidade — ‘valor da “segunda melhor escolka”, a mais valiosa das
alterpativas preteridas. . : . : '

' A dimensio temporal é decisiva para a maior parte das valoragbes econdmicas. Assim, a
maior parte dos custos em que incotremos resulta basicamente da perda de. tempo que o

alcangar de qualquer resultado implica, j4 que o. tempo, nio sendo infinito nem
2

reversivel, implica que 2 -sua perda comstitea wm intervalo . de- absoluta “rdo

oportunidade”. .

O custo de oportunidade & espelkado mo preco relativo de dois bens. O preco relative do
bem A, em termos do bem B é o quociente entre o bem A e o bem B — o0 que nos da a

medida exacta e objectiva de quanto deixamos de pagar por wm bem quando cOMPramos .

oufro.

d) O RACIOCINIO MARGINALISTA .

Custo marginal — é o valor da mais valiosa -.i‘.te:_'naﬁva. preterida para se conseguir
. produzir cu obter mais uma unidade de um bem ou servigo.

Beneficio marginal — é o valor dessa unidade suplementar do bem ou servigo pela qﬁal se

optou.

Exemplo: caso apresentado na aula teérica, do funcionirio que & deslocado da sua

unidade de producfo de cintos para a unidade de producio de malas com vista ao
incremento da produgiio destas. ' ' -
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Raciocinar em fermos marginais é, pois:

beneficio de mais essa unidade exceder o carresportdenie custo de oportunidade.

Optitrmos por produmr ou adquxrn- menos qnzndo esse custo ercea'er 0. beneficio
adicienal,

adqmrmdo 0 mesmo gue antermrmente, ‘quende os dois va.!ores comczdem.

Esta tese surglu aguando.da revo[ugaa margmalwta ) O ponto de vnragem da tradicfo -
- clissica pxmaescoia neoclissica (MENGEL 1871; JEVONS 1871 WALRAS - 1874).

e) AS UMITACOES TEMPORMS E ORQRMENTAES

A medida. que se mtens:fique a afectacio de recursos a satlsfacao de uma necessnd&de

aumenta, por deﬁmgao, o respectivo cusio de opon‘umdade, visto gue diminui o nimero de
recursos dedlcados é sahsfac;ao das demais necessxdadea.

Aumentando o cesto de‘ ope'rtumdade, re&uz—se o mcentivo i prossecu¢io racicnal da

zctividade de sa;t:sfav;ao de uwma necessidade, devendo po:s reduzir-se. o mivel dessa
acttﬂdade.

“ .

Genéraiizgndo este raciocinie & satisfacio de todas e cada umsa das necessidades, verifica-

se que, num contexto de simultaneidade e de cemcorTémcia enire necessxdades, a afeczagao
de recursos tende para uma posicie de equilibrio.

As !zmztacd’es temporat' e orcdmental sdo as man zfestacoes neais resrﬂtcms, mazs seuszvezs no

piano mdzwdua! aga escassez.

f) A \{fsNTAGEM DAS TROCAS

ADAM SNEITH dizia que, sende o intuito do comércio trocarmos as DOSSAS mercadonas
por outras que julgamos serem mais tdteis para iés, todo o comércio colectivo ou

individual tem que ser vantajoso para ambas as partes. H& sempre, nas trocas, zma’
complementaridade de necessidedes ¢ wia contreposicio objective de interesses na relagio

. comercial que se estabelece entre os agentes econémices. Precisamos uns dos outros mas

&S trocas néc assentam, ne entanto, DU pressuposto mutuamente predatﬁno.

Ao contrarm do acontece nos “jogos . de soma zerg”, em gque mteresses similares . se

contrapdeni e concorrem para a partilha de um resultado finito, nas trocas econdmmicas os

interesses que se contrapﬁem sdo complementares, tém valores des:guals para as partes
envolvidas.

Um determmado bem ou servico so se vendeid4 se ele tiver para o vendedor um valor de
venda superior ac valor marginai (custo} do bem ou servige, sendo o0 mesmo vélido para o
comprador, mas de outra perspectwa, isto &, ele s6 efectuari a compra se o preco que vai
pagar é inferior ao valor marginal que para ele o bem ou servigo representa (valoragio
da necessidade). Ambos ganham, obtendo, 0 vendedor um lacro que se designa, neste

caso, como “excedente do vendedor” e, o comprador, uma mais-valiz no prego de compra

Optarmos por produzir ou adquirir mais de um bem ou servigo enquanto o

Optarmus por ngo pmduzxr ou adqumr wem mais. nem menos, produzindo ou’
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Lma 5.8 X .

" havendo beneficios reciproces, podemos dizer que a situagio correspoude A de'um “jogo
_implicam pecessariamente prejuizos da outra.

. Corolirio de _ADAM SMITH: “sé todes gankam com as trocas e se as trocas-s3o, pan‘énto,

g) AFECTAGRO SOCIAL DOS RECURSOS ATRAVES DO MECANISMO DOS PRECOS

ina (b3
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relativamente 20 valor que tinha atribuido & pecessidade a.que se chama “excedente do

consumidor.
Toda{ri'a, o facto de zmbas as partes ganharem pio significa que ambas as partes '
ganharam O -mesmo. Depende da forma como uma, ou ambas as partes, fransijam no

decorrer do negdcio. Assim sendo, e dado que ambas as partes gatham com a troca,

de soma positiva” (ou “de soma néo-zero™) uo qual os beneficios de uma das partes nrio

velculos de enriguecimento generalizado, as oportunidades. de rigueza serdo tanto maiores O
guanto maior for a dimensdo dos mercados, ¢ @ subsisténcia e preservacdo do mercado € . '

premtissa essencial para ¢ enriguecimento generalizado™.

ﬂot;:: sobre ests matéria, ler phginas 51 e 52 do Manusl

‘1) MERCADO DE PRODUTOS E MERCADO DE FACTORES

Numa ecopemia de mercado existem dois tipos distintos de mexrcado: N

_» Mereado de produtos — bens e servigos que sio os produtos finais da actividade
' econdmica organizada, ds “outputs” directamente empregués pa satisfagio das-
" necessidades. . - ' & ' S i | o

« Mercados de factores {de’produgde) — que sdo, tzmbém, hens e sérvigos, mas agora.

" ‘empregues e apreciados- “a ‘montante”, isto & no ponto imicial de um ciclo de
actividade econémica, consistindo- especificamente nos “inpets” de terra_(os .
factores naturais e matéria prima), trabalho e capital (recursos financéiros e C
tecnolégices) gue as empresas (os produtores) coo‘rde;iam'é optimizam.

Nota: o mercado de produtos &, em relacio a0 mercado de factores, o mercado finul e 0.

‘mercade de facfores é instrumerital.

sendo os produtores ou as empresas 0s fornecedores.,

Ao invés, no mercado de factores produtivos, os individaos e as familias passam a oéupar
a posicio dé fornecedores (trabalho, factores naturais, capitais) e as ‘empresas a posi¢io

de utentes (consumidores).

No mercado de produtgs, os individuos ou #s familias sic normalmente os consumidores,:

individuos/Hamilias = consumidores

Mercado de produtos. : .
: predutoresfempresas = fornecedores
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individuos/familias =—fo'n;e<':edor&s (terra *, irabalho e
S -capital)

Mercado de factores produtivos _ . ‘
. | ' produtores/empresas = utentes/consumidares

terra = factores naturais e matérias primas . -

Compra de factores

produtives {frputs)

Receita das Pagamento

¢mpreszs de factores

: produtivos
Oferta de bens ¢
-servigos (pulputs)

MERCADO DE . o o ' . MERCADODE
PRODUTOS . wkay Mercado final . Hercado instumental s

FACTORES
f. ..

"Pagameato o ) . ) .

dos hens e . Oferta de factores
:ervigl:;s ’ * produtivos

1

i Compra de bens e | ll-—»-
servigos . :

Rendimento’ |
das familias

Circuitoreal
: Circuito monetirio

No' mercado dos produtos, as empresas vendem e as familias campram; no mercado dos factores, as
famifias vendem ¢ as empresas compram ' . )

As familias sio fof'necedoras de factores de
recebendo por aqueles, pagando por esfes —,
servigos e utentes de factores de produgiio —

por estes —; o que umas gankam & o que as outras gastam, e por isso o rendimento total, ¢
. total das receitas, n#io pode deixar de ser e

‘significando isso gue nada hé a ganhar se’
possivel ganhar-se através das trocas mzis do que aguilo que é gasto nelas

as empresas sio produtoras de beas e

i} A INTERVENCAO DO ESTADO NOS MERCADOS |

Trés razies possiveis para a intervenciio do Estado nos mercados:

1 —pura e simples ignorfincia das leis econémicas,

o desconhecimento dos requisitos e
implicagbes da atitude intervencionista; : : :

_pro&ugﬁo e consumidoras de bens-¢ servicos —-
igualmente recebendo por aqueles e pagande

quivalente & despesa total, ao total dos gastos, *
ninguém estiver disposio a despender, e nio €




2 — o imperativa da eficiéncia visando a rectificagio de falhas verificada nes mercados dos
- produtos e dos factores de producio (disparidades entre o funcienamento do mercedo e a
promogio do bem-estar social; subversio-do contexto de liberdade e de concorréncia em
gque as trocas deveriam decorrer; falhas estruturais que retardam a adaptasio da

economia a conjunturas emergeittes, provocando inflacio ou desemprego, induzindo
fiutuaches no nivel de actividade econdmica e perturbando o ritmo de crescimento); '

-3 — o imperativo de justica, que determina rectificagies das resultades distributives Ejue se
verificam no mercado de factores produtivos. .- : .

i) AJUSTIGA SOCIAL

A principal razao justiﬁﬁcaﬁtivg de uma intervengio piblica nos mercados deriva desta
iltima ordem de razdes (o imperativo de justica). : o ’

O rendimento atribuido aos participantes no “joge da economia® deveria, em principio, -
-sef proporcional ao esforgoe e habilidade por eles aplicados na produgio dos bems e
_serviges para os quais existisse procura no mercado. - :

Esta intervengic piblica no sentido de incentivar as empresas em situacio periclitante e, -
‘desta forma, praticar justica social, requer um finaiciamento piblico 2 sustentd-la,; a

qual, basezando-se ém receitas fiscais, retira rendimento aos particulares, isto &, diminui-
lhes o incerntivo para produzirem ¢ pouparent. : | o

k) AS FALHAS DE MERCADO

As intervencées do Estado no mercado que sefam ditadas por propdsitos de “eficiéncia”
costumam ser justificadas pela-alegada existducia de “falhias de mercado”.

As duas principals causas das “fulkas de mercado” sko:

efeitos, benéficos ou maléficos,. sobre’ alguém que nrio o préprio agente dessa
actuacio, interferindo on influencizndo o nivel de bem-estar desse alguém, sem -

. EXTF_EBN_P_{A!.JD,F{.Q,‘E:S — actuacio econdmica que faz h-rojei:tar irremédiavelmente

que Ihe seja paga qualquer indemnizacio (xo caso de diminuigio de bem-estar) ou !

semi ter qué pagar qualquer compensacio (o caso de aumento de bem-estan),
impedindo’ designadamente que a-produgdo de bens ; 1
‘livremente incentivada, ou sinalizando erradzmente o mercado no sentido da
~ superprodugio dé beps e servigos com efeitos colaterais socialmente negativos;
- PODER DE MERCADO - circunstincia que permita a alguém a exploracio do._
" mecanismo dos pregos em proveito préprio, para 14 de um limite ciﬁé“ﬁfa um

" sentido minimo de justica on que gere desincentivos & produgiio e &s frocas.

Externalidade (no sentido amplo) — é toda a situaciio em que 2 conduta de uma pessoa
afecta o bem-estar de Dgtrﬂq_!‘; vias extra-mercado - seja prejudicand;):a (externatidade
negativa) sem ér que pagar, seja beneficiando-a. (externalidade positiva) sem ter
possibilidade de fazer-se pagar por.isso. Em ambos os casos, a impossibilidade de

indemnizacio (ne caso de ‘externalidade negativa) ¢ de compensacio (no caso de

socialmente benéficos seja . .

K
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' compad rio; nepotismo; caciquismo.

exferna[zdade poszt:va) denva da falia de um mecamsmo espontaneo ‘de contrapartida, de
nferna[zzagaa” de custos ou benefici cxos.

No caso das externahdades, a mtervenc&o do Estado justnﬁcar-se~é pzra coimat&r a
brecha criada entre 2 efic:eucza econdmica e o bem-estar colectivo. -

O problema das externaisdades consiste no facts de se presumir que todos os custos de ,

produgio recaem sobreo produtor e todos os beneficios da venda revertem a sen favor,

tal como todos os beneficios da compra, e todes 03 custos ineremtes se esgotam no
ccmsum:dor. -

‘Se-nfio houvesse externalidades (positivas ou negativas), a intepsidade da procura no
" mercado denctaria o beneficio sociul margingl (o valor colectivamente stribuido a wma

dese suplementar de um preduto), a imtensidade da oferta denotariz o cusfo sociul
murginal (o desvaior colectivamente  suportado para se prodmr umz unidade

suplementar de wm proditte}, e o ponto de convergéncia de procurs e oferta no mercado

o mdlcana prec:samente o porito de mar:m:zawo de bem-esmr social:

Em amhbds os cas_qs @emak&fade_ e poder de mercado), o Estado pode:

¢ ProduZir directamente bens, servicos e contetidos informativos;

Lriar incentivos (e desincentivos) a'produtores privados;
hd Impor certas padrdes e condutas 20 sectar privado. .

No combate is falhas de mercado,_estao normalmente drsponwe:s as segumtes
niecanismos: .

. controio e regulaciio dlrecta das quanndades p_oduz:das, estabelecendo norm as,-

prmbu;oes, licenges e guotas; -

"As ‘intervencdes mo mercado, onentgdas no_sentido da alteragao dos prec;os,
langando impostos e taxas, estabeleceudo czugdes gu subsuilos'

- A& “criaciio de mercado”, através da definicio de direitos de aprupna;ao, de'
quotas negocidveis, de snstemas de compensacao de benef’ icios e sacnf' icios
particulares; .

O aumento da mi‘ormacﬁo d:Spomvel através da cr:ac;ﬁo de meios de difusfo

informativa, e 0 apoio a participaciio colectiva no processo de decxsao ‘politica —
incrementando a democraticidade.

1) AS FALHAS DE INTERVENSF\O

" Toda a intervengiio do Estado ¢ inevitavelmente contaminada por informacies impertfeitas

(em. comparaghe com =2 informagio privada dos agentes). por virias razdes:’
unilaterzlidade e confinamento de avaliagtes; deficidncias de planeamento e de execngio;
quebras. de comunica¢io; ‘ocultacke deliberada promovida pelos visados; falta de
-vigildncia ou responsablllzagao dos executantes das medladas apmvadas, corrupgao,

Outras razdes para guestionar a presenqa do Estado no funcmnamento eficiente da
Economia sio: criagio de monopohos estaduais ou de monopéhos e 0hg0p6hos protegxdos




pelo Estado; fixag#o admigistrativa de presos; lancamento de impostos; atribuigio de.
subsidios; medidas protecci'onistas; ete. : ' e

" As-imterrogacdes que s colocam face a quzalquer perspectiva de intervengio estadual sio-
se el irk: ' ' : :

‘e sumentara eficiéneia; _

e ter impacto redistributivo desejavel;

e ger prosseguida a custo razodvel.
A resposta megativa 2 qualqrier destas questdes sugere 2 presenga’ de “falhas de

* intervendo™.

m) O.TEMA DA MACROECONOMIA'

A ‘Mieroeconomnia comcentra-se 0o funcienamento do mercado de produtés e no mercado

de factores produtives — naquilo que eles pressepdem, 10 modo como eles se formam e

manifestdm as -decisdes individuais das empresas € das familias, como S¢ fOrman os

pregos e COmo 0S Pregos ‘déterminam a produgiio, a reparti¢io ¢ consumos de bens e
©serviges. = - o - - :

A Macroeconomia incide na condata de toda a economia, isto &, concentra-se 0o estudo de -

questdes que se prendem com &S interdependéncias de um valor médio (o dos pregos), com
slguns valores -totais: (os @a producao, do rendimento e do emprego); a perspectiva
macroeconomica avalia as relagdes gerais' entre mercado de bems, de factores, de
recurses, de informagio — encaramados nic noS ‘detalbes das unidades em gue se

decompdem, mas COmO wm todo.

A Macroecenomia lida com valores d gregados

gacional produz
valores agregados '

desses bem ¢ servigos

'n} A PROPUTIVIDADE

‘Produtividade - quantidade de bens.¢ servigos que cada trabalhador & capaz de produzir,”

em média, numa unidade de tempo — 0 “oul i por-hora.
: ; . P lput”p _

A prodﬁtividade poderﬁ. aumentar em fancio de:
o graude aptidio;
« tecnologia utilizada;

. or_ganizat;ﬁo empresarial;

10 .

Oferta ggregada —-‘conjunto"tutal de bens e servigds, que'm"na ecomomia

Procura agregada — fotal das despesas envolvidas na aquisi¢@o e uso
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« estabilidade polftica e jurfdica; .
. grau de conﬁanga nas instituicbes; _

. grau de reconhecimento social do seu esforc;o, -
. nwe} do poder de compra proparecionado pele salarm aufendo.

" 0) AFRONTEIRA DE POSSIBILIDADES DE'PRODUQ'RD

Frc}ntewa de POSSlbihdade de Producio (FPP) — define aquilo que é posswel produmr
numa determmada économia atendendo acs recursos disponiveis.

recurses produtivos estfo a ser utilizados no sean manmo

Qualguer ponto da FPP represenfa uma situacio de eﬁc:enc:a produtwa (EP) todos 0s ’g

: Alarqamento da FPP - variaqao que resulfa fundamentalmente do aumente de tecno[ogna -

dxspomvel ou de mﬂuxos migratérios:

Princfpio_do Rendimento ou Produtividade Harcmal decrescente ~ A medids . que se

- acrescentam mais doses de um- factor varidvel a um factor fixo (& medida, portanto, que os

custos marginais de oporfuma'aa‘e crescem), verzﬁca—se uRt rendimento oy produtwndade
marginsl decrescente. -

Vale de eﬁc;enma — & a zona que se sxtua no intervalo da “encosta de. custos crescentes” i

~da® encosfa a'e custos decrescentes” eus qual nio emstem custos crescentes s:gmﬁcatwos

-~ Inflacdo — subida generahzada do mvel dos pregos e que é consequemma passwel da

intervengio do Estado na ecoremia. A causa mais frequente deste fendmeno é o aumento
de moeda em cn'cu!acao sem o con-espondente aumento do volume de transaccoes
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. preocupacfio de anédlise causal, mas sim do estabelecimen

. ternos paralelos (no mesmo senﬁcﬁo},

. Correlacdes — manifestacdes de uma varidvel ﬂum ¢

- fazemi-no nwm pressuposta de “¢

“histdricos estatisticos) e R0 certeras absolutas.

Dimensdes da Economia<

CAPITULO 2 — 0 MODO DE PENSAR DO ECONOMISTA

' Reguiaridade ~ compertamento de uma varidve)

Estatistica — estuda as regularidades; estuda o “como” mas sie o “porqué”. Nio tem
to de: ' ‘
_* Tendéncias dominante;
Carrelactes; - -
¢ HKxtrapolacdes.
Tendéncias — quando duas varidveis ge coimportam de um modo semelhante, sefa em
sela em fermos simétricos (em sentido contrario).

erto sentide. que tendem =z ser -
acompanhadas de manifestacies de outras variiveis, : S

" Extrapolactes - prbjéct;i}es de regularidades para zlém do horizonte observével.

Em economia niio se fala de causalidade mas sim de probabilidades. Os’ economistas
: eteris paribus™, que’ consiste wo isolamente de dois. ou
pouco mais de dois, aspectos varidgveis como se o resto no existisse, isto &, se maktivesse
constarte,; inalterado. s . oo : : '

A ciéncia ecopbmica formece algum grau indutive de certeza (baseada em dados

Teorias — s#o representagdes simplifi

cadas da re:'ilid_ade,, (em encadeamento de cerolirios)
¢laboradas a partir da estatistica (da anilise histérica). Ums teoriz. & sempre formulada -
em termos condicionais, = _ - o

( Dimensdo descritiva — explicagiio de uma realidade que zcontecen.

Dimensdo preseritiva — visa influenciar a realidage (transforiné~la,
: 12’

introduzindo teorias econémicas — assen
L ' * sobretudo na teoria econémica,

Modelos econémicos — ‘correspondem = nini-teorias,
realidade a partir da escolha
mais explicativa de comport

Tepresentagdes simplificadas da

.de um nimero limitado de variiveis. Tém uma componente

amento humano.
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- CAPITULO 2.— 0 MODO DE PENSAR DO ECONOMISTA

Reqularidade — comportamento de uma variével

Estatlstlca — estnda as. regulandadeS' estuda. o “como” mas nio o “porqué”. Nio tem

preocupagao de analise causal, mas sim do estabelecimento de: .

+ Tendancizs dom:nante, _
e Correlaghes;
. Extrapolaq.oes. -

Tendenaas - quando duas var:avels se comportam de um modo semeihante, seja em.

_termas para!e!os (o mesmo senhdo), seja em termos siméirices (em sentido contrﬁrm)

'Correlagoes - manlfestag:oes de unta vanavel Bum certo sentido que tendem a ser’

acompanhadas de manxfestaq.oes de outras varidveis.

Extrago]agoe projecr;o&tz de regu!andades para alem do hnrlzonte ebserv:ive!

Em economia nfo se fala de causzlidade mgs sim -de pro&ab:!:a’ades. 03 economistas

fazem-no mum pressuposto de “ceferis panbus y gue consiste mo isolzmento de dois, ou

pouco mais de dois, zgpectos varifveis como se o resto &0 exlstzsse, isto &, se manhvesse .

constante, malterado.

A citncia econémica fornece algum gmu lndutlvo de certeza (baseada em dados

hlstdr:cos estatlstlcos) e nio certezas absolutas,-

Teorias — sio representagoes snmp[:ﬁcadas da rezlidade,

‘elaboradas a partir da estatistica (da antlise hlstérlca)

Uma teoria ¢ sempre formulada
. em, termos cOndtcmnals. . : .

Dimensdes da Economia

mtroduzmdo tedrias econémicas — assenta,
L B sobreh!do na teoria econémlca.

Modelos- econdimicos — correspoudem a mml-teor:as, representaqﬁes snnpl!ﬁcadas da

‘realidade a partir da escolba de um nimero limitado de varifveis.

Tém uma componeénte
. mais exphcatlva de comportamento humano.

12

(um encadeamento de corolirios) - -
( Dimensﬁo descritiva — explicacio de uma realidade que acontecen.

Dnnensﬁo prescntxva visa influenciar a reahdade (tmnsforma la,",
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NOTA: O modelo a nt:hzar RO KOVO estuda éo Modelo Concorrenc:al (Concorrerzcm
‘Perfezta) :

. Embora,o modelo de “Concorréncia Perfeita” nio exista na reslidade, ele funciona como
_ paradigma gue serve para analisar os outros modelos.

Pressupcséos deste mdd e!o:

1. existdncia de coptrapartes com mteresses dwergentes mas . complementares
{ﬁrmﬂza!empresas compmdores{famecederes),

© 2. 'racionalidade maximizadora egoistica (lef do menor esforg:o),
3

. sem necessidade de intervengio do Estado (o mercado, através do mecanismo de
pregos, assegura a sua propria estzbilidade).

4, mfermaq.ao perfei’ta ¢ sem custos (prego Ggico para-um Grico bem)

Egofsmo (em temms ‘econénicds) — é a conduta onentada peia ﬁnahdade do mteresse_

proprio (satxsfac;ao pessoal)
2] E'ag' el dos gregos

A medida que cresce o mimero de vendedores concorrentes I mercado, ERos peso
especifico poderd cada um deles ter na formacio -dos pregos; e, conguanto cada wm se
guie por um proposxto maximizador e acalente o desejo de ver subir os precos com que
vende, nenhum & capaz de faz8-lo ¢om sucesso, pois a tentativa isoladza, desacompanhada
pelos seus concorrentes, the fara perder toda a sua chentela a favar destes. '

' Porqne tambem ndo existe 2 pussxblhdade de ban:ar lsoiadamente os pret;os COM SUCEeSsO

- visto que o gbairamento vidvel sers acompanhadeo por todes, anulando & vantagem

competitiva, e ndo. & racional seguir-se pelo abaixamento invidvel, isto é, aquele que.
"coloca o prege de mercado a um valor inferior 2o custo médiv do bem on serv:g:o

oferecido —, dzqui resulta que 2o concorrente € retirade o poder de mercado ﬁcando ele na

posicio de simples - recéptor passivo.de um nivel de precos, na pes:;aq que z

hzbztuaimente d%lgna&a COMmo & de price taker ..

0 cunsunndor, que esti do tado oposto 20 desta “guerra de pre;:os gue opoe entre eles os

vendedores, € o principal beneficiado, mas ele, ng entanto, taxmbém tende a ser um “price

taker”, uma unidade soniénte na multidio de consumldores que acorrem 2ao mercado, '

mcapaz de OPOI'-SB con 3uCesso aos pregos dommantes.

No. modelo em anahse pressupoe-se gue 3 escolha é determmada pelo preco, que ‘€ um

elemento smahzador, e que exxste uma multiplicidade da oferta-e da procura - -

(atamtczd aa’e)

- Peculiaridades terminolégicas

Quande se fala de custos, n&0 sé quer fazer alusio & nogio habitual de despesa directa. QO
“custo a gue habltualmente zlude ¢ econmomista & o cusro de oportynidade, Para ele, a

. pociiochave é a de rendimento, que se refere & variacio, positiva ou negativa, da rigueza

durante um determinado intervalo de tempo — ou, dito de outro modo, 4 taxa de

13
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 aquisi¢do, ow perda de rigueza nova, a capacldade de aumentar, manter ou dxmmmr o
“acerve estétxco da nqneza atraves de um fTuxo produtwo
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*. individual »»» todavia, em vez do.caos,

. movimentar 2 Economia »»» qual a espec

. “a principal causa para a especializagiio & a existéncia de uma van
produzindo ao menor custo posstvel” wwy» vantas

- vinhe portugués x téxtels aduaneiros,
(Adam Smith encontrox fathas no Trat
- baixo smbos os bens; tinha uma ve
- comparaliyas (David Ricardo): wm

‘produzam aquilo que ela faz menos bem »yy Exemplo desta teor

‘ecomdnticas »yw»

' dimensfic do mercado (Ex.: restaurznte de co

. mengres, trazendo um desenvolvimento'e ca
- computadores, tecnologias de informacfio)

CAPITULO 3 — INTERDEPENDENCIA E TROCAS

1— COMERCIO INTERNACIONAL

Ipterdependéncia econdmica x especializaciio individual — a divisio soeizl do trabalho

estd na origem -das {rocas econémicas »» cada cidaddo persegue o seu interesse -

deparamo-nos com a Economia a funcienar

$ niio pressupdem uma relagio intersubjectiva

¢ confianca institucional »» a necessidade faz -
ializacio necessdria para garantir wm bom

Teoria das vantagens absolutss (Adam Smith):  ©

' tagem’ absoluta

geus Gbvias (produtividade; criagio de

Exemplo desta teoria: “Tratado de Methuen”:

com’ facilidzdes aduaneiras para ambes os paises

ado ¢ concluin que Portugal produzia.a cuséo mais

ntegem absoluta »» leoria das vantagens

a nacfio poderd ter vantagens.em se especializar .
apenés numa producio {na sua vartagem centparativa) e deirar que 25 gutiras macdes
oria: advogada x secretiria -
— opgio pela advocacia que é a actividade que gera malores rendimentos »»» GecisEoTam
tmenor custo de oporturidade p»» escolha racional »» vantagem relative = actividade em
que a produtividade liquida & maior e em que o custe de oportenidade da produciic de

bens e servicos é menor »»» espaco para todos ma produgio e na troca »w» Fontes de

perfeitamente »»» as trocas existem »» ela
enire o8 agentes; mas anfes wma relaciio d

funcionamento da Economia? »w»

excedentes que podem ser trocados) »»

. | , g A
-vantagens comparativas: Dotacdes naturais (ou oORE

herdadas) = zptiddes in;itas dos individuos;
caracteristicas naturzis das nacdes (solo,

: subsolo, clima, geografia, ete.) + Dotecdes
‘adguiridas = (as mais importantes das vantagens comparatives) reduzem-se ao capital
kumano (formacio, educacio e transmissdo de conhecimentos entre gerzeches) a ao capital - - (
fisico’ (que resulta do esforge kuemane) »»» sdo as dotagdes ‘adquiridas que, de facto,
promovem o desenvolvimento econdémico das nacdes, permitindo genhar vantagens
' na formacio do capital humano procura-se wm crescimento sustentzdo
de desenvolvimento {um maior nivel de rendimenta) no faturo, pmc_:indi_n&lo—se de algum
‘consumo no presente (§ o custo de oportunidade) »»» Espedafizacio (Vantagens,
Desvantagens e Limités) »»» (V) redueiio do tempo de aprendizagem; (V) aumento da
produtividade por via da ¢oncentracio numa s6 funcio e 2 aquisicio de “habilidade™ na
Sud _execucso; (V) imtroducdio de “elementos invenfivos” que permitem methorar ¢
desempenho; (D) desumanizaciio e carga desincentivadoera que acarreta; (L) a pripria

_ mida indonésis. numa pequena 2ldeia do
Alentejo profundo) »» maior mercado = a maiores possibilidades de especializacfio »»».
transposicbes para o nfvel internacienal »» a8 nacdes ganham mais quando se abrem :
mtais a0 comércio (maior dimensdo = mazior especializacio = mazior crescimento o
ecomémico) »»» a opgiio pela aquisicZo de dofagdes & uma op¢#o individual ou uma op¢io | - T
politica tomada ‘estrategicamente por u

ma pagic(EX.: Silicon Valley, nos EUA) »»»
“Nova Economia®™ = sectores produtivos com investimentos intersissimos em formagio,

capital humano e tecnologia »»» tecnolegias de ponta transferidas Para empresas

pacidade de produgfio aceleradissimos Ex.:
»» mudancas dramdticas (incorporagio, ou
s) e.elevados ‘custos -sociais (desemprego,

rio, dos noves contributos. tecnolégico

is




" dos produtes de que necessita »m Integragdo europer

‘ des'acm'alizac;ég de comp_eiéncias) »»» fenémeno da e;volm;ﬁo capita}is_tﬁ verificado e

analisado -por Schumpter »»» explicagio da evolucio capitalista através do “processo de
‘destruic3o criativa’-(menopblic; tnovacio; assimilagio; destruigio de sectores tradicionais
»»» quanto Mais pequenoc for wm pais, maiores serfo as vantagens da opggo pela abertura

do sen-mercado e pelo “lvre cambismo™ »»». & .a Guica possibilidade de especializacfio, de
wdescoberta” de mercados para os seus produto de importagiio por pregos mais baixos

ia/ Livre circulagdo, de pessoas, bens e

-

capitais/ Mercado Unico Europeu »»w» 3 Hvre circulacio de pessoas permite uma mais

eficiente alocagfio de¢ recursos mm oS majores beneficidrios s3o os consumidores »»»

perdem alguns produtores, por razées 6bviag »»» a abertura da economia incentiva a
" inovagiio no seio das empresas pu» a interdependéncia provoca o “eofeito de domind” e

funciona, de cexto modo, comio “ume seguro para a Paz™ »»» o comércio internacional

.,desenvolve—se_sobretudd em termos multilaterais (as relagies: econdmicas bilaterais —.

nagio para nagio — conduzem na maior parte dos caso a relacdes mulfilatersis.
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CAPITULO 4 — AS FORCAS DE MERCADO

‘ Forcas de mercado = oferta e Procura »m preferencxas e comportamentos txplcos »IH
- agentes economicos agrupados em fung:ﬁo das mot:vag:oes da oferta e da procura.

Oferta - atitude tiplca daquele que se dmge 20 mercado para entrega de vm bem ou

prestagio de um servige. O bem ou servigo € avahado pelo custo de produgiio (vafnr
marginal do pmdt:tor/verzdedar). :

Procura — atitude tlplca daquele que se d:rxtre a0 - -mercado para satlsfazer a5 suas

necessidades adquirindo um bem ou servigo. O bem ou servigo a adquirir é valerado pelo
. compmdor em f:mc;ﬁo da utzhdade que !he confere (valor marﬂmal o compmdor)

‘Bem ou servico - aquilo a que o consumidor atnbul im determmado valor em funcio da

, utlhdade que the confere {do vafor marginal gue Hte atrxbui)

Mercado — espat;o de encontro de vontades (aferta ¢ procura) 0 mercado éa mteracg:ao do '

conjurto de vendedores e compradéres, actuais e potenciais, que se :nteressam pela
transacg:ao de determmado produto ou factor de pradu;ia. :

Preco - resuktado do jogo entr-e a “aferta” ea "‘pracuz’a”.

A logica ' de amihs e a utilizar a partlr de agora 16 nosso estudo é ade que “kd tantos
mercados quanras os bens, services e factores que se fransacczonam associada =zo

prewsuposto de “ceferis paribus™ »»» relagio prego / quantidzde »w» sntuagao em que €
necessirio estudar mais que uma realidade, ou seja, a existéncia de: 2) — bens de produgdo
conjunta; by — bens suced'aneas, c) bens comp[emem’ares, assml caracterizados:

-8) Bens de grodugio con;unt — bens cu]a produt;ao de um unphca necessanamente a

producio de um outre orizndo da mesmz “fonte™{ex.: a gasolina como prmcxpal- _
produto de uma colura de desttlar;io de petrﬁieo da qual saem outros derivades, -

como'o gaséleo);

b) Beas suceddneos — bens gue podem ser usados alternatwamente, isto é uns em vez.
- dos outros (ex.: 2 mantelga ea margarma), -

c) Bens comglementare — bens que ndo podem ser utnlwados :soladamente, isto &, um

sem o outro. Melhor dizendo, sio bens que tém gue ser utlhzados con;untamente '

para satlsfat;ﬁo de uma necessidade {ex.: automovel e gasohua)

Nestes casos, mas s0 neles, a analu'e conjunta dos dozs mercados — como se de um umco '

mercado se {ralasse — apresenta a vantagem de permitir defectar maf:vag:des dos agentes que
: passanam desperceb:das numa andlise separada.

Nota 1: € por isto que faz sentido estudar os dois mercados.

Nota 2: as relagdes niio se concluem, presurientse através da observagdo destes mercados.
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. racionalidade do agenté serd

. Nota “a latere™: _ _ L . ;
. Cada agente econdmico procura anfes de mais resolver os seus problemass, abarcando nos

geus problemas 03 daquelés que com ele vivem.em economia comem, 8 sua “famiia”. A
sua prioridade ndo costuma ser a resolucio de problemas colectivos, a lideranca de um
bioco de agentes econdmicas on qualquer outro. projecto de poder, E zinda bem, pois 2

1 tanto maior gquante mais confinada estiver ao horizonte, guer
da sua eficibricia, quer do conkecimento cujg aquisiciio o lhe é demasiado dispendiosa.

(Na sequéacia discursiva)
" 11— FORCAS DO MERCADO (continuagio)

._ !'!‘EERCAD-D‘»»» anilise do mercado concorrencial (-Eressugosto_ da anilise da.o‘fe'rt:_t eda. .

PrOCUrz) trés caracteristicas fundamentais: a) atomicidade; b) liberdade; <) fluidez wi»

“a) - ATOMICIDADE: quantidade de agentés ecomdmicos gue se encontram no mercadon»y

::iui'tip'licidada de agentes do lado da oferta ¢ da procura »»». pox serem muitos, nenkium
deles tem capacidade para influenciar & formacio dos precos (rio t8m poder de mercado)
wwy isoladamente, nio podem influenciar o prego »»» assim, o vendedor, nio podendo’

influenciar o prego, s6.tem uma forma de obier maiores ganhos, que é tornar-se mais,

. eficiente, reduzindo os cistos de producio »»» hi quem diga que basta haver wna
“gtomicidade potencial’ (em vez de uma “alomicidade efectiva”) »» teoria dos “mercados
contestiveis” (o mercado pode ser concorrencial desde que exista uma stomicidade
potencial, guando os agentes se sentem ameagados e evitam a entrada de moves agentes)
»p»-b) -LIBERDADE de entrada e saida dos agentes mo mercado »»» o consumidor-tem

© maior facilidade de entrada e saida »»» 08 produtores ‘tém que ponderar os custos de
entrada e saida (¢ mais complicado) »m» instzlagbes, equipamentes, pessoal, publicidade

H»» na saida do mercado h& que considerar custos recuperdveis e custos irrecuperiveis
(“surck costs™) »w» outra barreira de entrada no mercado é a escala de producfio »» hi

mercados gue funcionam de modo eficiente quando existe, do lado da oferta, apenas e

produtor (a escala minima de eficiéncia é muito elevada) »»» pode produzir tanto que os
custos marginais sio minjmos e 2 procura “Interpreta” facilmente & ofexta »mw monopdlios

- naturais (satisfazem toda a procura e zinda produzem mais com custes marginais ainda

decrescentes »»» & incomportabilidade dos custos marginais ainda estd distante »m» o

monop6lio naturdl funciona como wma barreira econémica natural 3 entrada de outros .

agentes da mesma natureza »» barreiras de emtrada de natureza juridiea (criam
meomopilios juridicos) — ex.: exigncia’ de licengas, alvards, certificados de qualidade,
seguranga, ambiente e outros, ete. »»» no modelo concorrencial pressupde-se 2
snexisténcia de barreirzs de entrada e saidz »» ©) - FLUIDEZ: combinagio entre
jnformaciio e racionalidade wow de acordo-com o modelo concorrencial a informa¢iio nio
tem custos »»» informagho perfeita {consumidores ¢ produtores) »»» assim sendo, a

decisfio que tomam é'a mais racional »» o consumidor que sabe os pregos de um produto _
num mercado concorrencial vai proceder 4 aquisico do mais barato (¢ pressuposta a .-~

homogeneidéde do p_roduto) »m consequiéncia: maior vantagem para o consumidor e os
vendeddres com pregos mais baixes t8m que os alinkar »» do ‘principio da fluidez
decorre que, DUM determinado momento, 36 existe wm pre¢o para o Mesmo bem »»» na
falha de uma destas caracteristicas (afomicidade, liberdade, fluidez), o mercado & de
concorréncia imperfeita »»» se falha a atomicidade podem ocorrer as seguintes situactes:

monopélio (falta de atomicidade do lado da oferta — wm vendedor para uma

‘multiplicidade de ‘compradores); monopsénio (um comprador para uma multiplicidade -
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de vendedores), llgogoh (alguris — poucos - prodntores para uma atomlcldade de

i compradores ~ ex.: Coca-Cola, Pepsi-Cola); hgogsénl {alguns — poucos —compradores'
. para uma mulhphc:dade de vendedores) »»» se falta a fluidez verifica-se uma situaciio de.

concorréncia menopolista (muitos produtores, mas cada um- tem algem poder de

- mercado porgue czda um deles vende wmn bem ou servicoe diferencisdo »w» cada produtor

yai huscar “nichos” de mercado, podendo influenciar o prego (tem poder de mercado)

w» OFERTA »»» dois aspectos: preco e quantidade »» o comportamento tipico do -

produtor ¢ vender a maior guantidade pessrvel com o mzior prego possivel »»» LEl DA
OFERTA: quanto muipr for o prego, maior serd « quantidade oferecida; quanto menor for o
praco, meror serd a qzmm‘rdade oferecida (correlagao directa) - aumenio de prego,

produtores mcenawzdm a produzir mais; a dzmmu:(,rm e preg) tem como ‘contrapartida
' d:recm « rl:mmm;ao a'a prodﬂgao

‘CURVA ‘DA OFERTA (curva pos:twamente inclinada para a direita e para clma) - Ver

. Manuzl de referéncia (3." edigiio - pégma 149)

V00N quando emte wina alterac;ﬁo do prego, hé uma deslocag&o ag longo da curva da oﬁ:rta

»»» quando se verifica a ocorréncia de.outres factores (que ndo o pre¢o) gue influenciam
a quantidade cferecida, verifiea-se tma- alferaciio da prdpria curva (a curva & substituida
por ontra) won estes owtros factorw sEo:. variacio de custos de producio, tais como
-salérios, electricidade, ete. (menores custos de producio proporctonam mzior volume da

guantidade . oferecida); rendibilidade de producdes alternativas {por exemplo, a:
“substifuicio da produgio de tngo por mitho) »»» tramsferéncia. para produgio
~ alternativa; tecnologia — em principio, faz baixar, na drea de produtos, es custes de

produciio »»» produgiie de bens mais evoluides tecnologicamente (ex.: DISCMAN x MP3

-x IPOD); dimensio do produtor: sxtuagio em produzir mais para 0btengio e economia
“de escala »»» o produtor poderf nfio querer aumentar a produgiic e reservar capacidade

produtiva para o future; objectivos do produtor: expectativas econdmicas do lado do.
produtor. ex.: o produtor tem comsci@ncia de que no seu sector de produe;ao vai haver

.proxlmnmente uma inovaciio tecnologlca mais eficiente »»» a quanndade oferecida tende
a diminuir; stock em excesso »»» perspectiva de diminuigio dos pregos e colocacfo-dos
. stocks no mercado (efeite de E dtpn »-i5t0 &, se todos os produtores reagirem da mesma forma,

o preco desce), mﬂuencms especiais: ex.: catistrofe natural ‘crise politica aguda, etc.

. Procura w2 vanﬁvels' prego e qu:mtldade »» pre¢e aumenta »»» quantidade
procurada tende a dnnmmr »OYY prego diminui »»» correlag:io inversa.

- CURVA DA PROCURA (curva negativamente mchnada para a direita e para bazxo) - Ver .

Manual de referéneia (3 echg;ﬁo pégina 153)

-'Eféitos que ]godem provocar deslocaces wo. fonse da curva da_procura_e cue sio
determinados pela variacd@o de precos »»»  efeito. de substituicdo: pos&blhdade de

substitui¢io, por iniciativa do consumidor, de bens habitualmente consumidos por bens

- sucedineos, designadamente por bens suceddneos perfeitos que sio agueles com maior
. possibilidade de substituirem outros; efeito de rendimento; (consideramos que o
. rendimento é 0 mesmo ¢ apenas o prego se modificon) — para conseguir manter o’

‘consumo de ouniros bens necessérlos, o consumidor reduz o consumo deste bem cujo preco
aumentou »»» Efeitos gue podem provocar deslocacdes na propria curva da procura & nos,

‘quais as variacdes de prem nio sio defermrmmrev IR rend:mento disponivel: a um maior
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rendimento corresponde um maior CORSuMRO, enquanto que.um menor reedimento

- properciona um CORSWMO HMEROT {ex.: redugio ou aumento.dos impostes) — em regra, as

alteragbes mo rendimento saldem-se numa correlacio directa designadamente no que se

- refere a bens normais e bens de-luxo (ou-bens superiores), isto & para major rendimento, -

maior quantidade de bens normais e de.luxo oferecida e, inversamente, ¢ relativamente a
bens - inferigres, para maior rendimento, menor quantidade procurada; -relacio de

" complementaridade e substituicdes: (tmplica 2 existéncia de bens suceddrieos e de bens
' complementares) _ relativamerte a bens sucedineos, verifica-se uma correlagio inversa, -

isto é, a2 um bein.com uwm prego maior cprresponde wma, menor quanﬁdade procurada
desse bem e uma major quantidade procurad_a de um bem sucedfneo — relativamente a

bens complementures, verifica-se gue para uma menoxr oferta de wm bem {ex.: .

automéveis) se verifica uma MEnor procura de um bem complementar (ex.: combustivel);
alteraches no gosto do consumidor: numa situagio normszl, a um major pre¢o do bem ou

do servico corresponde uma menor quantidade procurada — hé, no entanto excepgdes’

ditadas pelo. gosto do copsumidor nas guais este estabelece ¢ valoriza uma relaciio de

. prego/qualidade (“se é caro, deve serbomf’) que o leva a uma maior procura de bexrs mais

isrps- em detrimento dos bems mais baratos; consumo ostensivo (conspicuo):. o

consemidor di preferéncia 2 predutos mais cares e exclusivos {nio contrafeitos); efeito

de publicidade: efeito sugestivo que provoca necessidades reais e muitas vezes icnduzidas
(a publicidzde informa e influeneia). - B ’ S

SIMPLIFICANDO . -

- ICURVA. HA OFERTA {curva positivamente inclinada ;;ara a direita e para cima) — Ver

Manual de ret:'é'r‘éncia"'(&‘ edigio — pigina 149)

Quando existe uma alteragio do prego, hi vma’ deslocacio ao lonege de curva da oferta.

Quando se verifica a ocorréncia de outros factores (que R0 0 prec;o)‘ que infloenciam a

guantidade oferecida, verifica-se uma alteracio da propria curva (2 curva é substituida ’
- por autra). o ) ) ' : -

(Estes outros factores sZoj

‘» [ Variagio de custos de producasy tais como salirios, electricidade, ete. (menores
custos de produgio proporcionam maior volume da quantidade oferecida);
/Rendibilida

dé trigo por miilho) yww» transferéncia para produgio alternativa;
 Tecnologial— em principio, faz baixar, na érea de produtos, os custos de produgio

»m» producio de bens mais evoluidos tecnologicamente {ex.: DISCMAN x MP3 x
1POD); s : ) T

" = - Dimensiio do produtor: situagﬁo_eﬁl px_‘qgluz_ii_* m:_a'is_p-gra obténgiio de economia de”.

escala wom» 0 produtor poderi nfioc guerer azumentar a -producie e reservar
capacidade produtiva para o futuro; . - - _ _ :
« - QObjectivos_do_produtor: expectativas econdémicas do Jado do produtor (ex.:. o
produtor tem consciéncia de gue no seu sector de producdo vai haver proximamente

uma inovagio tecnoldgica mais eficiente) »»» a guantidade oferecida tende a
diminuir; ' : ' : -
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- no mercado (gfeito de Edipo,
. 0 preco desce);

influéncias especiais: ex.: eatdstrof

' 'ao-longo da curva =

‘CURVA DA I;ROCURA_(curva negativamente incli

L

Stoclc em_excesso »» ] erspectiva de diminui¢io dos pregos e colocacio dos stocks -
isto &, se todos os produtores reagirem da mesma forma, -

prego..

Yer Manuzl de réferén_cia (3." edigiio — pagina 133)

-Efeitos gue podem provoear

_desloeaches ao longo da curva da procury e gue gio

determinados pela variac@o de precos:

" suceddneos perfei
.outros;

Efeito de s&bstituigﬁo: possibilidade de substimig':ﬁo, por iniciativa do co,néumi&or,-

de bens habitualmente consumidos por bens sucedidneaos,

designadamente por bens

Efeito de rendimento:
se modificow) — para comseguir manter ¢ consumo de outro

_ s bens necessérios, o . .

- consumidor reduz o consumo deste bem cujo prego aumentou.

Efeitos que podem provocar deslocacdes sa pr

variacdes de preco nido sio t!etermihames:'

. de um bem sucedineo — relativamente a bens comyp

Rendimento disponivel: a um maijor rendiment

enquanfo gue um menor “renxdimento proporciona um CORSHMO mencr -(ex.:
reducio ou aumento dos impostes) - em regra, as alteragfes no rendimento

- saldam-se numa correlacdo directa designadamente no gue se refere a_ bens
_normais e bens de luxo (ou bens superiores), isto é, para maior rendimento, mzior
quantidade de bens normais e de fuxo oferecida e,
bens inferiores, para maior rendimento, menor quantidade procurada;
Relaciio-de complementaridade e substituicies: (implica a existdncia de bens
sucedineos e de bens complementares) -- relativamente a bens sucedineos, verifica-
se uma correlacio-inversa, isto é, a um bem com mm :

uma menor quantidadé procurada desse bem e uma maior quantidade procurada

lemeritares, verifica-se que para
e verifica uma menor procura de

uma menor oferta de um bem (ex.: automéveis) s
um bem complementar (ex.; combustivel); ‘
Alteracbes no gosto do consumidor:
bem ou do servigo corresponde i

numa sitwagio normal; a um maior prego do

ma menor quantidade proceurada — ha, no

entanto excepcdes ditadas pelo gosto do consumidor nas quais este estabelece e
valoriza uma rélagio de prego/qualidade {“se & caro, deve ser bom™) que o Jeva a-
-unta major procura de bens mais caros em detrimento dos bens mais baratos;
Consumo ostensive (conspicuo): o consumidor dd preferéncia a

caros e exclusives (nfo coittrafeitos); efeito de publicidade:
provoca necessidades reais e m
influenciz). : -

efeito sugestivo que
uitas vezes induzidas (a _publicidade informa e
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e natural; crise politica sguda, etc. »un variagdes.
base pregos — variaghes na curva = outros factores que o o,

nada para’a direita e para baixo) —
tos que s@c aqueles comi maior -possibilidade de substiteirem
(consideramos gue o rendimento & o mEeSHI0 e apenas o preco

dpria_curvd da procure e nos guajis as -

0 corresponde um maior consumo, -

inversaments, e relativamente a -

prego maior corresponde

produtos mais -
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Bens de Giffen + Bens de Veblen (consumo ostensivo) = {;)é.ns que se copsidera que - -

contrariam a'lei da procuraz..
Bens de Giffen — bens relativamente_aos quais 0 'prego diminui quando a quantidade
procurzda aumenta.’ o .

Bens de Veblen — béus gue s&o objecto dé meior procura quando o prego & mais elevado
{ex.: escassez da batata mno século XI¥ — bem .no substituivel ¢ com grande peso
especifico na. alimentacio da época). ' : s

Ax-exrpectativas ’

O nivel da procura dependera muito frequentemente das expectativas do consumidor

- »

quznto 3 evolugio, seja dos pregos, seja do seu prébrio rendimento disponfvel.

Se levarmos em conta gue a.poupenct & a conversio do rendimento presente em CORSUTO '

futuro, aquele'que julga que o seu rendimento deczird no future comeca desde ja &
restringir 0 consunlo, com & convicgio deguea poupaBnga presente permitira amortecer ¢

“fmpacto desse declinio futurc, enquanto que aguele que se convence da iminéncia de um
_ aumento de rendimento perders © incentive a poupar € podera mesmo antecipar o nivel '

de consume que s¢ essa inelkoria de rendimento permitira sustentar futuramente.

Aquele que julgs que 0S .pregos _subirﬁoanteciparé o comsumo — fugindo ‘do custo
adicional gue essa subida rep_rese‘ntarﬁ O Seu COmSUmo - %¢ porventur:i os bens s#o -

arm‘azenéveis e a_subi&a de pre¢os prevista ndo & tio longinqua que aczbe por B&O

. ipterferir nos custos de oportunidade de adiamento do consiimo; € aqﬁele_ que julga que '

s pregos descerfo adiard o consume, esperando conseguir futuramexte baixar os custos
inerentes 208 yeus niveis de consumo (& por essa mesma razdo que ha quem sustente que a
procura de computzdores esth sempre aguém do seu nivel potencizl, dada a aludida

. expectativa de persistente methoria da relagio “qualidade-prego”). E também aqui

aguele que antecipa o consumo tende a Provocar a subida de pregos que eie previra, tal -

como aquele que adiz o consumo tende a fazer baixar os pregos, determinando a gqueda
de pregos com que contaya. : ' : e it

s . agentes econfmicos sctuam . 10 _presente coi base na ideia que fazem do

. comportamento dos pregos no futuro.

- Q prego e qﬁantidadé de equilibrio -

Num' contexto de funcionamento livre das forgas do mercado, © pfeqo' representa a

avaliagio que ambas as partes, nas trocas, fazem dos bens e servigos transaccionados, e -

' por_.issp ele espetha a escassez desses objectos das transacgdes. Quando um preco
estabiliza, ele tramsmite #s partes a informagio de gue aguele é o limite miximo do
incentivo para produzir ¢ para consumir;, e que uma das partes RRo CORSegUe prosseguir
para la daquele ponto sem detrimento da posicio da outra.. ' 3 -

O grafico em que se cruzain as carvas da oferta -¢ da procura € designada de “gﬂg
marshalliana” — visto que ela & atribuida ao economista Alfred Marshall [1842-1924] —, eo
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* ponto de intersecgiio é precisamente esse pento de equilibrio, pento de coincidéacia entre
wm prego de equilibrio e wma quantidade de equilibrio.

_CRUZ DE MARSHALL .

Representaciio conjunta da curva da oferta com a curva da-procura

i
P Procura N
Pre excesso de oferta Oferta
pT e N i, - Cmg:-{.?mg.'
pe = =2k i Y » Ponto de equilibrio
. 3 i ineficiéncia T
p2. . S I
I . S
I x r — -
‘gl ge g2 Qtd

O pornto de equilibrioc na Curya de Mais
" (comprador/vendedor) — é o: ponto de encont;
margingis, - :

hall represeita. o pontb'_&e' satisfacfio

Ideia muito importan'te.é reter: -

Yaria¢Hio no preco »»» provoea desloéz;;?ies 20 longo da curva

Variagdio de outros factores »w» Provoca a deslocagiio da prépria curva

DEFINICOES: .

"Lei da oferta (de natureza probabilistica: relacion® nm i
‘consequente/efeito): ¢
0 produtor esti dis
-paribus™y. . '

ntééeiiente}fﬁéuéé ‘com um
as quantidades disponiveis (produzidas) depeadem do prego, isto &,
posto a produzir muma correlaciio directa com o prego (¥

A Lei da oferta tem excepgdes: efeito de'reudirixentd e efeito de substituicio.

23

ro dos custos marginais e dos beneficios .

ceferis .

T




e

Lel da procura. Quando o preg.o aumenta, dxmmm a procum, quando [\ prec;o dzmmux,
aumenta a procura.

C“Leida Oferta e da Procura” ~No simplés pre.ssuposto da'liberdade das trocas, os preqos
efectivamente prat;cados o mercadu tendem a convergir para um’ preco de ethbno.

Lei dos custos marqmals crescentes- -1

Lei da uttildade marqmal decrescente. 2 me&lda que o preg:o aumenta {a curva da procura

:cresce), dintinui a utilidade margma!

A formacao do ethbrlo

0 ponto de_equilibrio da CrUz de Marshaﬂ representa o ponfo de satisfuedo

(compra&or!vendedor) - & o ponto de encontro dos custos marginais e dos benef’ icias
margmars. . .

QO ponto de eth’brm é amda um ponto de estabxl:dade porque e!e € 0 Gnico em que’
podemcs afirmar que ambas as partes nas trocas estio a fazer prec:samente equilo’ gue
querem, ou seja, os vendedores e os compradores estio a framsaceionar precisamente as

‘quantidades pretendidas — dguele preco. No porto de equilibrio ‘atingiu-se o méximo de

sztisfacio combinada .dos interesses de vendederes e de compradores que, naquele
momento Eo merc&do, era alcam;avel

B, pols, o préprio mecanismo dos pregos. que, com algum awtomatismo, f2z o mercado

chegar, e regressar,.a uma posicio vantajosa para os dois lados envelvidos ras trocas, a
uma posicio em que, dadas aquelas escalas de preferéncias — aquelas curvas da procura e

da oferta — nada se conseguxna fazer de matis eficiente.

A afectacio de reéursos através dos tempqs

0. poder explicativo do modelo da oferéa e da procura alicerca a c'oﬁfiang:a‘ da Econorﬁla
. no_ mecanismo dos mercados come meio de resolugiio- em liberdade dos principais

problemas econdmicos. -

A oferta designa o wniverso de todos, aqueles actos smgulares com gue, recorrendo a bens

ou apfidfes nossos, contribuimos para a satisfacio das necessidades alheias; a procura
designa o conjunto de contributos para & satisfacfio das nossas necessidades que podemos .

retirar de bens ou apﬁdoa alheias — através da oferta tormzmo-rms titeis, através da
procura utilizainos. :

. Desequilibrio e equilibrio 5

Se a curva da oferta se deslocar como um todo no sentido da expansdo, no sentido de
serem maiores as quantldades oferecidas a qualquer nivel de pregos, entiio o prego de
equilfbrio tendera a descer tanto mais quanto mais inelistica for a procura. Daf que um
aumento generalizado da oferta de produtos agricolas, nomeadamente em fun¢do de um
bom ano agricola, tenha 2 tendéncia, perante uma procura ineldstica, a determinar uma

.queda acentuada do prego de ethbno, uma quebra mais do gue proporcmnal a0
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aumento das'quanﬁdades oi_'ereéidas — nfo bastando a subida das venda
a descida do pre¢o por unidade vendida — e que tem, por isso,
' -muma deterioracfio da receita dos vendedores dos produtos &g

ricolas. .

Eésé r&iul-tado,hﬁ muito que é conhecido sob 8 designzligio de “efeito -de Kini, . a

. constatagiio,. algo paradoxal, de que sm bom ane agricola pode significar a Tuina dos

agricultores, tal como um mau ano agricola pode, pelas mesmas razies,
fortuna dos agricultores que consegmirem manter-se. no mercado,
inelasticidade da proocura de certos produtes agricolas,
vendas seja menor do que o aumento de pregos.

contribuir para a
Isso deve-se A
.que faz. com que: a quebra de

§ para compensar
a consequéncia de resultar

Opiniao do Prof. Fernando Araiijo: _ - _ _ .
A confugacio do efeito de quedd de precos em arios abiundantes ¢ de redistribui¢do aleatéria

‘da rigueza — sem critéric — em anos agricoles maus, tornam inteiramente Justificado o

recurse a medidas de estabilizacido dos precos e de garantia de rendimentos
maior ou menor intervencdo do Estade; medidas que se podem dividir ém
da constituicdo de reservas ¢ a da estabilizacdo directa dos pregos. - -

agricolas, com
dias vertentes: a

LA especulagio depgﬁée da f(irm_a comeo. 0s 2
_dos pregos e pode ter dois efeitos:

: Eétabiliiacﬁo e desestgbiiiiacéo através da especulacio

geates ecopdmicos reagem perante a variacio

> A especulaciio pode ter ura efeito estabilizador dos pregos do lado da
* uma subida de pregos segue-se uma rezceiio dominada
- pregos voltardo.a cair, uma reacciio que imediatament
prevista (ou afleramento do “Eféito de Edipo™),
pressio no sentido da subida dos pregos.

o da procura: a
pela expectativa de que os
€ provoca a prépria gueda

> Mas a especulago também pode ter um efeito
. amplificador das oscilagies de precos ro - mercado,
expectafivas s@o de que wa primeira subida de p
subidas ultericres mais graves,

‘de se infensificar o consumo,

desestabilizador, isto &,

regos seja o prenitncio de
C#30 €m que a reacciio compreensivel ird no sentido
antecipando-o, antes que os preges voltem a subir.

amortecendo a2ssim os efeitos da

naquele czsos em que as

Viscosidade dos precos - é'a demora na

verificacio das variagGes de precos em resposta a
estimulos de mercado. S . : .

presente do prego esperado para esses recursos em perfodos s

O‘Priﬁcipio de Hotellinq

Este principio refere que “o preco dos recursos naturais ndo-renovdveis tende. a variar
proporcionalmentie i taxa de juro reaf — visto que o seu preco presente ndo & mais do gue o valor

ubsequentes, sendo pois o preco presente
inteiramente dominado por esse propdsito especulalivo”, ' T : : .
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‘Principio _de -Hotelling — (corrente Malthusiana) — tinha’ uma visio ‘catastrofica

‘relativamente aos recursos maturais nio removiveis »»» 'ja incluem no seu prego um
_ factor que corr&sponde a sua escassez futura, : _

Esta constatagﬁo de Harold Hotellmg deriva das preﬂsﬁes de Thomas Malthus segundo

"~ as quais o constante aumento do prego ‘relativo dos recursos paturais nao~renovavexs'

levaria, paulatina mas irreversivelmente, a0 abandono do seu uso e i sua substltuiqﬁo peor

' outros recurses sucedaneos, antes mesmo-do respectivo esgotamento. '

Com éfeito, o “Principio de HoteHlng desconsidera os efeitos do progresso tecnolég:lco sobre '

"B aprovextamento de recurses naturais niu—renovﬁvexs, 08 quzis podem pmvocar a .

~ manutengfio ¢ atéa descida do prego dos recurses no !ongo prazo, facto que ac&bou por -
verificar-se genera!madamente. h . :

Deficiéncia deste prmcxplo' nio mtegra : consequencms do pr&gresso tecnologlco {ex.:

reciclagem).

A elasﬁcidad_e da procura’

»

Na 'sua acep¢io mais vasta, a elasticidade & a amplitude da resccio ‘dos agentes
econdmicos 2. alterat;ﬁo de condicdes fundamentais da sua actividade — mais-
especificamente; a reaccio s variagbes das condigbes dos- mercados, e as resultantes

ﬂutuac;oes de prec;os dos produtos ou de rendxmentos dos f&ctores.

Eiastlmdade — & a forma como a quantidade (oferecida ou procurada) se comporta .
"quando existe efasticidade de precos ou elasticidade de rendimento. Em -abstracto e no
. sertido de amplitude, é a sensibilidade que uma vanavel demonstra face a aEtera:;oes de -

uma outra varidvel.

A elastICIdade -Dreco da procura (sentldo amplo) denota a sensxblhdade, maior ou menor;

das reaccgoes dos consumldores is alteracdes dos precos dos bens e servigos — uma medida
percentuzl, que se refere 2 amplitude das variagBes de .quantidades procuradas que,

. aeompanham as ‘variacGes de pregos.

E!astic:dade pref;o da _procura {sub]ectwa) — sensxbxhdade que a procura- revela quanto as

oscilagbes do prego dé wn determinado bem ou serv1<;0. Mede a descida da procura face
© a0 aumerto do prego.

Alguns efeitos dominantes no condicionamento dessa sensibilidade:

> Efelto de renchmento. a sensibilidade tende a aumentar se as hm1ta<;oes .

orcamentais do sujeito econommo estiio s ser atmgxdas.

> Ffeito . de substituicio: a elasticidade tende igualmente a aumentar se o

I
1
‘1

ey

s wed b iy

© =

consumidor dispGe de alternativas, e pode fugir dos aumentos de pregos de um . ~

bem substiteindo o respectivo corsumo pelo consumo de bens sucedineos daquele
‘cujo preco relatlvo nio tenha aumentado.
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. A elasticidade-preco da procura (EPP) é caleulada como um
percentual das quantidades procuradas de um bem ou servi

'quande o preco varia. Ex.: o piio — nio

* No caso de livros ou de CD’s, a rezegiio & mais evidente,

> KEssencialidade das necessidades: a elas
- aquele bens gue satisfaiem necessidades primérias,
é imprescindivel, e essa mesma elasticidade ten
necessidades secundirias, até zo Fmite do consu
‘supérfluo. Trata-se do corolério dos efeitos de rendim

ento e substituicio, '

» Perspectiva temporal: a4 passagem do tem
d4 a0 comsumidor mais oportunidades de
“vias de fuga” em relacfio aoc comsumo cujo custo aumentou, adoptando novos
kibitos, novas tecnclogias, ou até atitudes concertadas de pressio no piercado.

Com a passagem do tempao, toda a elasticidade tende a aumentar, e a aumentar até
20 seu limite méximo. : U . . _

po faz aumentar a-elasﬁcidac}e, porgue

O céleulo da elasticfda&e

¢o0 e a variagio percentual do
respectivo prego. .

; A %Qu g | >1=procum elastica
EPP = " 1= elasticidade unitiria
' I\ % Pre <1 = procurs rigida -

- 0 =rigidez ahsoluta

Quando.o aumento dos precos determinz a fu
qualiquer fransacciio, ou o abaixamento dos
existia, faz crescer ¢ nimero de consumi
elasticidade perfeita ou infinita. - o

Ppre¢os cria um mercado ai onde ele nio
dores 2 partir do zero, ocorre wma situaciio de

H4 bens relativamente ‘aos quais os corsumidores reagem de forma menos ‘evidente

 hi elasticidade da procura, antes pelo contririo,

verifica-se uma rigidez da procura. -

Hi elasticidade da procuia, -

Qutra forma de apresentacfio:

S . - Variai;ﬁo % das quantidades procuradas .
C:ilculq da elas‘ﬁcidade = — : —

Variagio %dos precos

. Resultado:

= >1 ,::> Procura eldstica

v <1 .= Procura inelistica

o

ticidade &, por definicfo, reduzida Guanto -
as necessidades cuja satisfagio
de a zumentar na drea das.
mo que cada wm. possa ter por

reac¢iio, permitindo-fhe explorar vartas -

quociente entre a varizedo -

gé total dos c_onsﬁmidores e o fim de .

-

!




‘Elasticidade preco da oferta — semsibilidade que a oferta revela’

prego de um determinado bem ou servigo. Mede a descida da oferta face & diminuicio do
- prego. Mesmo métodoe de cileulo e mes

- . Elasticidade procura rendimento — mede ‘as oscila

* rendimento do consumidor).

* =1 — Elasticidade.unitiria
" =0 ==:'> i"rocqra rigida.ou totalmente ineldstica
/ Subida — da;apérec.em-a-s quantidades procuradas

Elasticidade perfeita ou infinita

, \ Descida — aparecem guantidades pfocﬁradas

quznte s oscilagdes do
mas designacies relativamente 2 elasticidade,
3 factores que influenciam a elasticidade da oferta:
) “Bens cuja quantidade oferecida n3o
pinter j4 falecido) ' . :
.b)  Recurses fixos cuja oferta zéio pode aumentar

- ¢} Quantidades oferecidas nio rea
- procuradas

gem t3o i'-apidam.ente'comolas quantidades

determinades' bens face 4s oscilagies do rendimento (ceteris paribus, s6 varia o

Tipos de bens:
‘2) -Superiores — cujo corsime tem wm aume
_ rendimento . o .
.b) Normais - elasticidade d2 procura rendiimento entre D e 1

~ ©) - Inferiores — bens cujo consumo .diminui.quando .o rendimento. anmenta
: ‘(bens de ' ' ' R T

fraca qualida&e — eX.: vinhos baratos) — elastiéidéd‘e negativa.= 0

Elésticidade crdzadd (2 bens) — mede as escilagfes das 'qua:_ﬁ_iélad

es procuradas de um
determinado bem face A variagiio de pregos de outros bens. I

Positiva . ~ — bens sucedineos - = relagiio positiva -
Negativa “ bens coinplementares = == .  relagio negativa

.Nula = bens sem relagio de-consumo_

—— relagiio nula ™
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pode-aumentar (ex.: quadro de um
¢bes das quantidades ‘procuradas de .

nto superior ao aumento do

=1 =] -am:q.
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CAPITULO 5 — A INTERVENCAO DO ESTADO NO MERCADO

Ne ‘Injus.ﬁga.nos_ Itesultadoé

" Intervencio do Estado sio mercado

" Insufici@neia no funcionzmento

Vai contrariar a tendéncia de equilibrie espontineo do mercado

: Ef_eit,oé ;iervgrsos e,’&s vezes, contraditérios:

= " Esecassez — caréncia absoluta
= Aparecimento de mercados parslelos : .-
= Ganhos “subterriineos” por parte de sujeitos que nada acrescentam ao mercado
produtivo (intermedidrios e especuladores) s S ‘
- -Os recursos nio chegam aos destinatirios previstos por ¢auss desses .
intermedidrios e especuladores. - B
x Ete., '

" Tipos de intervencdo do Estado

)} Intervenciio adminigtrativa por-via da fixaclio de precos marimos — gersa excesso
- de procura e car@ncia pa oferta. S6 faz sextido fixar pregos méiximos abzixo do -
ponto de equilibrio. o : : ‘ : y
| b) = Imtervenciio administrativa por via da fixacfio de precos minimos — provoca

excesso de oferta em relagdo  procura. ‘

Fizacio admiristrativa des precos:

*"Abaixo do ponto de equilibrio (1.)
* Acima do ponto de equilibrio (2.)

1. Congelamento de rendas

Fixagdo de [irec;os miximos abaixo do ponto de equilibrio »»» foram estabelecidos “tectos
méximos” (medida de politica social) »» foncionou bem no curto prazo »»s a oferta e'a -
-procura ‘de habitagfio tendem a ser rigidas no curto prazo »»»-um dos factores que -
- ‘determina wina maior elasticidade da oferta é o decurso do tempo »»» ne-longo praze,-
‘verificou-se uma elasticidade da oferta »»» os potenciais senhorios restringiram a
_ intenciio de alugar »» a procura aumentou e a oferta retraiu-se »»» o “gap” (intervalo)
entre a oferta e a procura ficou cada vez maior »»» caréncia (escassez) absoluta de

habitacBes para alagar »»» crescimento do mercado alternativo (venda de habitagfo) e do

kabitacSes " Conclusdo: a intervencio do Estado gera perda de eficiéncia em termos de

" 29,

mercado paralelo »»» recurse a subterfiigios financeiros para ' desocupar/ocupar
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geracio de absoluto bem-estar e degradacio (destx:uig:z'io).dci. bom funcionamento do

mercado »»» liberalizagio do mercado »»» produz resultados a prazo »» o “regresso ao’
- mercado” nio é imedizto »»» o tempo regulari a sitwaciio »» caminho para retorno a

" eficiéncia econrémica.

2. Fixacéb de saldrios minimos

- Fixaco de pregos minimos acima do ponto de equilibrio »» ebjectivo do saldrie minimo:
" garantir um nfvel de vida digno »»» geram-se, todavia, desequilibrios, designadamente
uma maior oferta (por parte do trzbalkader) e wma menor precura (por parte das
empresas) »»» surgé o desemprege »» o estabelecimento do saldrio minimo revelou-se
benéfico para zo trabalkadores que “chegaram: primeiro”, porgue bereficiam de um

saldrio, e graveso para outros, que ficam no desemprege »»» resultade da visfo social do

‘Estado »»» se niio houvesse salério miimo, os salérios serfam muito mais baixes »uy

- &ssim, na situacio de estabelecimento de salirios minimos, o cusio socizl para o Estada é .

' mais - baixe relativamente 2 situacio de saldries mais baixos (sem imposicio
-administrative) »»» os desempregados de um determinade sector de actividade tendem a
deslocar-se para outro sector »»» incentives & formacic »m» no enianta, surgem também
situagles de mercado paralelo (regro) muitas vezes com ‘Biveis salarizis inferiores zo
preco de equilibrio (o que resulta da situacio Hlegal dos trabalkadores) »»» hd também
um certo “prémio de risco” para es empresirios por comtratarem mio-de-obra nesta
. situaclo precdria yw» Conclusio: ineficiéncia econémica. o L

3. . mpostos -

' Qutra forma de intervencio do Estade né prece ocerre por via des iniposios >;»» o

imposte que incide sobre as transacges tem reflexos nos preces, influenciando o mercado

»m impostos indirectos gue tncidem sobre as trocas, de forma indiscriminada (incidem .
sobre a despesa em vez de incidirem sobre a riquezd) »»» os impostes podem incidir
legalmente sobre o lzdo da oferta e sobre o lado da procura »» em termos econdraicos, 0

importante nio é a'legalidade mas sim quem suporta os impostos »» contribuinte de
direito (0 que paga.o imposto A Admiristracio Hiscal) »»» contribuinte de facto (aquele
que suporta o peso dos impostos) »op repercussio do imposto: capacidade de
. transferéncia do pese econémico do impostos para terceires »» se o impesto é suportado

pelos consumidores (procura), isso significa que ao prego de mercado ainda se tem que’

aci-escentar o peso do impesto (0. comprador paga mais) »»» auments dos preg
retraccio dos compradores (Contracgdo du curva da procura) »»» se forem os vende
(oferta) a suportar o impostoe, acontece a contricedo da curva da ofertia »»» os vendedores
recebem renos pelo bem que estio a vender »» uma parte do preco {0 imposto) &

eniregue 20 Estado »»» Conclusfo: a parte que suporta efectivamente o imposto é aquela
que apresenta wma mzajor rigidez. - :
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" . bem, ou uma combinaciio de bens, ¢ mais il g
- utilidade ordinal »»» comstrugio parétiana (de

~deserto, atribui & primeira dose-de

.NOTA: Para melhor .'entenldimento do es

+ vio sendo fabricadas (na aplicaciio a este c2sd,
do mesmo bem até se chegar ao ponto de secieda

' CAPITULO 6 — A PROCURA EM MERCADOS CONCORRENCIAIS
A .pri;.neim -ideia' que‘deter‘m'ina- a. intén - |

- revolucio . marginalista (Jevons, Menger e Walras) »wm
. &perfeicoamento »»» encontraram-se

¢iio ‘'de comprar é.a utilidude wwy eriginada na

-conceito  objecto. de

dificil; pouce objectivo

de »» pode-se dizer, isso sim, que wm

ue outra »»» passamos a uma légica de

Vilfredo Pareto) »»» Paul Samuelson, em

1938, propde que a tilidade deve ser completada por uma ideia de preferénciay reveluday
»»» reveladas ziravés da’ disposicdo de pagar »w» padrie comum para avaliar as
preferéncias »»» a partir do conceito de disp I

trocas (ex.: gray de utilidade/dis

limitagGes no conceito iy &
estabelecer uma classificacio cardinal da utilida

posico de pagar que alguém, sequioso, no meio-do -

2EUa que consegue comprar e as seguintes).

queéma abaixo, convém consultar 0 Manual de
referéncia ' ' C

CONSTRUCAQ A PARTIR DA 1* LEI DE GOSSEN

1.2 Lei dé GOSSEN —a intensidade. das nec'essidades (2 utilidade) decresce-d medida que
adquiridas/consumidas) doses excessivas -
de (utilidade marginal decrescente).

Utilidade (dispds. de pagar). .
o S .. .| Procura '

' Pre'(;o de meréado =2

5 1. dose ’ Disposiciio inicial de pagar = 5 :
. : : Exeedente (vantagem) do com- . ' C
. " prador na 1.* dose =3 '
3 \2 dose

Prego de mereado 2 |.. - — =t A 3. dose

0

X ¥y z . Quantidade
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osi¢ciip de pagar, tenta-se medir o ganho das C




CURVA DA PROCURA (SIMPLES) .

Preco

© Utilidade, - - | o _
' - " Procura Nota: No mercado, todas as vendas de um hem
.  g&o feitas 20 mesmo prego (50)
lw - . . ‘ . . B .

Vantagem { e==zh> Excedenté do cemsumidor -

Preco de mercado. 50 |- —

smimpp Maior excedente do consumidor

: o . , "
Diminui o prego - 30 j— = —
° ' * - . . I

t

0

i
X Y Z Quénti&ade {consumo).

Excedente do consumidor: diferencial positivo entre aquilo gue o consumidor estava

diéposto a pagar e aquilo qrne'efe'cvtivzmente paga.

CURVA DA PROCURA (AGREGADA) -

P:_-ec,;o/
lUti.Eidadﬁ o
Procura
160
. Excedente do consumidor’
" Preco e mercade 50 |- [ - =\ me Ficam de fora os agestes econdmicos
- Rye— cuja dispesicio de pagar & < 50
Diminui o prego 30}~ Lo\

X, " Quantidade (consumo)

(x) na- primeira diminuigdo do ‘preso, emtra no mercado um -noOVo consumidor
. (consumidor marginal oo : . -

Consumidor -marqinal ¢, portanto, aquele que sai ou entra no mercado em funcio de -
qralquer variagio.do prego. ‘ T

Neste caso, a curva ¢ga procura agregada representa todos os consumidores interessados
em comprar (com disposigdo de pagar), ou melhor, representa o8 diversos pontos de
disposi¢io mixima que anima os consumidores a pagar por um bem. ‘
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. Pz"go baixa — mais agentes econdmicos ent

faz. Como.faz? = 2. Lei de Gossen (

Concluses:

ram 1o mercado e t8m o seu bem
aumentado; para s que ji 14 se excontravam

» 0 seu excedente zumenta. Houve
um acréscimo-de¢ bem-estar. . , . - :

A vantagem que'o consumidor obtém nas trocas émensurivel através do . -
excedente (excedente do corxsumidor). Quanto majer for o excedente do
corsumidor, tanto maior sers o seu ' : :

bem-estar,

" Nogbes importantes a fixar:

1-VALOR - o'que o consumidor esti disposito a pagar

2—-PRECO — o que o consumidor efectivamente pags

Comsumidor racional & aguele ‘que ohjectiva maximiz

2 ar a suz utilidade tota!,(né,'
© transaccfio de virios bens)

; maximizar os excedentes em eada uma das

transacgdes que
“principio da equimarginalidade”).

- 2.2 Lei de GOSSEN - a maximizagio da safisfa
. marginzl de todos os bens empregues na sa
‘margiral do ltimo bem adquiride; Maximiz

Prego mereado S¢ — — — — — -

Dis;ﬁosigie de vc_:nder-_(custd-!— lucro)

tisfagfio das pecessidades & iguzl A utilidade
acio dolbem-estx_ir‘ geral. :

Prego

dferta'

/. S O prege de mercado aumenta; _entr_ani no mercado
' novos produtores/vendedores - '

— Acréscimo de bem-estar mensurdvel a partir do

. excedente A
o : Excedente.do produtor -
Prec¢o de custo Zflr__ —-— L ,
0 .Qtd
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-estar .

¢&o individual obtém-se Qﬁandoa utilidade '

=




utilidade cardinal x utilidade ordinal -
‘curvas de indiferenca (Vilfredo Pareto) . = - . B

preférén.cias reveladas pela disposi¢do de p‘agar'{i’aul Samuelson)

: ISQOSlgaO de Qaga - perm:te medlr a ut:hc!ade (atraves do meio- de pagamento.
. dmheiro)

“Q consumo para quando a tztzhdade margmal é 1gual 20 preg:o que ) consumldor teri que
pagar.

_ VENDEDOR_

g
1

S Um = P = Cm

[
1

Um = Utilidade margmal
P =Prego -
Cm = Custo margina!

A curva dua procura traduz a disposiciio de pagar .

~ Prg

O ' . : : :
7 (A) = Excedente do consumidor '
" Excedente - K .
Total (Bem-. S S
—estay total) {[f-———-""~"3 *® Prego de mercadd
‘Geral) = A+B g : ’
L (B) = Excedente do produtor = custo + Iucro =
: : . disposicio de vender -
nsto de produgdc " N .| Nota: o produtor produz até gue o custo marginal seja -
- —t— : < ' igual 20 prego;.0 consumidor continuz a comprar
Qtd " até que a utilidade marginal seja igual ac preco. -

. A troca é um jogo de soma positiva entre consumidor e produter, em gue ambos ganham os
" respectivés excedentes »»» no mercado de concorréncia perfeita obtém-se o mn.umu de
excedente total wo» atmge-se o ponto de equilibrio (preg:o de equilibrie).
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RECORDAR! -

Princiiio do Rem!mzenro ou Prodm‘:wdude Murginal _decrescente —
_acrescentam miais doses de um Suctor varidvel o um Jactor fixe (& medida, portanto, que oy custos

maromrm de oporf.rum!ade crescem), w:njzc a-se um resdimenio on prr,d:.'m’:d:.de margma[ decresceate,

No curto prazo, os custos fixos de produgio tém wm pesa substancml a[zge:mndo-se & medida que se
aumenta e s¢ optintiza a produgao, chegando-se, no longo prazo, ¢ ultrapassando os limites da Fronteira
‘de Possibilidade de Produgdo, a ineficiéncia produmra € por consequéncia,

a pregos incompativeis com o
prego de equ:l[brw (o ponto de eqm[i’bno) : _ .

A alima inidade que o empresdrio coloca no mercado ¢ agueld em q:ze o custo marginal é ignal ao pre;o
(custo + lucro) Ate’ esse ponta, maximiza ¢ sex excedente ( excedente do produtar} - Cm=p

Do lado do consumtdor, 0 pom’o de maxxm:zagao do sen excedente (e, portanto o ponto a pan‘zr do qual ig
. ndo- compra ma:s) ver:f ca-se quando a Urll:dade margma! que atnbum ao beni iguala ¢ prego do pradutor
—~Um= P .

- A medida qm! se

" Em termos gerais, o somatério de todos os excedentes das trocas reﬂecte 0 bem-r:

. Ha, po-entanto externahdades que provocam zneﬁcxenc:xs

O Ercedente 7' vial {o ganho total obtido com a troca) é o somatério do Exceﬁente do Produtor
com o Excedente do Consumxdor,
troca.

sfru "et al.

reduqoes do bem-estar e que Just:ficam a lntervem;ﬁa do Estzado.

E VALOR x PRECO

-Valor (ponto de vista da procura) = determinado. pela..uﬁiic_iade. m_ilr_g“inal ,qué o comprador
'atnbul ao bem. . : '

Preco (ponto de vista da oferta) detenmnado pelo custu marqmal do produ:to

Excedente do consumldor = dxferem;a entre a itilidade msrgmal que o consmmidor atnbul a0

bem (valor) e 0 prece peio qual efect:vamente o adqmre.

. Excedente do produtor = diferenga entre o valor minimo’ pelo qual o produtor esté dzsposto a
lvender obemeo nre_c_o pelo qual efectivamente o venﬂe

Prg _
. o .Quando os produtores produzem
. . acima da quantidade de equilfbrio,
N . ' . ' . Neta: —j existe yma situagfio de sobreprodu-
110 | ' : ' ¢fio = perda do produtor
104 .

U, Perda do produtor
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conshtumdo 2 exacta inedlda do bem—esmr gerado pela

(falhas.de mercado) e consequentes




Sjtaacio mais comum: -

- Prg _ . : .
P O 1 Quanda os produtores produzem
o . : . abaixe da guantidade de equilibrie,
28 - -t N . s . No existe umsa situacfio-de subprodu-
Ganho de excedent _ N FPE- : ’ _ ¢fio = ganho do produtor?
B 00 o AN . .
. : o Ty
. A . 4
, | , . . A
. : ' A = consemidores que deixaram de comprar
L Lo ‘ 13 = perda de excedente o . _
) C v ' N *-. A+ B = perda shsoluts de bem-estar (trocas que nio '
Q1 QR Qtd © sé realizam) = deadweight loss '

“Bem-estar; é possivel determinar quando uma economia atinge ¢ maximo bem-estar possivel?
.. Sim! Através da Eficineia ou Optino de Parete (eficiéncia do mercado).
Vimos que no mercado de concorréncia perfeita ha uma .eficiéncia de mercado gue permite_
atingir .0 méximo de bem-estar (Optimo de Parets) que s6 pode ser alterado aumenfando o.
bem-estar de alguém i custa da redugio do bem-estar de outrem. '
Cada fasée de aproﬁm'a«;ﬁ'o 20 Optimo de Pareto é designada como uma Melhoria de Pareto.
'Para se atinpgir o Optinro de Pareto (um ponto de eficiéncia econémico) & necessario:

| 2} Eficiéncia produtiva — que a géonbmia'esteja a funcionar no limite da Fronteira de
(,K . Possibilidade de Produgio, momento em gue naop desperdicio nem possibilidade de

o incremento da produgio-de um bem sem prejuizo da produgio de outro bem;

-'b) Eficiéncia pas trocas — tem que se realizar todas as trocas de forma a maximizar o
excedente total, ficando os bens na posse de guem tem maior inten¢io de pagar;

¢) Eficiéncia na escolha daquilo_gque_se produz — combinagiio de produtos que vio ac
encontro dds preferéncias dos consumidores. - DRI ‘

IMPOSTOS

" Nas troeas, 08 impostqs representam uma transferéncia dos excedentes dos agentes econdémices
para o Estado, podendo influenciar megativamente (até ao ponto-da sua inviabilizagio) da
" disposigio de comprar e da disposicio de vender. ' . T

Dois cendrios possiveis: . : - I : ; 7

‘{. Com o imposto, a transacgiic zinda se realiza, verificando-se uma transferéncia do
excedente (total, ou s6 de um dos agentes) para o Estado com a consequente perda.de
bem-estar (de ambos os agentes, ou s6 de um deies); ‘ '
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2. Por causa do imposto, a transacg.ﬁo nﬁo se reahza venﬁcando-se tma perda absoluta”

de bem-estar (a'eadwetghr loss), nio se alcangando a eficiéneia de mercado preteudlda e

deixando o Estado de arrecadar recelta fiscal.

0 mzis frequente é ver:ficar—se Hm deadwezgﬁt {oss (perda absoluta de bem-estar) porque 05

impostos, aumentando o prm;o, empurram 03 agentes para fora do mercado, de:xando de se
reahzar as trocas : :

EXemgl ver pégmas 238 e 239 do Manual de referencna

fdode!ar;ao do }mposto — nio deve ser tdo pesado 20 ponto de mwab:ltzar .as_trocas (velha

quetxa da definicdo do peso ideal do xmposta .

E mais facﬂ aumentar o 1mpost0 nros produtos cu ja procura é mais nglda nos. bens essenciais ~
.(ex.: combustiveis, pio, ete.) apesar dos custos socizis (e politicos...) envolvidos.

O efeito megativo dos impostos pode também reflectir-se como desincentivador da oferta de
trabalho (por parte de quem estd activo). Esta ideia foi desenvolvida por Arthur Laffer. .

Mixima recefta F—— <~ -~~~ 5 Nota. & medida que @ carga fiscal se aproxima
' do seu pouto mixime suportavel tomega
a desaparecer 2 bzse tributiria e, conse--
guentemenite, a reduzir-se a receita,

ﬁscal (taxa de 1mposto)

Surgm a teona desxgnnda por Sap_p!y Szde Ecanamzcs (“Reaganomrcs”) - ha que estimular o
lado da oferta (de trabaliho e das empresas) reduzmdo 0s lmpostos.

Poss:'{w:zs APLICAC6E§ DA TEORIA DO CONSUMH)OR (muito 'impemnte) '

Consumldor racional é aquele que objectiva maximizar a Sua utthdade total {ra transacgio de
-virios bens), maximizar os excedentes em cada uma das transacqﬁes que faz. Como- faz? = 2. -

Leide- Gossen (“principio da eqmmargmahdade"’)

: 2 LEI de GOSSEN = a maxlmmagao da satisfacio individual obtém-se quando a utilidade -

margieal da dltima dose de rendimento ¢ ipusl a. wtilidade margmal de todos os bens

adqmndos Max:m:zagao do bem-estar geril.
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TEORIA DA ESCOLHA

" Aplicagiio ‘da teoria da escolha {decisio econdmica) m) ambxta da escolha a) do nivel do

traba!ho e b) do nivel da poupanga

NOTA: Ver exemples do I\#Iﬁnual _
‘Ne ‘m'ercado, 'podem verificar-se os efeitos de suhstiﬁligio ede reﬁdin-:\ehto.'

&) Declsao de ethbrm entre. tmbaihu ¢ lazer

Mais tmbalho = a maior rendxmento ==mb se o efeito de substituiciio for dommante,
tendancia é de trabalhar mais j4 que o custo de oportumdade de cada hora de lazer é maior. E

.’ tendencna dos g_mpas de rendlmenfo menos elevado.

Mms trabalho = a maijor rendlmanto et se o efeito de rendunento for dommante,

tratando-se de QrUpos de remﬂmenta mais e[et’a 2 tend@ncia serd para trabalhar menos, ou -
‘mesmo Bio trabalhar .

) Decisau de ethbrlo entre consumo no presente ou no futuro

a. Kfeito de subsh Q do consumo corrente pela poupanga (cousumo d:fertdo}

ocorre se existir um aumento da taxa de juro

b. Efeito de rendimento — as taxas de juro tornam os consumldores mals ricos ®

pertanto, comegam a consumir (consumo presente, actual), nio recorrendo a
poupanga.

Pesconto (ou taxa de desconto) —é o valor descontado do bem no presente que é aquele que :

existe quando se verifica a prwagﬁo desse bem para o utilizar no.futuro, O bem paga-nos uma

taxa de jurc pelo que sé é racionzl.optar pela poupanca em- detnmento do consumo no .

presente se a taxa de desconto for supermr

- 3%




- Principio geral: um bein, no presente, vale mais que no futuro.

-0 future envoive sem'pre wma ixicerteza em fuut;:‘io do h‘oi'izonte temporal'persp-ectivado :

. A privagio de um bem mgnlﬁea ] prwag:ao da utilidade a ele assocmda. O bem, Lo futuro, tem

uma perda de valor igual a utilidade nfo usufruida (utilidade descontada). O valor do bem, mo

PR rrR—.

uturo, é igual 20 seu valor actual menos a ut:hdade gerdlda (nio usufruldal

Acexta—se actualmente a enstenc:a de

Taxa soaal de desconto taxa gue mede o custe de- oportnmdade do uso chfendo dos recursos

d:sponwels (ex.: recursos ambientais; recursos energét:cos)

Hipotese de rend;mento permanente (Nhlton Fnedman) - contrana a ideia de que sdo zs taxas

" de juro que motivam a poupanca, afirmando que é 2 necessidade de garantlr ] manuteuqao de
‘um determmado padrao de wda RO futuro que conduz a ela.

' Paradoxo du va[or (pég. 223 do Ma=znual de referducia): utilidade do valor do diamante x
‘utilidade ‘e valor da dgua »»» & andlise margmahsta “arrduma” a questio »»» a utilidade
. marginal da fgua & myito menor do que & utilidade marginal do diamante »»» hi mais igua

disponivel »m» em termos de utilidade total, a utilidade da &gna & maior »»» nos diamantes, o

" - excedente do produtor é muito mais elevado, ao centririo daquilo que acontece com-a Agua.

- p AGUA~
N N
.Doses . ‘
Utilidade marginal (Umj T St uhe i el o i M >[\
i
Y -
" ‘Utilidade Total (UT)
r DIAMANTES
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~ Teoria econdmica dos leildes: nos leildes, as px‘eferéncias“sio reveladas de uma forma wmais

-clara e mals transpa'r'ente.

- H42 txpos de problemas associados 2 mami‘estagao de preferenc:as nos leildes:

a) obrehéxtaga : sobreavahaqao da utilidade dos bens pelos outro licitadores, levando )
agente 2. uma perda de excedente de comsumidor, pagando mals do que aqmlo que
racwnalmente deveria pagar; '

b) Na hcxtacao descendente: o agente consegue obter 0 bem por um valor mferlor & sua'

disposigio inicial de pagar (utilidade atrzbuida)

Os Iezloex apmxzmam 05 gEentes rfa vua rea[ r!npmz(,rm de p(urar.
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CAP!TULO 7 — iNVESTiMENTOS E OFERTA EM MERCADOS
S CONCORRENCIAIS :

Actuacdo do produtor'

A motivagio que domma o produtor éa obtem;ao do aero. Rendimento total > custo total

.LUCRO.

~ Custo, desta forma, 86 esti 2 compreender oS custos explzcztos. O custo real deve mc]u:r os
'CHSTQS mzpbczras. S

-‘Custos exphCltos* dmheu-o, despesas cantablimivens com todos .05 custos de aquxsne;ﬁo de
' factnres necessirios - pmducao

' Custos :mphcrtos: custos de oportunidade -

. Funcio de producao (conceito quantxtatwo) ‘relacgo quantitativa entre aqullo que é empregue

ka produgio e aqmlo que dela resulta, A quantxdade que & posswel produzxr a part:r de um

- determmado nERIero de factores

Produto marginal: aquele que se pode produzu' a mais quando se mt‘rodmz wma; umdade de-.-

factor de produgao

O Produto marginal é decrescente (1.* Le: de Gossen), condlclonando a produgﬁo no curto

prazo (produtividade margmal decmcente) »o» wm factor de produgio, pelo meneos, é fixo
(ex.: o nimero de maqumas - conqus.nto o nftmero de trabalhadores. se;a mais ficil de alterar)
»iy utilizacio mais intensa dos meios de producdo, com sumento do nimero de trabalhadores

- »»» cada trabalhador a mais vai ter um acréscimio de produg:ﬁo decrescente w» dito de outra
forma, ¢ada trabazlhador 2 mais traz mencs acréscime & producio que o anterior »»»

PORTANTO: Produto marginal decrescente = Custo marginal crescente (se o Custo msrgmal é
crescente, tambem 0s Custos totais sXo crescentﬁ)

" Os .Custos tota:s compreendem a) 0§ c_ustos ﬁxas e h) o8 custos varidveis.

' a) Custos fixos — sfio aqueles que o produtor tem’ gue suportar mdependentemente do

. nftmero de umdada produzidas

b) Custos varidveis — s&o aqueles que se alteram em funcio da quanhdade produzxda

(ex.: 0 custo com energia; o custo com eos trabalhadorw) — 580 custos crescentes &
~ med:da que a produgio aumenta, fazendo aumentar © custo total.

A decis@io do produtor é tomads em termos margmals — Custo margmal € Custo total sdo
‘crescentes. '

Nocfio de Custo Médio: é 0 que custa em média prodezir uma determlnada unidade »»» tende -

A ser decrescente até um determinado ponte ¢, a partxr dai, passa 2 ser crescente »P» 08 CLStOS
ﬁxm comegam a ser mﬂuenclados pelos cuslos vartavezs
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A:-ponto de custo médio misimo = éscals minims de eficiéncia -

Custo marginal

Customédio -

Momento em que o3 custos médios -
passim a ser crescentes. Qualquer
# ueidade produzida a mais tem zm

4] iral > que o custo médio

Q-

" Isto mo curto prazo. -

No curto prazo, a produciio estd

sujeita & lef dos custos marginais crescentes ou produtividade
marginal decrescente. KRR : !

‘Longo prazo: tempo pecessdrio para tornar varidveis todos os factores de produciio.-

No longe praze, o empresério tem tempo para fazer variar todes.
todos os custos de producio passam & ser varidveis »») mesmo ass
a ser fixos ww» S&0 08 custos de fun cionamento (“overhead costs™).

os factores de produgio »»y»

Afte:ak;&eé ha escala de ﬁmdt!gib (consequéncias):

a) Constantes 3 escala (rendimentos constantes 3 escala) — ex.: 10 trabalhadores numa
L ) maiguina »»» 2 miquirzs com 10 trabathadores = 20 trabathadores.

b) Crescentes a'escala (economia de escala) -
¢) De_crescentes'. A escala (perdas de escala)
* a) Altéracdes constantes 4 escala: Variaciio proporcional da produgdo -decqrrente do aumento

da éscala (aumento dos factores). A variagio da producio
0COrTe na mesma proporgio da varia¢#o dos factores.

~ Factores Producio ;
100 100
+ - C oy
100 - L . S 1000
200 - 200
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b) Alteracoes crescentes 3 escala: Aumento mais que proporcmna! Ecanomm de esca!a au
' ganhas de escala.

| TFactores .. R . Produgdo -
00 - . . 10 .
+ Lo B : -t
wo. . . ) . 200
200 o | | 300

<Leva a que as empresas adqu{ram grande dimens#o. Empres2s que queiram entrar no-

mercedo (no mesmo ramo) tdm’dificuidades (t&8m que entrar com a mesma capacidade de
produg:io. As emprasas que aprOVe;tam ‘economias de escala adqulrem poder de mercado.

Escala minima de eﬁCIenCIa (ponio de ctzsto medm mz’mma) é atmg1do miais 4 frente com maiox

volume de produgio.

’ Sectores ondé a escala minima de eficiéncia seja muito elevada siio sectores onde existe uma

grande concentrag:ao de mercado (moropdlio naturai), isto. é, em tnico produtor consegue -
produzir quanhdade suficiente para satlsfazer a procura zactual. com ‘o3 custos medios

relatwamente mais baixas.

Factores de cconomia de_escala:

1. Internos: eficidncia técmica;  eficiéncia empresarial; especializagio de trabalho e

operagio; vantagens ﬁnmnceu‘as {facilidade no crédlto), negoclat;ﬁo em quanﬁdade' .

'ganhos de mv&st;gagﬁo e desenvolv:mentu-

Ex’temos. presenga de mio-de-obra espec:al:zada no local onde a empresa ge situa;
presenca de umsa rede de distribuicéio e assisténcia; eﬁctencm e dimensiio das infra-
estruturas existentes; acessos de quahdade, abundancna de transportes.

" ]{1) Escala minima de eficiéncia (2)Escala minima de eficiéncia mais elevada

Cm -

Cm

R ' cm . o™

Qtd "o
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(2) Eventual situac¢io de mano_vpélia itqzural (gnando 0s custos médios ainc.la. sdo
decrescentes) toda a produgio é colocada no mercado. Sector altamente concentrado que °
'pode dar origem a um monopélio natural que € a forma mais eficien
funcioiar. Optimizacio do aproveitamento da economia d'e escala .

¢} - Alteracies decrescentes & escala: A dimensio dzs empresas aum
' o : aumenia na mesma propor¢e. Perdas de escala.

Factores. ' Produgiio
100 100
+ +

- 1048 .56 ¢
200 150

CAUSAS:

1. RazBes internas - (ineficiéncia na divisio de trabalho
" . saturaclo dos locais de trabalbo; dificuidade de su

_ pervisio ¢ de coorderagio;
aumento da cadeia de decisGes; dificuldade de comuni ’ -

cagio.

.2. Razdes externas — escassez de mio-de-obra especializada;
) estruturas (acesso, transportes, etc.

; raridade das instalaces disponiveis.

Formas de financiamento da actividade produfiva ’

Investimento: aquisicio de wm active com a

perspectiva de ‘obter rendimentos com a sua
exploragio e com a.suz zlenagfio.’ - =

a) Iovestimenio real: aquisico de bens de capital empregues mo processo produtivo
(mAquinas, instalages, etc.) C . o .

'b) Investimento financeiro: é o gue ocorre no ambito do sisterna firanceiro (empréstimos
- ot depdsitos de fuindos monetirios resultantes de excesso ou falta de rendimento).

O nivel e o tipo de investimento dependém de muitos factores,

Opcdes de investimento:

. a) Rendimentos disponiveis —
agenfes com grande aversi
libertacio dos recursos po

. investimento; T ‘
b) Compra de bens (ex.: beas valioses; bens raros):
imediata, isto &, dificuldade de transformacio:
‘solucdio para este tipo dé-investimento é o recurso

dépﬁsitos bancirios (garantia de s.eénrang:h e liquidez). Os
0.20 risco e necessidade de répida resposta em termos de
r parte da instituigio financeira optam por esta forma de

existe o problema de falta de liguidez.
ripida’ dos bens eix dinheiro. Uma
aos fundos de investimento;
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A informacio privilegiada (_“frzsié!e frading”) -utilizada em beneficio priprio “desvirtua o

Comprar e vender sucessivamente og titulos {falta de base probabilistica

- Limita¢do da responsabilidade das empresas: na evolugdo do capitalismo,
- necessidade de 2 empresa angariar capitais em vista A sua prépria am

| ¢} Aquisiciio de obrigacdes (titulos. obrigacionistas); : . ;
d) Aguisiciio de ae¢bes (sdo parte do capital social de nina empresa).

<) Investimenio em titulos obrigacionistas: for

( ma de empréstimo de capital que os,
gestores de capitais fazem s empresas. " o

d) Investimento em acgées: & remuneracio das zcedes désign’a—se por dividendo gue é-

a comparticipaciio nos fucros da ex_n;ire.‘za. Trata-se de uma opsio de investimento
de menor seguranca, ji que dependem do resu!tado dagestio das empresas.

" Ha que tér em conta 2. caractexjisﬁca particular do Mercado tie Cépitais; que : 3
_volatilidade: ' s : : '

Os Fuidos de investimento (integram accdes e obrigacdes) sio normalmente geridos por
Bancos (investidores institucionais) ;
-empresas estarem mais vigiadas e, portanto, 0 mercado fenciona melhor.

Aversio ao risco; ideﬁﬁf.ica-se. através do maior- OU mMeHOor risco
particufares estho dispostos a cor
estdo dispostos a fazer.

) gue os investidores
rer e determina a matureza do investimento que eles

" Comportamente do mercado

A trans,
eficiéncia do mercado.

funcionamento.do mercado.

Passei'ﬂ'akeatéﬁo-(Nﬁo estmréfgia): &2 melhor forma de agir no mercado de valores mobilifrios.

) pode garantir um

ganho médio no longo prazo, ¢ que serd o resultado provivel desta estratégia,

Atitude pa_séiva: fazer os investimento em 6etémi_xiados titulos e aguardar que, entre ganhos e

' perdas, no longo prazo, 0 investimento venha a ser compensador.

» 0 “reverse da medalha” nesta atitude constituiu na responsabilizacio upitéria, com
consequéncia desastrosas »»» responsabilidade limitada é a forma de Lidar com o risco inerente
& maior dimensio da empresa»»» externalizagio de resaltados negativos; nos casos em que “as
coisas correm mal”, projectando-os nas pessoas dos sbeios. : o

Exemplos d¢ sociedades de responsabilidade- limitada sso as. sociedades por quofas e =as
sociedades andnimas constituindo as primeiras ag que implicam maijor responsabilidade.

Empresa: feixe de relagies contratuais de longo prazo.
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- S#o um investimento mais seguro pelo facto de as’

paréntia, o rigor, a qualidade e a guantidede da informacio disponivel influenciam a

comegou a sentir-se a
pliagio (crescimento) -




M

. Opcoes de financiamento da empresa

a) Mercudo de cupitais (emissio de titules: aceles e'obﬁgagﬁeﬁ). Mienaqéo de patriménio -
da empresa com ¢ consequente risco de perda do seu controlo parcial ou total
b) Crédito. bancirio (o enipresdrio mantém o controlo da empress; o recurso a crédito pode
funcionar como incentivo 4 eficiéncia) _ ST ' -
‘) Aute financiamento (reiuvestimento de tucros nio distribuidos)

As formas de financiamento ao fopgo da vida das empresds podem -variar, sendo major a

dificuldade na obtengdo de financiamento quando a empresa € jovem e menor quands ela
_atinge uma fase de maturacdo. ' ' . R
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'c'AP'iTULo 805 'FACroREs-_TEMPo E RISCO

juro: compensagﬁo pelo tempo de pmsgao de vm bem. Montante que permnte substxtmr a
. preferéucia pelo pru‘ente pela preferencla pelo futuro.

Do pento de vista do mercado, juro éo prego do &mhen-o, que resulta da oferta e da procura de
capxtais (funcxona a lei da oferta e'da procura)

'O nivel das taxas dej ]uro depeude de )

-a) Preseng:a de xntermed:arws ﬁnanceiros, com a remunerz¢io inerénte ao exercicio da -
actividade (remuneracio de jures relativos a operacdes activas e operages passivas).

" b) Necessidade de incorporar um prémie de inflacdo que compense as var:agoes nontinais
do valor do dxnheiro. :

: -Frank Knight: teorm que legmmava o lucro do empresdrio como centrapartlda (compensa;ao,
_prémio legitimo; remuneragio) da assun¢io das suas decisBes em condicBes de incerteza. E,

portanto, o facto. de a incerteza n#io poder ser objecto de célculo (avahagio) em termos
probab:l:st:cos que confere leglt:m:dade 4 obtengio do fucro.

Rlsco. ¢ umz incerteza computﬁvel (objecto de um tratamento probabilistico) O empresano-
: pode transferir o risco para terceiros como, por exemplo, as campanhms de seguros. |

A actividade das seguradoras defronta—se com o prob’!ema da sssimetria informativa. Ndo tém

forma de avaliar eficientemente o risco. I’or exemplo, 10 ramo automaével, as seguradoras nio

- tém possibilidéde de avaliar com rigor.as aptldées dos segurados’ para a condugfio. Como
‘resultado, é atribuide o mesma nivel de prémios & todos os segurades (b4, no entanto, um
mecanismo de prémios em fungfio do niimero de anos sem sinistralidade declaradz). :

' Se o seguro automével nio fosse cbrigatério, aquele que se considerasse um bom condutor e,
como tal, nio sujeito a acidentes, prescindiria do seguro e sairia de mercado. Desta forma, as
seguradoras manteriam os segurados de maior risco, o que conduziria a0 aiimento dos prémios

_ facto que, por sua vez, levaria & safda de novos clientes. Todo este processo conduziria 4 erosiio.

do mercado ¢ ao seu consequente desaparecimento. A mtervenc;ao do Estado nesta matéria
- conduziu & lmposu;io do seguro automével obrlgatono.

Seieccao adversa: ¢ a gite resulta da saida dos bons agentes ‘do mércado e 2 manutengao dos
maus. : . ,

Risco ma

rak: hi risco moral qimndo Bio0 existen':' incenﬁvos a diligéncia (cuidado).

O empresirio pode transferir responsablhdade para as seguradoras mas tem que assumir uma
parte dela (ex.. a incerteza das vendas da produt;ao.

Para obter lucro o produtor tern que obter um rend:mento méa’zo supenor a0 custo médio.
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CAPITULO 9 0 MERCADO CONCORRENCIAL

'Pressupostos para andlise da maténa a_ue se seque

1. o empreséric é um “price taker” (nio tem poder de mercado); -
- 2. ndo ki variacGes de prego (todas as unidades sio vendidsas a0 mesmo prego).
3. liberdade de entrada e saida dos produtores no mercado.‘

.Neste cgntexto, d:z-se que, num mercado de concorrencxa perfezta, a procura é perfextamente

eldstica, isto &, perfeltamente senswel a qualquer var;ac;ao do prec;o. ,

'Neste €350, 0 rend:mento é iguzl so rendtmem‘o medw (resultado da dmsio da recelta total pelo B

rimerc de unidad% vendldas)

A guantidade m:&xxma que o produtor deve produzn‘ é aque!a em que o custo margmal & igual
... &0 preqo.

W_qu_ﬂgﬂﬂ_il

a) Deciséio do empresirio_no curto Mazo. ) empresarlo podera consnderar suspender .

. temporariamente a sua actividade e aguwardar methores dias. -
Qs custos fixos, no curto prazo, nfio sfo recupersveis. (permanecem) O empresario tem

sempre gre os suportar, nfo sendo &til qualquer redugiio na produt;ao Assim, esses

custes sde irrelevantes em termos de decisio econémica. O empresirio tem que dar

aten:;ao preferencial aos custos varlavexs que s&o aqueles gue importa deminar né curto

prazo.
‘ C.usio marg.ingl (Cr_n):
 Custo Médio Total €T
Pl |- ==~~~ —_-_— - Custo Medm Vanavel (CMV)
Pc ..... 2 Pt; Prego de custo
. = Break zmmmBELEJ_ CET = (o)

Pt -0 empreséno concenira a sua aten(;ao no CMV e contmuara a sua actwldade
mesmo nao cobrindo o CMT (estd todavm a cobnr o CMV).

-0 empresarw suspende a actividade.

b) Decisio do empresirio no longo prazo: o empresﬁno poderi tomar a decxsﬁo de saida
do mercado, O empresﬁno j& tem que considerar todos os custos, incleindo os “sunk
- costs” (ex.: agueles gue incorreu ma realizagio ‘de uma campanha puhhcltér:a para

promogio dos seus produtos). Anazlisa a sua estruturd de custos no lonmgo prazo e.

encerra a actividade se o prepo for inferior ac Custo Medio Total (isto &, se o prego se
situar abaixo da escala minima de efi czenc:a)
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" A decisio de entrada no mercado depende de ) empresano potencm! acredltar que comsegue

atmgu' o breaA even. pamr.

Também a entrada no mercado, sendo uma declsao de -longo prazo, & determinada em funt;ac

da perspectwa de, de mxcm, atmgu- 0 break even pomt ¢, porfanto, ser igual i das outfras
empresas. ' ' ' T

‘Efeito de miragem: os efeifes dos Iucros extraordindrios das empreszs. instaladas no mercado.
estimula a entrada de movas empresas, que contribuirdo para um aumenfo da oferta e para a

consequente baixa dos preqos, resultando pa diminuicdo do lucro (erosfio do mercado) -0

“mercado torna-se, entio, menos apelativo para as empresas com Custo Médio mais elevads,’
'Ievando-as a perder poder concorrencial se tiverem wma estrutura de custos desequlilbrada e.

uma capacidade técnica e tecnologlca deﬁcxente.

Quest.m E{avera wma smxagﬁo de- equﬂibno"

Resposta' H:i um ponto de eth'brm 2 Ionco prazo que & aqueEe que comclde COHl O momento
em que nio hi incentives & entrada ou saida de agentes no mercado. E o ponto em que o lucro
e.xiraordmana ou econémzco desaparece e se alcanca o lucro normal ou lucro zero.

- Sttuacio de fucro P
extraordindrio

. ) rio (gm sentido ecouémico}
Situagdo de Iucre P1 . '
zéro (lucro normal) - - LAisTo VIETg fiiny

gsc:l: de el"cn:ncm_)

C Qtd
Cm= Custo margmal
3 = Custo Mé(ho

Evoluc;io de P para Pl = erosio do Fucro extmordmarm

Pl = redugao do prego em virtude da entrada de novos agentes ro mercado, e que evolu:
até ao ponto minime aceitivel (break even pmn!)
P CMeéeaCm :

A Zona de lucro exrraordmano éo factor de atracc;ao parﬂ a entrada de novos agentes
(produtores) RO mercado '

O custo médio minimo traduz o momento ém que todos os agentes do Iado da oferta estiio
a produzir na sua gscala ritinima de eficiéncia, nio se verificando a ocorréncia de lucros
extraordindrios. Trata-se de uma situacfio de lucro normaf ou lucro zero que ¢ aquele que

' garante a permanéncia dos produtores ne mercado, nio havendo incentivos para estes o
abandnnarem e nem para i entrada de novos agentes (ndo tém lugar no mercado).
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-Mercados concentrados —um nl’:mero minimo de empresas sattsfazem mtegralmente a procura
{ex.: produtores de automovexs) '

rr’lercados pouco cuncentrados - mmtas empresas satisfazem mtegra]mente a procura (ex..
restaurantes) ' ' ' :

Ha sectofes em que a. esca!a minima de eficiéncia s6 & atmglda coim um grande volume de.

produc;ﬁo.

Cvl . Y BN

Y ¥ Esczld minima de eficitncia
it inimz de eficidincia o o
. . 1
1

G e e

~ — - .
- Mercado concentrado : - Mercado pouco concentrado
: (reduz.idz abamkida:ie) : - - {grende atomicdade

No hmlte, se a escala minima de ef‘ iciéricia for muifo elevada, verxﬁca—se uma sitiacio de
_ monopdlio natural (um énico produtor satisfaz toda & procura e o nivel de produ¢io resulta do.

facto de os custos médios serem ainda decrescentes, possibilitando, portanto, produg:ao

. adicional). 0 monopélw natural €, Dortanto a' forma_mais eﬁaente de fincopamento do mercado e de

1mped1r z entrada de outras empresas.

"Enste a ideia de que o mercado concentrado tende a0 abuso do poder de mercado o qne

conduziu & defini¢o e implementacfio de regras de concorréncia.
O ponto de eguilibrio do mercado (quando Rao existem incentivos para a entrada ea salcla de
agentes) € perturbade quando. entra uma empresa com solugoes tecmcas e.lou tecnolégicas mais

- evoluidas e eﬁcmntes. .

Da formacao de mercados altamente concentrados resultam duas caracterlsticas unportantes'

" a) E‘cternahdades de rede: efeitos posxnvos que um utllxzador de um bem obtém .e que
resultam do facto de outros agentes usarem bens iguais (ex.: Numa comunidade em que
80 um agente fenha telefone, esse bem nio representa para ele nenhuma utilidade.
‘Apenss na medida em que a rede te]efomca for aumentada e outros agentes comecarem

a utilizar telefones é que o bem que possui (o seu telefone) comega a representar uma
utilidade cr&ccente},

b)

F ormacio de “ctandm ds”s A enstencla de uma economia de rede conduz a forma;:aa de
“Standards” (padroes tecnologu:os dominantes) relattvamente 20S quaxs 0 mercado
'reage através da prodm;io de bens comglementares.

Aos “standards dommantes” estio subjacentes as ideias de complementandade e de
compatlbllsdade
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deniro de mercado. ,

Faf/z depeﬂa'ance- as movac;ﬁes sdo criadas em i‘ungao dos stana’ards”. (ESCLARECER’)

A. existéneia de “standards™ cria dxﬁculdades 4 entradz de novos’ agente ne mercnda e
gera a formagio dé¢ monopélics com- todas as priticas a
visam a protecgao da posi¢do das empresas que ja Ia estao

Entrada catastroﬁca (“t‘ec!mo!agy displacement” —

consequéncias perversas dos mercades dominados por um “standard”
possibilidade de ocorrer uma stmples sucessio de, monopol

108 em vez'de um equilibrio
concorrencizl ~ ji que o dominio da er

dversas daf decorrentes e que’

destrmgao Criativa ’) é uma das
» que se traduz na-

igem a uma concorrencla pelo mercado, e nio -

Nota importante

A atitude das empresas deve ser a de desenvoiver
Qel mercada.,

a concorréneia dentro do mercado e ndo -

51 .

"'I'\'

YR T e e

Take T




J

ki

CAPITULO 10 — MERCADOS DE CONCORRENCIA !MPERFE!TA

Bases do monogéh (barrelras ﬁ entrada de BOVOS agentes no mercadu)

->- " Barreiras economlcas - resu!tam da escala minima de ef‘ c:encm

> Detencao de um determmado factor produtwo (rectarso natural)

>'_ Barrexra Iurldlcas - necessxdade de hcencas, dlre:tos, alvaras, contratos de

concessio. Detencio de dnrettos exclusnros (pmpr:edade mtelectual patentes
marcas) .

> Detencao exclus:va de mformacﬁo fem termos amplos) - reiatwamente a
. tecnologla (produtos, processos de fabrlco e formas de orgamzac;ao das empresas)

> Estratégms dos produtos - preqos predatorms (pregos bmxos, por vezes abalxo do
© custo de produqﬁo)

As situagdes de 'monopﬁii'o'permitem a possibilidade de obtencio de Jucros extraordindrios. T ,
como se nag houvesse curva da procura. O monopolista s§ tem que analisar a curva da oferta.

Qlimite é a necessidade da procura do consumldor

. Monogoll [puro) toda a oferta concentrada num Gnico SI!]EltO gue atende uma elevada

atomicidade de compradores (nercado monolitics). O monopolista é um “price maker™
‘(detém poder de mercado, isto é, o poder de influenciar as trocas que rezliza). A procura é
atamlstlca. S() 0 monnpohsta pode mﬂuencmr o mercido (a troca).

Poder de monopdlio (m’m canfundzr com monopého!) gusndo wm detemmado mercado esti

organizado de forma que, ndo havendo apenas um produtor, apenas um deles tem poder de

mercado {poder de monopolm) fazendo 0s concorrentes exactamente aquile que ele faz. S§ wm

-detem & maioria da oferta

2. HMonopalio contranado. o monopohsta defronta-—se com uma procitra repartida por poucos
- sujeitos (todos com poder de mercade) E 0 ohgopého do lado da procurs.

3. Monopélio bl!aterai 0 monopohsta, sendo o Guico sujelto do lado da oferta, defronta-se
' apenas com um ‘sujeito do lado da procura. ~

O monopolista ests, no entanto, sempre condicioua'do pela e:'gzstfcih‘ade da procura.

A oferta do mono’po‘!ista éa “oferta‘ag'reg’ada” do.mercado.

'Saoc mais. frequentes 2s s:tuac;ﬁes de “poder de monopoho” do que as sxtuagoes—hmzte de

monopdho pura®.
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com vista i zlta do preco.

O monopolista tende a defender a sua

Os dois objectivos dos‘mono‘poliéta;s nem 2mbiente de concorréncia atomistica s@o: o

> Coexistir com os concorrentes com estruturas de custes relativos mais elevadas,

assegurando ganhos extracrdinirios, tentando manter-se sempre um passo  frente da

concorréncia em termos 'de_ progresso tecnolégico ou organizativo, em matéria de
reducdo de custos. . - S .

aumento, oy a mio afectacio, da sua maximizacio do lucro.

» Excluir todes os. concorrentes; ou pelo menos.o pdmero suficiente, para garantir ¢ °

Em'sit.xragzﬁp de inpno;aélio, o poder de mjercado hi-de manifestar-se na capacidade que o
vendedor tenha de travar a queda do nivel de precos de mercado (resultante do aumento da

sua producio e, consequentemente, da sua oferta) através da fixagio de pregos acima do custo.

margingl. Esta capacidade de limitar o bem-estar dos consumidores através da “
descida dos pregos, estd condicionada pela elasticidade-prego desses mesmos
produtos sucedineos e diminricio da ¢apacidade aquisitiva, ‘No entanto,
elasticidade-preco dos consumidores, mais ampla seri a possibilidade da s

travagem” da
consumidores:
‘guanto menor for a
ubida dos precos.

'Prin.cigél defeito do monopélio: O acréscimo da producdo do monopolista implica uma baixa

de preco e, em sentido contririo, a reducio da producio provoéa um aumento.

O monopolista
nio tem, portanto, incentivos para aumentar a oferta.

~.Escala minims de eficitncia: ponto mais baixo dos custos médios

MONOPOLIO NATURAL - : : .
L A medida que entram novas empresas no

- mercado, mantendo-se o ndmero dé com-

. pradores, os precos médios aumrentam, .

L |

2 minimx de ficiocia

Emp?  Empl CEa

. EM = Empresa Monopolista (com wm’
(2 milbfes) {4 mithBes)

mercado de 6 milliges de compra-
Dores). '

Nestas situagdes, o monopdlio natural é a melhor solugdo, por razdes de eficidéncia,

Mecanismos de defesa do mercado moropolista:
posi¢io de privilégio, Nao aufere um.lucro normal mas
sim um- Incro econémico.. Tende a incrementar as barreira
agentes. - ' ' :

> Trassmitindo a ideia de que 2 escala de eficiducia se situa num nivel diferente do real.
Ex.: Na indistria automével, a apresentacio de uma variedade de modelos da mesma
marea, como forma de demonstrar zma escala de producio que de facto nio existe,
dado o facto de o “carro base” ser sempre o mesmo. As varia¢Bes ao modelo-base sio
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‘ Pregl

feitas a cuéto muito reduzido dando no entanto uma ideia de serem muito vultuosos.

» Fazendo demonstragﬁes de for(;_a (redugﬁa de pret;os com. v:sta a desmcent:var:

potedciais novos concorrentes)

‘, > Praticando precos predatértos. 0 monopolxsta, com o obJectwo de expu!sar 0s

concorrentes (e s6 por isso), pratica’ pregos muito baixos (per: vezes abalxo dos seus’

- custos variaveis) sendo os eventuais prejuizos compensados posternormente (depois da
saida dos concorreni:es do mercado) Trata-se de precos dissursores que nio tormam o
mercado atractwo, sinalizando erradamente o potencial concorrente no qgue se refere

-ao nivel de eficiéncia {custo médio real). Smahza(;ao errada da real escala de eficiéncia,

isto €, passagem da impressio de que a escala de eficiucia amda n&a fol atmglda,
indiciando & possibilidade de maiores volumes. de produc;ao.

Pr¢| - Concerréncia perfeita Pr¢

- . . - . Monop6lic (concorréncia imperfeits)
Prego = rendiments médlo = rendimento . : . : . ) - :

. marginal

(o SN
Procura infinitament

Pr¢ monopelista
Custo-produgio

. Qu

{*} acabam os incentivos para produzir mais
(**). Qtd concorréncia perfeita = maiores custos
& Renda do nmnopnhsm = renda econdmica

' A renda econémica nio resulta de um ganho de eficidncia mas sim de uma reduc;ao da

producdo e, consequentemente, dz uma redm;ao da oferta que conduz 20 aumento do prego.

O monopolm-reduz o bem-estar gerzl. Hi uma série de trocas que deixam de s¢ l_'ealizar. :
Deste facto resulta a leglslacao

“anti trusf” que visa regular o po.der de mercado do
monupohsta. o ' ' o : ' '

. Medid:gs de combate aos monopélios:

> Nacmnahzagao dos monopohos. . (aspectos negatwor mé gestao, redug:ﬁo do
: mvest:mento estrange:ro,.. H

> Eliminacio da legislacio que ao longo do tempo criou verdadeiras barre:ras legals A
entrada de novos produtores no mercado. O monopélio natural niio necessita que sejam
criadas barreiras a entrada ‘de novos agentes no mercado. O Estade deve é eliminar

todas as barreiras j4 que o préprio mercado se encarregari de absorver ou repelir cs.
AOVeS ageuta (ex.: fim da televisdo do.Estado com a concessao de novas licen¢as).
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Nota: As politicas ant: monopohstas regem-se - pela actmdade de regulac;ao atraves do
estabelecimento de preg:os mAXimos (ex electrlmdade)

-06 02. 10 AULA TEORICA (Dr Pau!a Vaz, Ferreira)

. O vendedor monopolista esté hmltado pela elasticidade da- ‘procura (em tersios de prec;q), nio

tanto por forg:a do efeito de substituicdo, mas sim pelo efeito n’e rendrmento

O produtor mcmopohsta tem é que saber mterpretar a curva da procura e adequar asua -

oferta 2 elastmndade do compradur

- No Mercado de Concorréncia Perfelta, o produtor, em fum;ao da elastxcldade mmttada da :
. procura, consegne vender toda a sua produg:ao g

Rm =P no Merca&o de Corgcon‘encxa Perfeita '-—} Cada unldade msrgmal coloeada no-
' ' ' mercado repr&eenta wma receifa mar-,
ginal que é igual a0 prer;o de mercado

. MOMENTOA = " MOMENIOB
e B . R 0 P RL - Rm
1 Cie o 10 | b e o
| : +1 sy 13 . B

. Em monopélio, 2 Receita marginal ndo & igual | | Receita marginal por ter colocado mais

ao Preco porgue qus.ndo se coloca mais wma m?i—' " uma unidade no mercado.
dade no mercado o Prego nio 6 ignal 20 das uni-
dades anferiores.

-9 P . RT ' B__@_ . Cm—0 custo de cada dose margi-

: _ . . . . - ‘| igualé crescente
) | 10 10 ' , - Rm = Cm (o produ-
(+1) 1. 9 . 18 -8 - 2 tor nio coloca mais
¢y . 1 8 . 24 6 3. || unidades no merca-
(+1) 1 7. 28 : m do porgue o Cm vai
i - — — ser supetior 2o Rm)

Rm; Receita marginal’ Cm: Custo marginal

Asgsim:

Na mercado de manoprﬂw (concorrencna lmperfelta) : P >Rm 2 Cm ——-nio b mais incen-

tives 5. producio -

" No mercado de concorréncia perfeita — P =Rm = Cm
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" A quantidade que se produz em monopélio ¢ urha quantidade menor

sector produtive para aplicagio improdutiva.

‘potencial. As situacGes em gque’ o mono
- . virtuais) levam-no a’ adoptar um co

- George Stigler — defensor da desregulacio. Pzra ele, a sim
. comcorrentes no mercado é suficiente para a sua regulacio..

1 .

Conclusde: = S ' : S . .
que aquela que se.produz no
Mercado de Concorréncia Perfeita e o prego é maiar que o praticado neste mercado. - . .

Esta sitaacio de P >Rm = Cm afasta o mercado da eficineia produtiva (quantidades
produzidas inferiores ds necessidades do mercado). Situacio. de ineficiéneia econémica porgue
h# tramsacgbes que n2o ocorrem (deixam de ser feitas). Ha perda de bem-estar. = .

Actividade de rent seeking (cdmpra de favores) — quand

0 o mronopolista transfere receitas do.

Medidzs do Estado para corrigir as situag:ﬁes perversas do monopélio:
> Leis anti-trust (normas de defesa da concorréncia);
- »  Regulacdes sectoriais; o -
> Nacionalizacéo do monopdlio; = . , , .
> Intervenciio do Estado no sentido.de criar situagbes de concorréncia potencial.

Teoria dos mercados contestdveis (teoria desenvolvida a partir de BAUMOL?)

— o mercado é -
contestavel quando-sio'pra_ticados pre¢os comcorrencidis como resultado da concorrfucia
polista se ‘sente ameacado ‘(situagbes hipotéticas, -
mportaiento concorrencial reduzindo o lunero
extraordinirio para um lucro minimo. As barreiras .de entrada/saida no mercado, sendo -

frages, levam ¢ monopolista a adoptar esta postura.

ples ameaca de entrada de€ novos

‘diversos pelo mesmo bem (ex.: descontos de quantidade).

Discriminagﬁo de precos — quando um prod'utor coﬁra -_a-dife_rentes'cqﬁsumidofés precos

Condicdes para a discriminaic;"to de precos: - " . : . : ' h C

> .Informagiio dos clientes para segmentar a procura -
> Teri que nio existir a possibilidade de revenda

Pr¢ - P Qeim de haver excedente do consunmidor.
: . Etndo excedente do produtor. _
O produtor vai ao encontro da dispasicdo
de pagar por parte do consumidor,

] .
. E tudo exce : : : : .o ; T )

dente do P : - : ' ‘ ’ : _ ) -
_produtor - / s - . . S

Q o, Q3 o Qid

.0 monopolista consegue maximizar o seu excedente.

Todss as vantagens s@o capturadas
pelo produtor mas 5io se verifica perda absoluta de be .

m-estar.
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Caractenstlca do O!igogéh numero resmto de produtorm para uma atomlcxdade de
compradores.. - S

A falta de atomicidade da oferta também influencia a formagfio do prego. O oligopolista
também tem, com a sua conduta, o poder de influenciar o rendimente dos concorrentes.

Interacgio/Interdependéncia. Determina o prego ¢ a quantidade dos seus produtos e.

'também 0 prego e &s quantldades dos outros concorrentes ohgopohstas. .
O oligopolista assume duas posu;oes:

> De concorréncia
> De cooperagio .

A cooperagiio oligopolista define-se como CAHTEL (actnrldade concertada) Tr&ta-se de uma B

al:anr,:a estivel com os desngmos de aumeutar os lucros extraordmérms.

A atztnde racmnal seria a da ©niio com vista a reproduc;&o dos resultades do monepdlio.

O Gfﬁ' TEL resulta de:

> Acordos implicitos; o :
> Imitag@o do cemportamento de um lider;
> Equilibrio estratégico de nie concorréncia.

. Exemiﬂo de formalizagio de carféi:' OPEP

As formas de mstxtucmn&hzm;ao formal dos carte:s tem sempre deﬂc:enc:as que tmposs:blhtam
2 sua efectivagiio plena (mcompe'etude dos coniratos).

‘Georqe St[qler - Os crzn‘e’is tendem para a instabilidade porgue quem neles participa teni_
‘incentivos para, “fazer batota”. Incentivo ao nio camprimeito. Ganhos Y custa das perdas dos
outros. Se todos pensarem assxm, todos “fazem batota”.

Esta constatat;ao ‘de George St:gler tem um ftmdo de verdade embora em certos CRS0S ‘se’
verifique alguma establlldade.

Posigf’)e's gossivais de um oligopolista perante wm acordo (cartel):
> Todos respeitam
> 86 alguns respeitam -
» Todos desrespeitam

A concorréncia oligo_polista

Quando os oligopolistas concorrem com outros, fazem com que as quantidades dispomvexs
aumentem e o preco diminua, o que é bom para o mercadeo. Essa concorrenc:a Venﬁcabse ate se
encontrar uma sntuac;ﬁo de “eq[llf ibrio de Nasfp.
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- Eguiiibffo de .(-John Forbes) NASH: ﬁusn‘do nenkum des ::zgeﬁies ra intervengiio pode Beheﬁciar

de uma mudanca da sua estratégia e os outros. ndo mu

. 0 .0s outros jogadores mudam as suas.
Estratégia de “ndo atropelamento” que, apesar de tudo, conduz a um equilibrio. -

Cada’ agente estabelece a sua melhor estratégia em’ fu
outros agentes. .

Factores que influenciam a maximizacio de resultados individuais:

» Rendimento
> Tempo . . T
> Decisbes dos eutros (interaceAo/estratégia de terceiro
(2 melhor escotha num contexto dé interaccio) -

" 3 termos de analise: .

1) Concorréncia de COURNOT — através das quantidades
2) Concorréncia de BERTRAND — afravés dos precos

2 3) W EEZY [teana dz pm.:;um quebradz)

1) Situég:io_ em que um dos oligopolistzs resolve concorrer através do zumento da
. quantidade, assumindo que os outros mantém s sua: quantidade produzida. Estes

reagem, redezindo o prege para nio perderem quota.de mercado, acebando todos por
perder. : : ' '

Conclusido: Nao existem -inc'entivos,
produgdes. Chega
mercada),

para menhum dos produtores aumentarem a suas
-5¢.2 um equilibrio de NASH (em. termos de quantidades colocadas no

2} O oligopolista parte do principio que, faga ele o que fizer, os seus concorrentes niio
alterarfio os ‘seus pregos, o que the abre a perspectiva de awmentar ¢ sen volume de

" vendas através de uma quebra de DIeCOS que 03 outros uio acompanhario; contudo, se

. 03.bens que ele produz n&o forem perfeitos substitutos dos produtos dos concorrentes, se
1do estiverem: satisfatorizmente preenchidos 05 _requisitos de fluidez, o oligopolista que h
bzixa os pregos corre o risco de ver aumentir o volume de vendas menos do gue

* proporcionalmente & - descida de preges, comprometendo o sen rendimento. Numa

. bipétese de fungibilidade dos produtos vendidos pelos concorrentes, qualquer dos

oligopolistas pode conquistar a totalidade do m ) '

sendo sua estratégia dominante esse abai

Nash” com sério declinio dos [ucros extraordindgrips. ,
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dam a sua prépria estratégis. Solugiio
m jogador'sé consegue melhorar os seus

nc¢io das alteracdes das estratégias dos -

S} = Racionalidade colectiva




' T_ese.api"esentada péia Dr.? Paula Vaz Ferreira

" Concorréncia através dos pregos. O objectivo estratégico inicial de um agente tem que.
“ver com 0§ pregos. Ele diminui o seu prego produzindo e colocando no mercado mais

anidades ‘assumindo que os seus concorrentes vAo manter 05 seus pregos. Estes, par'a'

ndo perderem as suas quotas de mercado; baixam também os precos. Para além de ser -

. benéfica para ‘o consumidor, esta estratégia aproxima o, mercado de uma maior

3)’

- perderem clientes e quota de.mercado — mzs nfo reagirfio is subidas de pregos, pelo

. eficiéncia econdémica. Todavia, quando os agentes se apercebem que o ahaixamento do

prego por parte de um agente resulta em perda para os oufros, tendern a0
estabelecimento de um acordo (cartel). o : S

O aligopolista sabe que os concorrentes acempanhario as descidas de preges — para nfo

. que a curva da ‘procura se lhes afigurara como. “quebrada”, com dois tipos.de

elasticidade muito distiztos: uma’ guase total inelasticidade (zparente) as descidas de

* pregos; uma quase ‘infinita elasticidade (aparente) s subidas, grandes guebras 'de

_yendas se os pregos sobem, pequenos aumentos. de vendas se os pregos baixam — uma
* combinacic poderosa que dissuade qualquer oligopolista de tentar alterar os pregos
_ que pratica e quie pode comstituir um mecanismo de regulagio automdtica; de '

pacificacio anti-concorrencial no-mercado oligopolista.

Frocura guebrada
Pr- ) :

N

Pa- : S Pm
Pb . . x

- . .

Pr: pregos Qt: quantidades . Pm: preco de mercado  P1: procura’acima do prego ‘de mercado {mais
elistica, porgue os concorrentes nio acempanham as subidas de pregos, e por isso as suzs ofertas s80

_ alternagives para os compraderes) P2:procura abaixo do preco de mprm_do‘(menos elastica, porgue os
concorrentes acompanham as descidzs de pregos, reduzindo as alternativas dos compradores)  a: efeito de
.umas subida de pregos (ou restrigio de guantidades) b: efeite de uma descida de pregos (ou aumento de
quantidades) Pa: prego acima do equlibrio  Pb: prego abaixe do equilibrio Qe: quahtidade de-

~ equilibrio  Qa: quantidade abaixo do equlibrio  Qb: quantidade acima do equilibrio

_Estratégia e teoria des fogos - .

O estudo dessas atitudes estratégicaé de articﬁlag:ﬁo de interesses entre agéntes, no espago
intermédio dos extremos da cooperagiio e da rivalidade, € o objecto adequado da Teoria das
‘Jogos (John vexr Neumann ¢ Oskar Morgenstern). , o o ‘
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. poder -de mercadc bastante para transitarem para uma situa
compelidos & convivéncia com o3 seus rivajs); e, por otutro,

-ds jogos sdo yistos
- mercado

. [ Siténcio de ambos = Optimo de Pareto
‘Grande parta das in

teracgdes na vida econdmica sio recorrentes e sequenciais, possibilitando a .

" regras relativas s interacgdes

" A impossibilidade da formacdo de carté

«caracteristicas -dos - mercados ' oligopolistas
‘concorréncia que servem de sucedineos as coli

A espécial_rélevﬁncias que a-teoria dos jogos tem para a explicagio do fﬁncidnamento dos °
: ol’ig@éﬁos resulta, por um lado, de o facto de os oligopolistas disporem de suficiente poder de

‘mercado para conseguirem prejudicar-se seriamente uns aos outros,

¢do monopolista (sendo

do facto de nem sempre se Ihe
afigurarem 6byvias as vantagens de uma cooperagiio permané

“equillbrio de Nash”, 4 qual cada um conseguira chegar.

O dilema do prisioneiro .

V Lendncia reciproca = Fquilibrio de Nash

-Jogos de aprendizagem -

aprendizagem. -

Os jogos de aprendizagem permitem aos agentes a interiorizacio de valores de reputagio e
‘aceitagio social ¢ medo de retaliagfio como- elementos relevantes para o cumprimento das

A politica anti-oligepolista

is, tanto expressos como ticitos,
oligopolistas, isolada ou concertadamente,

mercado de novos concorrentes. .

nio impede que os-

Para além das priticas dissuasoras utilizadas pelos monopélies, e que o3 oligopélios poderdo.
adoptar com tanto mais eficicia quanto mais se aproximarem dg paradigma monropolista, sio
algumas priticas restritivas  verticais .da-
gagdes e que se reflectem em imposices feitas

0s seus produtos (grossistas e retalhistas):

pelos produtores qligopolis{tas aos vendedores d
> Tabelamento de pret;.osl(.ie rev'elllda -
> Acordos de coﬁces‘sﬂo é;:i:lusiv;t - |
L Acordt:;s-d'é di.stribuic;:a'io, terx;itorial
> 4T ying;’ ~ posigic de venda de bens em conj_ﬁnto (ex.:

conjuntamente com soffware que nic é essencial
sistema). - - o C '

venda de um sistema operativo
para o funcioramento daquele

A pressdo éxercida contra estag priticas

: restritivas tem levado & formulagiio de defesas
crediveis por parte dos eligopolistas: - : : '
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mas nio disporem de.
nte face A posicio sub-6ptima de

como uma metdfora para a representacdo da actuagdo dos agentes mo

tentem restringir aiguns. dos efeitos da entrada no




> Controle &e quniidade-na diétribuiq‘io
> Preservagio da reputaciio das marcas . .

_ > Possibilidade da criagio dc;_“efeifos de rede”, “ex'ternaljdades no consﬁm(i*’, ‘de
“reputagdes comerciais” ' : : ST

- »  Awmento do nivel da informacio que circula no ntereado

- O que ficou dito relativamente & “feoria dos mercades contestdveis” encontra plena va'lida.de 1o

ambiente oligopolista: a simples eliminagio de barreiras nio-econémicas i emtrada ‘de

_ - concorrentes — agueles que oo tenha a ver com o nivel elevado da escala minima de eficiéncia
. -~ bastard muitas vezes para disciplinar o mercado oligapolista e para evitar a formacio de
' ( cartéis, j4 que todo o esforgo de disciplina -dentro do cartel podera ser inutilizado pela entrada
"de nio-membros no mercado. : . e
O monopélio natural & particularmente ‘resistén_té i pa!z’tfca de contéstag:&‘o de mercad;:s'.
_ Medidas reguladoras de combate aos cartéis:

> Impbsig:io de quotas de produgio aos oiigopélistas ‘

. > Solugdes de regulagao directa -
> Proibigdo legal de abusos de posiéﬁo-dom‘inante_

A maioria dos economistas, no entanto, insiste que, na divida e na ausé

_ éncia de determinagio

inequivoca de uma “falka de mercado”, & preferivel deixar funcionar livremente o mercado, ja
que o -combate do “antitrust” pode comstituir wm - perigoso pretext '
intervencionista. : . - , s .

(" . CONCORRENCIA MONOPOLISTICA

‘A concorrincia monopolistica e 2 concorréneia perfeita

Elementos/caracteristicas de concorréncia perfaita:

- a) Atomicidade do lado da oferta (muitos produtores) faz, éom que s:s decistes de cada um,

.. retaliagio. Decises independentes;

relativamente aos precoes que praticg, ndo dependam das decistes dos outros. Nio h4a

:-b) Liber&adé'de entrada/saida no-mércaép;
© ) Tendéncias p.ara-o dgsapax;ec_imento de lu._c'r'os extraordi'x_]ﬁrios n;x longo p'ra.zo.
. Ele:#entt;s/caractbri'sticas de monolptf)lio‘: : | |
a) éada-' produtor detém algum -poder de .mercae.id re],ati#;arr;ente ‘a0 sell “nicha de

mercado™; poder de, isoladamente, influenciar o prego, em virtude de nio existir uma
homogeneizacio de produtos; ' : :
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- by Nio lia fluidez

) Dlﬁculdade de. eutradafsazda Lo mercado

| FLUIDEZ misto de raamaﬁdaa’e (escoiha) e. de rm%nm;fa (prego mais b&!XO) -0 preg:o é uma

consequencm da mfarma;:ao plena. :

Falha de- ﬂuldez porque oS, hens sﬁo diferenciados (nﬁo sﬁo homogeneos) - sﬁo apenas
substztutas proxzmos, .

Dois - bens pertencem . 2o mesmo mercado quando, do ponto de vista deo consumidor, sdo

-substltutos préxlmos. o

Existéncia de bens que, podeudo Ser substltutos entre si, func:onam como subsntufos

':mpe.r:fexros. _

- No Mercado de Concorrencla Perfeita, a concorréncia nﬁn se faz pelo pret;o, mas sim pelas'

caracterlstxcas dos beas, pela. dlferencmg:ao exzstente

Fontes_ de diferent:iacao:- '

2) Caraeteristicas intrinsec'as des bens-

b) Atr;butosr’semc;os assocxados a0 bem (ex., gasolma que é colocada pelo. proprm ou por
terceiro) :

c) Locahzagao geografica (ex.: restatrante & benra mar)

o Asgectos lmportantes.

a) Aﬁrmac,:ﬁo da reputacdo; '
b) U_tilizaqio da publicidade.

Quase. tudo. ¢é mercado de concorrenc:a monopol:st:ca Produtos que - sdo. subst;tutos'
1mperfextos. ) :

A concorrén‘cia monopolistica é um tipe de mercado.que vai zo encontro da “soberariia™ do

consumider, passando pela informagiio das caracteristicas dos produtos »»» PUBLICIDADE =
componente informativa (caracterlstlcas e eficiéncin) + componente persuasrva (nome, marca,

e
reputagao). . . : : . - .

Desapareclmento ‘de lucros extraordmarms no longo prazo. Enquanto houver fucros
extradrdinarios entram empresas. Ha liberdade de entrada/saida. Existe um efeito de atracgfio -
‘¢, a0 mesmo tempo, um efeito de miragem que destréi as perspectivas de fucro extraordinario

e se chega a 'um ponto de equilibrio (lIncro normaf)

em que deixam de existir incentivos para a
entrada no mercado. : '
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'PUBLICIDADE - nnportante para a dnmlgat;ao do produto, camctemhcas, repm‘agao das’
marcas, etc.- ' .

' 5@5’&'!‘6/] Gooa’s— sdo 0s bens cuja ciuhlid'ade'pode ser raioavé!mente aferida antes do éonsumo..

Experiénce Goods ou Crea’eﬂce Goods — sio os bens cuja quahdade pode ser afenda atraves do
. (ou com) o consumo (ex.: consuita de wm medlco) » smahza(;ﬁo ds quahdade ‘através. da
-reputacho.

._Func;oes da pub!xc:dade' :

' a) Funcaa mformatwa — caractenshcas, eﬁc:enma

b) F uug_zo czpeltzrzva, persuaswa —nio dxz nada sobre (] produtc (ex Benetton)
CE frequente 0 consumldor associar os gastos com pubhcidade i qualidade dos bens.

Quando o mercado & de concorréncia perfeita, exzste unta s:tuag:ao de eficiéncia peri‘exta,
portanto de bem-estar absoluto. -

No mercado de concorréncia lmperfelta (0 mercado de concorréncia monopoilstica) existe
perda de bem-estar.

- .>. Preqos elevados
» Menor pimero de transacg:ﬁes '

- As perdas de bem-estar terdem a desaparecer com & eltmmaqao dos lucros extraordmarms eo
atingimente “do lucro rormal. ‘Estes mercados sio, também, de meﬁcxem:ia produtxva'
-deslocalizagio de reeursus e reducio de economla de escala,

A d:fereng:a uaqulio que se paga é boa para o consumldor. O contexto de concorrencna
' monopohstlca éum contexto adequado para a aﬁrmag:ao da soberama do consum;dgr,

Exemplo de factores que acen_tuam as 1mperfexr;ues du merc,ado:
"> Inovagoes teéh_oiégicas

> Imperfei¢bes informativas

'O caso Microsoft ¢ um exemplo de imperfei9§6 do mercado provocado pela in‘ovaqﬁo o

tecnolégica. A causa dessa anomalia resuita da protecg:ao das inovagdes.por patentes (direitos
de proprledade mtelectual)

Quem detém uma patente tem uma p_osigiid de monopdlio enquanto durar a pfotecgﬁo juridica.
Os direitos de propr‘iedaiie intelectual incentivam a inovagiio — e’xtex;nalidﬁde positiva
(confinam o potencial externalizador) — fazem com que o crlador da externahdade se possa
apropnar de uma- parte dessa externahdade. :
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C;:stos fixos elevados para'criagﬁq'de um programa informatico e custos marginais’ que.
. tendem para o zero com a sua reproducio sucégsiva. Gera extema{idades, de rede. O valor do.

bem -zumenta com .0 aumento do ndmero de utilizadores. Gera standards domingntes e a
. consequente dificiuldade na entrada dé nevos concorrentes no mercado. '

O caso Microsoft potenciou a externalidade de rede conexa.

iutenie.t' Explorer ‘formecido ecom. rt_)' préprio - equipamento (“buridlfrég” on “fping™).
- Obrigatoriedade de o Jcone de acesso i Inmtermet aparecer mo ambiente de trabalho A

‘Microsoft, no entante, mio cobrou mbais por isso. Bemeficio manifesto dos consumidores;
Aumento de bem-estar. . ' S : A

06.03.10
Impe_rféig:fies, informativas:
»>. A informacio tem um ciasto de ‘obtencdio ¢ um custo de oporttinidad.e',

portanto, a ser tratada como um b
“mercado de' informacgio™). | -

fe,ndendo,'
em (George Stigler e-Joseph Stiglitz, teéricos do -

- As falhgs de informagio geram:

> Seleceiio adversu — nos seguros, no crédito (os melhores agentes saem do mercado em
virtude da assimetria informativa) —O mercado tem tendéncia para um estreitamento -
(redug?o) que, em &ltima anilise, pode conduzir ao desaparecimento do mercado;

- » Risco moral — indugdo ao comportamerto indulgente, resu!fgﬁte da falta de informaq‘;ﬁo
‘ - do risco. S x o . S

Os problemas re.lativos. a0 “risco moral” sio a
- pressupde as figuras de: o o

pliciveis através da Teora da agéncia que

PRINCIPAL 'AGENTE

m .comgte'm'na'- tarefa ao 25

(mandépte). (mandatirio)

Tendéncix para 2 existEncii -
-de “risco moral™
‘Nesta situaciio também existe assimetria informativa jd'que o agente & o énico que sabé analisar
Correctamente a sua conduta. Gera-se, portanto, um problema de (desjalinhamento de
incentivos. co : : ' )

A Teoria da agéuciu define as formas de wn alinhamento de incentivos criado pelo Principal
(mandante). Ex.: vendas (agentes das marcas dos representantes). '

A frequéncia do risco moral pode conduzir & ineficiéncia do mercado.
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. Formas de obviar ds efeitolé; da falta .de in'fo:;ma;;ﬁo::

> Por parte dos compradores - S!NALiZAQAO (no Merc;idn Perfeito é apenas 0 preqo) _
¥ Na faita de mformaz;ao plena, 0s agentes tén que mz‘erpretar os sinais

garantias dadas. pelos produtores (s:nals de quahdade)

campanhas publicitirias - '

relagdo preco/quialidade. (%o q.ue ¢ caro & bom‘”)
opinido sobre o produto

" A reputagio da ma,rqa dxﬁculta a entrada no mercado de novos agentes,
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‘Nas Grandes empresas, o capital social é tio
- razodvel de sujeites. Mesmio quando assim

. Déséﬁhﬁéﬂjeﬂfb da empresa (eatre o géstqr e o dono da em

© terceiros (sifuaciio potencial de risco moral).

- accionistas que represénta.

préprio. oL

L e
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CAPITULO 11 — OUTROS OBIECTIVOS QUE NAO A MAXIMIZACRO DO

Nocdes ji adquiridas:
> O ‘produ'tor. atomistico péra de produzir pa_ escala de eficiéncia

- » O produtor monopolfstico. péra de produzirantes da escala de eficiéncia.

sozinho o capital da empresa, entrega essa actividade a gestores profissionats.

presz) — situzciio em que a gestfo da

empresa nio coincide com 2 gestio do empresirio (titular do capital) mas sim com a gestiio de

Assimetria informativa a favor do gestor profissional (situéqio correcta) _rélativament'e aos
Tentacio de tomada de atitudes em beneficio préprio e em
detrimento do interesse dos

- Diferenga entre empresério (dono da empresa, accionista). e gestor.

" Alinkamento: _

Formas de mitigar este desalinhamento (eliminagfio das consequéncias perversas):

-1. Endividamento elevado da empresa (como estraté

‘ter uma conduta mais diligente (pelos investidores

giz) — forma de pressiorar o gesfor a
2. Am

institucionais).
ais eficaz — alienacdo (venda) da empresa 2o gesfor profissional

3. Criago de um sistema de incentivos;.

. > de natureza mais simples — o.gestor tem wma
resultados da empresas. O gestor tem interesse em
© mais positives possivel (interesse coincidente com

parte do seu saldrio indexada aos

¢ dos accionistas);

> de natureza mais complexa — a atribujcio ao gestor profissional de um lote de
acgdes representativo do capital ‘social leva este ao alinhamento dos seus interesses.
particulares com .05 interesses da em

presa econduzindo % maximizacio dos seus
resultados . Quando o gestor profissional aliena essas accdes, convér que elas tenham
_maigvalor; : B : -

» . de naturcza ainda mais complexa — atribuj
compra de aceles da empresa (“stock option

”)- Acordo entre o empresirio e o gestor
sobre o direito de este adquirir um determi

nado lote de accbes da empresa 20 prego .
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grande que se enconfra disperso por um nizmeéro
ni0 é, 0 empresdrio, na impossibilidade de gerir

accionistas (empresdrios). Meaximizagio do lucro em beneficio |

que os resultados da'empresa sejam .

¢lio ao gestor érdfmsionﬂ de opglo de

Van
ot




" actual, a0 longo de um determinado praze. Direito de opcio de aquisiciio fﬁtura a
precos actuzis. : - . : . : : )

4, quér que os accionistes tém de fiscalizar 2 acgdio dos gestores. Assembleia-geral de-

accignistas. Anilise de desempenlio. Avaliacio,

Diﬁculdadé na-ﬁsbalizé«;?io; ’

. 8) O exercicio de fiscalizaciio tem sempre wm custo gue aumenta com a frequéncia e

intensidade da ﬁécalizag:ﬁpi o

b) ~Alguma ineficicia na fisealizaciio. . Relat6rios extensos, complicados e

“indeciftdveis” para a maioria dos destinatirios (assimetria informativa). T
€} ' Entrega do exercicio da fiscalizaciio a entidades especializadas (Conselho Fiscal,
Revisores Oficiais de Contss, etc)). Também estes 6rgios de fisealizagio estdo sujeitos 3

-« “eoria da captura®. Fiscalizacio meramente formal porgue nfo interessa A empresa
auditora a efici@ucia total na auditoria. S ' IR

Este desalinhamento’ de interesses entre accionistas e pgestores
complacéneia des accionistas de referéncia (maioritirios) »» ligag
nas quais alguns accionistas detdm interesses (ex.: capital social). -

pode ocoerfer por via da
bes com. empresas externas

Dispersio accionista

Regra: A proporgo do "c.aPital social detido corr esponde igual proporefo em termos de
dominio ‘da empresa. Pessibilidade de, em Assembleia-geral, se decidir sobre 2 orien taciio da
gestdo estratégica. o _ . T

Possibilidade de tma minoria de accionistas “tomar conta” da empresa através da reaiizac;.ﬁo
de-uma Assembleia-peral com fraca afluéneia (ex.: apenas 30%
) Assembleia-gerzl, com 16% do capital representado, pode ter dominio e tomar decisdes de
nomeacio de administradores com prejuizs de todos os outrog accionistas), T

Fenomenos de “inside trading” (informagiio privile
mais-valias, e com a consequente descredibilizagiio do Mercado de Capitais e deseapitalizacio
‘bolsista das empresas cotadas na Bolsa de Valores. - : R
O préprio mercado pode resolver (pelo-menos em parte) os desalinhamentos entre gestores e
accionistas, - S ' . ‘ S .
" Um Conselho de Adn;inistracﬁo, que esti a exercer 2 sua activi
se¢us interesses particulares conduz 3 fragilizaciio da em
facto através de sinais: noticias de redu ¢a0 de efectivos,

dade de gestio em razio dos.
compadrios, f2vorecimentos.

-A cotagiio de uma empresa no mercado & uma forma de avali

' : lercade a¢io (e reacedio) do préprio
mercado a sua actuacio. Podem surgir feidmenos de “takegyer. T :
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de representacio numa '

giada) para proveito préprio, com grandes

presa no mercado e este reconhece ¢ )
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CAPITULO 12 A REPARTICAO DE RENDIME_NTOS EQ MERCADO BE

FACTORES

'FACTOR - . | . REMUNERA(:AO .
Terra - . Renda "
Capital : Jure
Trazbalho - : Salério

Oferta das familias -

'Os titulares destes fzctores também estao
'sujeitos a Jei da oferta e da procura

_ valoratwa, cabendo essa preocupagiio aos Junstas

A procura de bens existe porque o eompmdor qner sztlsfazer ag suas necessidades,
' No mercado de factores, a procura destes & derjyada, Isto mgmﬁca que eles estiio a ser objecto

de procura pergue os bens assoc:ados a estes factores t8m também mamr procura.

- Ar epa g 8 é felta atrzvés da remzurem;(w dos factores de prudugao.

No que se ‘refere & reparrz(.aa, a anahse economlca nido deve ter con31derac;oes de natureza

PROCURADEBENS - . . INSTRUMENTAL

PROCT:JR_'A DE FACTORES DERI V)_iDA (porqiie ya!e;éz po;’ aquilo que produzem)

Procura de trabalho (por parte dos empresﬁnos) maior saldrie pnra as famﬂms

Oi‘erta de trabalhcr (por parte das familias) = menof salirio oferecrdo pelos empresanos

A remuneragao dos factores depende também de outras vanévets '

- Exem plo-

> Ofertaok U -
» Procura—ok. ' ' '
TR

P : .~ oferta)— formaqao
TRABAU_*O \ Tipos de actividade soclalmente “descous:deradas” pela sociedade —
ex.: recotha de lixo

Trabalho nas forgas de SEeguranga .
Trabalho por turnos
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Investimento ow . ndc em cap:tal humano (autoqualzficacao da




D:ferenctals com pensatonos campensag:oes assocmdas a natureza da fun;:ao, acresczmo de
' remuneragao, mcentxvas '

. Muito do que é a_remunerac;io do factor traba’lho pode depender de: |

¥ Sorte; .
> Quahdades matas
> 17? .
: Parad'iq_ma neocléssico . o © . Paradigma institucional
A reparticho & uma faéalidade, o 1. - A reparﬁ;é’opaa’e ser fefta de
algo que depende qpenas das - . " “forma correctiva (i nfroduzin-
~forgas do mercade - : . do alguma justica—ex.: ﬁxagé’o
: L ' de sa&:ro minimo}l

Funcionamento do mer‘cadc} de fa-cto'res '

CAPITAL - conjunto de bens mstrumentms necessaries a preduc;ao de outms bens. O capxtal
- precisa de ser formado (factor de produg:ao derlvado de um processo de formagao)

"Procura de capitéi Sty __empre.;.:as

" Oferta de cﬁpital " Coe—- | .capita!ista—

O emgm o pode adoptar duas posu;oes na- procura de capital (declsao tomada et func;ao da
utzlzdade)

que o rendrmento margmczl € xgual ao custo {preco que tem que pagar).

by Aquisicio de capn‘al — compra de bens de. produgﬁo (ex~ aquisicio desses més.mb.

,transportes) Neste caso, o empresirio tem sempre que ponderar o cUsto de

ogortuma’aa’e {produto tota-.l que pode ser gerado durante a vida Gtil do bex |
, td

reiatwamente a0 custo total inerente 4 sua posse e utxhzaq;ao) e a durabilidade do

investimento (nda atil, no caso de aquisicio, por exemp!o, de meios tecnolog:cos que -

podém ser rapndamente ultrapassados)

0 capita. ialista é a entidade que faz a oferta de capital (declsso tomada em fungao dos custos) — -

ex.: em presa possuidora dos transportes para distribuigio dos produtos do’ empresano
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a) Locagdo de cagn‘al — aluguer de bens de’ capltal (ex aluguer de transportes para -
distribuigio dos produtos) Neste caso, 0. empresirio aluga o capital até ao ponto. em .
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Curto prazo
Capliahsta (oferta)

Longo prazo

No urto grazo, o capltahsta estd hmltado a alugar .os transportes que possul (oferta

relativamente melastnca)

‘No longo prazo, o capltahsta pode ponderar aumentar a frota de meios de trausporte e, .
comsequentemente, a oferta. . Para este efeito, devera ponderar, como custos, ¢ custo de

oportunidade, o custo total dus noves bens a adquirir, mclumdo des:gnadamente a
manutengao, a deprec:an.;ao e outros custos conexos. -

A oferta, em termos individuais, & caractenzada por uma elasticidade mﬁnlta. Aqueie prego,

. capitalista consegue colocar no mercado todo o capital dlsponwe!

o) cap:ta!:sta deve, no mm:mo, ser remunerado de forma 2 cobrzr 05'seus custos. Se os custes
_Eorem superlores ao prego, acaba a actw:dade.

TERRA—'- a re‘nda, em sentido restrit_o-, corresponde a “rerzrla ﬁmrﬁrirfa”.

A lmob!hdade camcteristlca dgo factor terra, determma a melxstzcldade da sua oferta-

TEORiAS SDBRE A RENDA bo FA(.T OR TERRA

- a) Teoria da renda (Dav:d Rlcardo - cIassxco, cnntmuador de Adam Smlth) ~ trata-se.de

uma teoria originariamente pemsada apenas em ‘termos de agricultura: “4 rena’a é @
remmremg'(m ebtida pelos pmpr:eim fos das terrm mais fr:rten .

b) Teoria que faz assentar a remuneracao oo mvel do camtal = %4y dgferenre

-remuineragdes do fuctor ferra dependem do crzp:m[ (mems} qiue é ut:frmr!o ﬂmmmeure com

esse fucmr .-

' TRABALHO - maior iguofa-parte dos traBa!hOS de produé,ﬁo

0 nivel de procura de trabalho por parte da empresa depende da sua estrutira de custos. A
empresa com mais capitais nfio procurari tanto trabalhe; o capital subst:tul 0 trabalho N vice-
¥ersi; tem a ver com o pre(;o de todos os factores de produgao.

- A empresa procura mais wm trabalhador ate ao ponto em queé o-Custo marfmral (salério) é
igual ao Produto m(rrf'ma[

A elastlc:dade da procura de m§o~de—obra por parte da empresa depende do cardcter mais ou-

mencs intensivo de exploracfio dos factores de trabalho, da possibilidade de substituicio dos
factores de trabalho pelos factores de produqao eda elast:c:dade da procu ra dos bens finais.
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A oferta & tanto maior quanto maior for o nivel salarial oferecxdo.

Tendéncia para a criacio de barréiras corpomtzvas por parte dos trabalhadores ja empregados
(ordens, agrem mc;oes, assocxaqoes, etc)

Factores que condlc:onam { determmam} a produtmdade' . .-
)F'- Capfta!‘ ﬁsz’cé (cofnputadores x maquinas de escrever)
> Capztal hunianc (formagio)
> Tecnologm (novos metodos de produgao)

_-Imperfelgoes mformatwas, dlscr;mmat;oes, ievam a que os factures de produtmdgde referidos
por vezes nao funczonem. . .

Aspectos que justificam diferenciacﬁes salariais:

> Dr‘ferénciais compensatorios (ver pégina 69 deste resumo) .

> Caprra[ humano — todo o mvestxmento em formac;io pessoal realizade por um agente na

expectativa de maijores ganhos do trahalho (trabalho especializado x trabalbo rio
especiahzado}

" Quem nio opta pela forma;ao su]exta—se aquilo qne se_pode deSIgnar por “zrmadilia de .

) sub-quallﬁc&'caa” entra no mercado de trzbalho com determma(io nrvel de formag:ao sem
poder aumenta-lo

-

A formag:ﬁo (educagio) estd assocmda a uma exz‘emaﬁa’ade pasmva ‘Nio comta spenas em

termos individuais. Ela reﬂecte—se emnt beneﬁem de toda a sociedade. Essa externaixdade
. positiva ¢ [ ntema!z;ad'a.

- A necessuiade de formag:ao como meio de aumentar 2 produt:vndade provoca a mterveng:ao '

" do Estado

> Interverzcao directa, através do ﬁnanc:amento das mstltmgoes edm:at:‘vasl -

-y Intervencdo md:recta, através da atrlbuxt;ao de subs:dms &s famﬂms {exa bolsas de
" estudo).

A formar;ao é consnderada um “bem de mérito”. Se a format;ao dependesse apenas do

' destma‘tano, venﬁcar—sa—m uma sufuag:io de .sub—corrsuma.

> Sinalizagdo — forma de manifestar (éxteriorizar)’ as capac:dades {a formagio de’nda -

pelo agente; a mstxtmqao onde se formou; etc.)

"E uma forma de ultrapassar a aSSImetrla mformat:va do agente a0 gual a smalzzag:ﬁo se
destina.
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Peifodos erperimentais

~sem a qual ninguém estd disposto a realizar a actividade).

Todavia, a este veubime;nto'a'cresi:em, ﬁorma!mente,_

- Nalguns casos, a remuneracio dos trabalhadores

© easo das situac;i_ies de trabalho infungiveis (nio susceptiveis de serem substituidas; situagdes *
 Gnicas) ex.: misicos, futebolistas. : ' : : S

Assim, existem duas concepgdes para justificar as diferencas salariais:

. » Teoria dasinalizacdo’

©» Modelo do capital humano

A sinalizagdovisa obviar ou mitigar deficifncias de informagfo (informacio assimétrica). |

—~ forma de corrigir a assimetria informativa {estigios, contratos

temporarios).

Vencimento de transferénciz — corresponde a wm salirio de equiltbrio (remunerago minima

2

mercado por zcgio das corporagies, sindicatos, ete., qite fazemi com que a remuneracio fique
acima do vencimento de transferéncia + renda econdém : ' :

ica).

Renda econdmica—é o vencimento adieional (regalias).

O nivel de remuneracio depende inica e exclusivamente da procura. '

Discriminacées do mercado- ideolégicas, raciais, sexuais, politicas, etc,
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outras remuneracdes {viscosidade do .

pode ser pura rends econdmice, como & o
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. CAPITULO 13 — ADESIGUALDADE E A POBREZA

Redctificacdo da reparticao

tExiéte sempre um “frade-off”: para beneficiar a

eficiencia, sacrificamos a justica e vice-versa -

(eficiéncia nio & sindnimo de justiga).

O funcionamento de Bm mercado concorrencial assegura ema afectacio eficiente de recursos —

mas essa eficiéncia niio € sinénimo de justica,
. simples funciohamento-do mercado.

 Causas da bqbreza’:

>

>

‘menos avisadas, rio deixam de ser livre
se esforcar na busca de emprego, de nio desempenhar convenientemente s suas tarefas’

Pobreza voluntdria: nem tudo ma pobreza é
a falhzs no mercado dos factores, sendo

- atribuivel a designaldade de lc'npartuui&ades, eu

mente feitas pelas pessoas (ex.: a escolha de ndo

enquanto empregado, de ndo potpar

coin vista a prevenir quebras de rendimento...);
Estruturacdo da prépria sociedade ' : . : :

S

}.

' Pobfeéa {de ;igualdadejde-re_ndimentos)'

' promotor de convergéncia da rendimentos,

- . A medicio da pobreza

“fha da Coesdc™ X “Hha da Disparidade” — distribuigio do réendimento {ver este tema no
Mznual de réferé_ncia); R , S ' - :

“Curva de Lorenz” — outra forma de representar a designaldadée puma economia:
grifice que evidencia o efeito cumulative da distribui
grupo mais pobre é terminzndo no grupe mazis rico;.

“Curva de’Kuznets” — que, relacionando a evolugio da desigualdade e do crescimento —
correlacionando o PIB per capifa com desigualdade de rendimentos —, indicava que,

ultrapassada - uma fase de desigualdade mixima requerida pela

crescimento, o préprio crescimento passaria, numa fase superior, a ser o principal

Dito por eutras palavras, as disparidades
remuneratérias tendem a agudizar-se com o ciescimento econdmico e com a
corcomitante intensificaciio de trabalho especializade ' '

CURVA DE KUZNETS

. Nio estd provada a verdade relativamente
" todas as economias e a todas as situagdes

/ ) Tendéncia - .

Crescimento econdmico
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a qual estd longe de se encontrar garantida pelo

que muito resulta das escolhas que, por serem -

um -
¢&o de riqueza, comec¢ando pelo |

aceleragio do .




'A arrriadilh; da pobréeza

A Sarmdditha da pobreza” designa o efeito combinadé éio infcio de tri‘but‘ac;'i'o e ﬁe fim de

"subsidio que recai sobre aguele qué pretexde ultrapassar o limiar de pobreza, efeito
- combinado de que pode resultar ums oneragio marginal dos seus rendimentos superior a
100%, deixando mais pebre ainda aquele que se emcontra messe ponto de transigio

3

rechacando os seus esforgos para se libertar da pobreza (ou pelo MEeRos para faze-lo no

:mercado “oﬁmai”)
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de bem-estar, seja relativa, se_]a mesmo absohita.

- proporc:oual Aqguilo que pagam aqueles que tém rendimentos menores.

 CAPITULO 14 — REDISTRIBUICAO E-TRIBUTAGAO

Afungio eco'ném‘lcados impostos

Os xmpostos sio meios de arrecadacio de receitas pitbliezs, sﬁo vias peias quals as enudades
piiblicas enconfram cobertura fimznceira para as despesas ineremtes s actividades que
desenvolvem~ educaciio, saude, defesa, seguranga, ;usttga, obras publicas.

Como ja se viu, a trnbutaqﬁo causa’ sempre uma retracefio da actwidade econumxca ea perda .

Taxas
Tnbutanas

Impostos

Receitas dg Estada < Patrimoniais (venda de patriménio)

' Crediticias .(emprésﬁmgs benekrios) )

A '|usti§a fiscal'

A maior parte das formas de trlbutaf;ao do rendlmento adoptam actualmente a solu¢iio da'
progresswldade das taxas, querendo com isso dizer-se que pretendem discriminar zs pessoas
de mais elevados rendimentos, fazendo-as pagar um mountante de imposto que é mais do que

C_apitacao, proporcrqnaltdade.- proq;esswidade e regressividade -

Cntenos de dlstnbuu;ao pelo pniverse dos contrlbumtes do peso total da carga {ributéria:

"> . Capiticio: a tnhutagao de todos os contnbumtw pela mesma soma (“lump sum taxes”), isto
g, pagamento umforme de uma tkica quantia;

o Proporcsonahdade' a tnbuta:;ﬁo proporcmnal a0 rendimento de cada contnbumte, ou seja,
: com uma taxa umforme (a taxa média nio sé altera com as varlaf;ﬁes do rendlmento),

> Progressmdad : tributagio com Q_ressmdade de taxas mto 8, com taxas que se viio _
o agravando 4 medida que € mais elevado o rendimento tributado; ' ) o

> ‘Re_gresswldad : # taxa média diminui com os aumentos de ;rendimento :
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Capacidade ¢ beneficio

. Principi¢ das capacidades cohtribut';vas: deve-se contribuir em fun¢io da capacidade fmanéeira

de cada um.

Principio.do-beneficio (ou da “equivaléncia”) : quem utiliza mais o Estado,- deve contribuir mais

pitblicos — coisa que de'certe modo colide com 2 definicsio de “bem pablico™).

. {0 que exige que'se pressuponha que ¢é possivel detectar e contabilizar um uso privado dos bens - |

' Redistribuico e taxa plana {ou “uniforme”)

Uma meélida de - simplificacio é a do imposto de taxa un.ifo_rme ‘ou glana;._ (“flat tax™), -que

‘basicamente significa que se aplicaria a qualquer montante de rendiments a mesma taxa, dai

resultando, pois,-que seria invaridvel a taxa marginal — com imediata consequéncia de que nio
existiria desincentivo zo enriquecimento, ja que aumentar-se o rendimento em 1 Euro ou em

10.600 Euros n#o alteraria-a taxa marginal. -
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CAPITULO 1 5'--_-,0"PROBLEMA' AMBIENTAL

- Efeitos Secundérms da- produgiio que se pro;ectam para tercen'os {a socledade em geral),
efeitos secundﬁnos = extemalldades _

Suportam 03 custos destas externalidades todos éqneles que tém gue suportar esta situagfio.

deve comprometer o future das gerag:ﬁes subsequentes

Estas externahdadw causzm falhas a'e mercado (fenomenos que escapam a0 mercado)

: EXTERNALIDADES

L Pomtwas_(éouduzem & subprodudio)

> de produgao - aproxlmam 28 empresas’ umas ‘das outras - pulos mdustnals-'
" “clusters” (ex.: Silicon Valley) ‘ :

> de consumo — externahdades de rede, virias lolas no. mesmo espat;u ou muito

: proxxmas umas das outras (ex.: cemtros comerciais; ZARA)

2. Nggatwa (conduzem a sobreprodul;ﬁo' o custo mdwu:lual € menor que ¢ custo social —
mternahzag:iu da externalldade provoca a reduz;ﬁb da produgao eo aumento do preg:o)

. > de pradugao — tem que ver com a oferta (ex poluxgﬁo produz:da por uma
fabnca) -

> de consumo — tem que ver com a procura (ex.. fumar num fugar publlco, ouvir
‘misica com o volume zlfo). .

~ Equilibrio do mercado = eficiéncia; 6pti_mo social

Concomitincia de equilibrio de mercado com redugdo do bem-estar.

Custo mdmﬁual (custos de produ;ao) w» reflectido no preco

Custo socxal wm nao reﬂectxdo no preco

Quando a8 externahdades sdo negativas, venﬁca-se uma sobreproducio (ex.: poluiciio fabnl) e
-uma st!uagao de mercado para além do dptimo social.
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Aericultura bwlogma 3 agrleuitura normal »HP-50 estamos dxspostos a adqumr o mais barato.
- (atitude racional). .

Os problemas ambientais comegaram a ter uma major acuidade na década de 70 do século XX L
. Ideia de justica intergeracional. Sustentabilidade do crescimento econdmico: uma gera¢do nio




Quando, pelo contrdrio, 2s externalidades sdo .positivas, verifica-se uma subprodugio {ex.:

vacinas) ewma situa¢do de mercado agquém do dptimo social. B :

_ Causas e consequéncias da internalizacie das externalidades de producgo:

» negativas — tributacdo e multas gue se transformam’ em custos de produgio, provocando
~ aredugio da quantidade produzida e a consequente diminuigZo da oferta. '

> positivas — subsidios ou delimitacfo de direitos de apropriacio fortes {ex.: pro;iriedadé .

intelectual)

. Eausas e consequéncias da internalizacio das externalidades. de consumo:

> negativas (ex.: fumar)— proibicio ou tributacio para minimizar o efeitos que tém como -

comsequéncia o aumentc do prego. - - )

> positivas (ex.: educacio) —subsidios que se traduzem em beneficio para o .d estinatario.da
. .educacio e para toda a sociedade, . B ' -

Tudo isto traduz formas de intervenciio do Estade

Pede, no entanto, criar-se um mercado para a internalizacio das externalidades

 TEORIA DA EMPRESA

Teorema de {Ronald) COASE (1968) - ideia de bilateralidade ou reciprocidade,

%A negociagio € a forma de obier: eficiéncia social (aproximacdo do dptimo social) r;un} contexto de bafiros )

custos de transacdo e direios de apropriacio bem. definidos™ —. Selucio de mmaior eficidncia social; os
direitos vio parar &3 mios daqueles que revelam maijor disposi
* (ponto de equilibrio), nio hi mais incentivos para a transacgio.

~Quer dizer: -

E possivel alcancar um pivel eficiente de externalidades & um nivel eficiente de Qfodugz'io,
gpesar das externalidades. , . . . . . B

_Este teorema traduz a proposi¢io de uma. situacio 'd_e B
externalidades; disposicie de pagar em fungio da utilidade.

. Exemplo do comboeio que cireula num campo agricola '(sdlur;?io através de nma 1égica de
. bilateralidade: deljniitac;iio da linha; desvio da linha; compra dos terreno's‘adjacentes i linha)

Trata-se de wm contrato com custps de trénsacpfo implicites (custos de inforﬁxagﬁo,
redacg¢fio de contrato, fiscalizaciio do seu cumprimento, de oportunidade

serdo tanto mais elevados quanto maior for o mimero de intervenientes.

negociacio,
, ‘efc.) Estes custos
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¢io de pagar, A partir daqui - |

egociagiio para resolver &S
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" . Quando os custos dq_trénsacgﬁé- _ : -
negociacde, Verifica-se emtdo 2 possibilidade de intervenc;io do

"

L

x

' Os eustos de resolu«;z’io do problema da externgiidad
vifima. - - :

© A um equilibrio (2lguém dispost

previsiveis sdio muito elevados, nfio hi possibilidade de
Estado'- para resolver o

problema. - . : L
ﬁﬁla-exterﬁalidafié implica giua_s partes:
a) gxz‘émaii;ador .(cau.sadbtj) — existe por‘q_ué_' existe vitima -V |
| E), vitimg - existe pela sua p-rép.r.i‘a presenca, isto é, eXtel;n#liiz; a_'.sua presr_:nc;;l )
- - 1o ¢ . e pbd.em. estar tanto no caﬁsador, como na
Ideia de tr.a\nsa(;r;ﬁd'd()' direftq de prlopriec'lade. ‘

A biia_feraiidade permite indiciar a . possibilidade de -forﬁ:a;ﬁ'o de um’
internalizacio-de externalidades™ capaz de leancar o dptimo social, e que também
0 a pagsr pela externslidade e zlguém disposto

“mercada e
ki-de chiegar

a receber por
eysa externalizacio, S

Formas coercivas que con.du'zem‘ a int{:rgalizagiio de externalidades n_egétivas de'prgdugﬁo':
1. expropriacio {(substituicio des particulares pelo Estado) — O Estado chama a sj uma
~ determinada unidade produtiva (ex.: 4gua, telefones, electricidade); -

2. regulagio - As actividades continuam a
- Estado fixa objectivos {em termes de rest;

es quals aqueles particulares t8m que se
ambiental); '

ser desenvolvidas pelos particulares, mas o

conformar: suide, seguranca, sustentabilidade

3. ctiagio_de_incentivos, ou desincentivos
" troca de utifidades) - Por um' lado,

ndo sd¢ impostos, '
mas, por -outro, sdo impostos, ponjue. permite

imposte “pigouvianc” incentiva a eficidn
impostos. Ideia de duploe beneficio:
tempo que aumenta o bem-estar.

(impostos “pigouvianos™, que se traduzem numa

m obter arrecadacio de receitas. O
cia pelo ‘objectivo ‘de menor pagamento de
permite arrecadar mais receitas fiscais a0 mesmo.

?; impostos ambientais (impostos “pigoupiar?qs”,-de Cecil Pigou) para internalizagio”
de externalidades. Taxas ambientais-que incidem sobre cada unidade produzida, e

‘num montante igual i externalidade marginal {(custo social) ecansada ao nivel
eficiente de produgio :

> quotas peocidveis (evolugio dos impostos “pigouvianos”). Se os 'impostos sdo um
prego para poluir, onde existe um poluidor existe um mercado (0 “mercado do direito
© de poluir”, de externalizar) ' ' - ' '
* Quotas de poluigio: s cada poluidor atribui.
com a possibilidade de negociag®o livre dess
apropriacfio, bens bem definidos ¢ um mercado,
ser aplicado. | B

S¢ uma quota mixima de poluigdio
a8 quotas. Existem direitos de
pelo que o feorema de Coase pode
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righes quantitativas €, no Hmite, absolutas com -

porque n&io geram perda de bem-estar .
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Ganha uma- vantagem competltwa aquele gue uéo precxsa utxixzar toda a sua qnota
- disponivel, o que se traduz nwm incentivo & eficiéncia, .
Este processo foi generalizado pela Protocolo de Ouzoto (reiatwamente i emissio de

dxoxldo de carbono para a atmosfera), que atrxbum a cada pais uma guota.

Extemahdades re!amonada.s com bens publlcos g recursas comuns

SFo as c:rcunstancms de acesso e de uso que tornam unt bem' recursoe pubhco ou recurso

privado.

Caracterisﬁc:is daos bens pﬂbiiicos (éx.: ’c&indeéirp piblico; Defesa Nacional):

» Nio possibilidade de exclusio eficiente (sdo irrestritamente acessiveis);

F;_ ‘Uso nio pival {é utilizagfo por um sgente nio impede a utilizagio por oufro)..

Os bens pubhcos sio casos exiremos de externahdades posxtwaS' todos 0s utxhzam e nio tem'
' que pagar (dlrectamente) por eles.

A nio existéncia. de incentivos & produgao de’ bens pubhcos per pamculares (porgue . as
_externslidades positivas por eles geradas nio sdo internalizadas) condez 2 uma tendéncin para’

a sub-produgde desse tipo de bens, constituindo o “efeite. de boleiu™ (free ride) — e, portanto, a

suscephblixdade de oportunismo e parasnt:smo por parte dos agentes econdmicos — o prmclpal
obstacunlo & suza produt;ao.

Esta s:tuag:ao conduz 2 mtervengao do Estado. através da dos’ unpostns com VISta 20
ﬁnanczamento da producio de bens pub!xcos por ele levada a cabo.

Bens de mérito: sio bens relatrvamente aes quais tambem se verxﬁca wma sub—produgao e um
- sub-coRSuMo € que o Estado entende que deve promover.

. Caracteristic:is dos recursos comuns:

-» Naiop possibilidade de_exalusib' eficiente (sdo irrestritamente acessfveis);

> Uso riva!.'

Sinteticamente: -
[ PUBLICO™===P~  cotradqlivre -~ el

udo hé rivalidade de siso

BEM { impéssibﬂida&é de" exchisie eficiente (cai-acteristica comum) .

L RECURSQ COh‘IIUM ey estrada conpgestionada ‘ hi rivalidade de uso
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"No -recurso cﬁm_urﬁ, a presenca de cada agente (a externalizagiio da sua presenga) ztrapalia o

outro.

L0 prpblemar fundamental dos }'eciffsos'_ comuns & o do esgotamento ja que, apesar da

- insusceptibilidade de erdusio eficieita, existe a mvalidade de uso, Nos recursos comuns verifica-se a

situagio de associaglo a externalidades negativas ja.gue cada um procura utilizi-los a0 maximo,
pfoduzindo externalizagio de. custos em todos os outros
. impossibilitando, portanto, a utilizacio eficiente por parte destes.

" TRAGEDIA DOS BALDIOS — todos tém fncen

para cuidar deles (ex: pandas e vacas...). '

Carﬁcteriéﬁ_cxs dos bens grivdcio : hi possibilidade de exclusdio e de uso rival.
| RECURSOS COMUNS - b propriedade comum, mas nio existe apropria¢io
S . individual __, externalidade negativa

. APROPRIACAD < ' ' S

RECURSOS PRIVADOS — cada niu trata daquilo que é seﬁ_..; uso rival e .
N . - possibilidade de exclusio. Nio hi problema de -
esgotzmento. o . . :

- Caracteristicas dos monopdlios naturais: h# possibilidade de exclusdio, m2s ndo ha rivalidade de
" uso {o niimero de utilizadores nio restriuge a utiliza¢io) — ex.: electricidade (quem nio paga é
excliido e entram todos os utilizadores que quiserem). - o

Necessidade ‘de regulagio’ (intervencio do Estad

0) 0O 2CeSSO- BOS recursos comuns per via do
estabelecimento-de regros de apropriacio: . '

» TImplementagio do TEOREMA DE COASE (livre . negociabilidade de  direitos) 0

estabelecimento de guotas megocifveis »»» definicio de direitos de propriedade p»» .- -

maier cuidado na gestiio e preservacio do meio amb

iente »»» 25 quotas vio ter A5 mfios
dagueles que t€m. maior disposicio.de pagar...’ - S o

> Ideia de desenvolvimento sustentivel ligada a ideia de.T
- Hotelling . " . . : R '

-Taxa sodial de desconto: taxa gue mede ¢ custo de oportunidade
- disponjveis (ex.: recursos ambientais; recursos energéticos).

do uso diferido dos. recursos

RELEMBRANDO:

Q Principio de Hotelling
Este principio’ refere que “o preco dos recursos naturals ndo renovdveis tende a variar

proporcionalmente 2 laxa de juro

presenle do preco esperado para esses recursos em perfodos subsequentes, sendo pojs o prego presente
Inteiramente dominado por esse propésito especulativo”. : -
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potenciais wutilizadores

itivos para explord-los, mas ninguém tem incentivos’

axa social de desconto e Principio de .

real — visto que 0 seu prego presente nfo & mais do gue o valor



Principio de Hotelling — masce por infludncia da corrente Malthusiana. MALTHUS tinka -

. uma visfio catastrffica relxtivamente aos recursos naturais nfo renoviv

eis »»» jd incluem
no seu preco um factor que cor:jespgpde a sua escassez futura. :

. CRESCIMENTO'ECONGMICO x QUALIDADE AMBIENTAL (gual a correlagio?) — duas perspectivas: '

> O-crescimento econémico faz-se & custa do ambiente (visio pessimista e dominante
 durante muito tempo); R c : S :

"> A medida gue o crescimento ecomdmico aumenta, aumenta o cuidado com &
- preservaciio do ambiente (visdo mais optimista). : ' -

¢ - . CURVADEKUZNETS

' ‘Poluicio

. Ndo estd provada a verdade relativamente
1 todas as economias e a todas as sitnacies

, / T B Tendéncia.

- Lrescimento éconémico
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| _CAPiTULo 16- _ IN‘TERVEN(;EC') DO ESTADO E ESCOLHA PUBLICA

- Em concorrencla lmperfelta ha perda de bem—estar.

> transferénc:a de’ excedentes (produtor/consumrdor e v1ce—versa),

o pgrdas ahsol (tmcas gue nio se reahzam * a’eadwe.!_gﬁt losse_s”),

> glltaca.o de meios pe!o produtor em fins- mlprodutwos (ex.: fmal:dades que The permltam»
assegurar o sen poder de mercado — esforgo de captura de renda) = “reni‘seeklng”

Teoria da capfura de renda: o produtor procura preservar ou capturar a sua renda ecanémlca ’
, (extraordmarm) através de vantagens extra-mercads (jogo pohhco)

Quagto mais a decisio pohnca se encontrar dxstrlbulda (drspersa) por vérios niveis, mais £3¢il
. éo exerc:cm da pressio sobre os decisores e mais dificil o controle (nsco moral)

Criagio do “mercddo de m’mmcg:&o de favores polx'ticas (Mercado da escolha pubhca},

verificando-se a corrupgio sobretudo nos sectores com uma. elevada escala minima. de
: et" ciércia (monopoho natural) :

M odus operandi:

1. Assocmgﬁes de pmdutores, confederac;oes, ete. (partllha de mformac;ao e pressao'
]unto dos decxsores pubhcos — “fobbies™; .

2 Corrupg;ao abuso do poder poht;co em benef‘ icio privado (const:tu: crlme')

Do’ ponto de vista de produtur trata-se de uma atltnde raclonal mas altamente lesiva -em

termos de mercado ji que, prevocando falta de concorréncia, conduz a falkas de mercado e,
consequentemente a :ntervem;ao do Estado {duas vias):

> normas de defesa do consamm’or (lato sensu) aphcam-se transversalmente a virias
empresas
» normas de defesa do consumidor {stricto sensu) regulaciio; sobre’ entradafsalda de

apentés no mercado, sobre prec;os, sobre quahdade de. produc;ao, sobre protec;ﬁo '
ambiental. . ’

Exemgio de requlacio/desrequ ggo- companhxas aéreas nes Estades Unides (anos 70) IOty

sector muito regulado »»» mercado protegido »»» poder de mercado »» desregulag:ao :
. »»» descida nos pregos »»» aumento na oferta

Exemplo de desrequ acio: Anos 80 »on Margareth Tatcher »»» injcio do ‘Ppercurse de
: desregulagﬁo ¢ menor mterven(;ao da Economia no mercado. -’

A regula¢dio ¢ boa para quem estd mo mercado Os agentes econdmicos przvados
procuram regulagao Qs politicos e o Estado oferecem-na.
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>

Posswe:s efeitos negatlvos da regula;:io.

subsidia¢io do Esfado a empresas que sio monopohos naturaxs (dlﬁculdade na

determmacio da medida ideal do subsidic); -

captura da reguladar -0 regulador premsa obter a mformac;ao do regulado .o que
- conduz, por vezes, a promxscu!dade e & assimetria informativa; com a consequente

tend&ncia para o favorec:mento dos regulado por parte do regulador, em detrimento
do consumidor

84




.w-:"

i

A

L&

el
L}

5 -

B—
L)

EE G Y

W

g

]

3

W .

3

S S RS VN

' Ofe_rté aqréqada: total dos bens produzides p

- processos produtives. - - . ‘ o

- de subemprego./ subaproveitamento). Como se

- CAPITULO 17 — OS TEMAS BASICOS DA MACROECONOMIA
A Macrosconomia ocupa-se da andlise de probiemas s o

» . Crescimento

- » Inflagio B

> Empregd -

" Procura agregada: total das despesas

or uma determinada Economiia durante um certo’
periode de tempo. S L ‘ '

Crescimento econémico: aumento sustentado e continuado dos valores que constituem todos os -

Anos 30 (Grande Depressd
ser. - '

o de 1929): surge a Macroe;onomia e ganka protagonismo e razio de .

John Maynard Keynes — deve-se a ele a constatagio de que era necessdrio repensar a Econociniza e -
andlise econdmica, Publica: a “Teoria Gerzl do Emprego”. Constatou gue existiam elevados
piveis de poupan¢a que sigrificavam consumo ¢ desincentivo ao investimento, gerando
desemprego. Existiam recursos produtivos que nio estavam, todavia, 4 ser utilizados (siturcdio’

> poderia jicentivar o.investimento? X sobre a

- procura agregada que se deve actuar para criar incentivos ao CONSUMo.

Idetas-chave;

* » O Estado deve incentivar o censumo; .
>0 :

> 99a

Distingdo entre curto prazo ¢ longo prazo

* E no curto prazo que ocorrem as chamadas furtudcies da Ec

; onomia que comprometem a trajectbria
de crescimento ecomémico e s30 medidas através das variag¢Ses do PIB. ' o

ELB? valor de m'ercad_o de todos os bel_ls e servicos,produzi&i)_s, nem dctermiﬁado'_periqd'o. ,

"PIB

; nominal: ealcuta o valor dos bens e servigos produzidos a precos correntes. -

_PIB real: calcula o valor dos bens e servigos a precos constantes (2justados i inflacfio); serve
Para medir as flutuagbes de custos no curto p razo. ‘ ST _ - :
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“PIB gotenqa Quan’adade total de bens e semgos que podenam ter sido prodwzidos num

determinado periodo de tempo atendendo quant:dade de factores dxspomvexs ea tecnologia

- existente, Persyect:va a'e longe prazo.

Formas de flytuacio da Economfa: '
> Expansio.— vetficar o Manual
> Transicio — forma inter'rixéd'ia

e Recessio — quando existe wma queda do -PIB real em dom penodos tnmestrals (‘?)
sucessivos

' No curto prazo:

> as ﬁuﬁz&@" s (perturbagBes) afastam o PIB reai[ do PIB poténcial -

> . a taxa de desempreqo efecﬁva afasta-se da tezxa narm'a[ ideal do dese mprego (ou pleno
. emprego) . : '

No longo prazg, a Econom:a, no seu todo, tende para 1313 equzhbrm As divergéneias tendem a

ser comgxdas »¥»n’ aproximacio ao PIB. potencral WY TEEresso ao pleno emprego (ideia de
" eoncorréncia perfexta- Optimo de Pareto) ‘

Lei de SAY: “a ofen‘a e a pmcum agreaadczs eqm!zbmm—se e- a_;xm‘czm—se de umia forma
. ma'xzmrzadom i

No longo prazo atende-se fundamentalmente 20 capital (fisico e hﬁmsn&) etistente Comiens

.

- T .| .Meio de troca
Funcdes da moeda Medida de valor
: Reserva de valor

. Neui’rahdade monetarla no Ionq_o prazo- quando a altemgao da quantidade de moeda nio tem

um efeito real

A moeda’ condlmona os incentivos dos agentes econémlcos no curte gmzo. A real avaliagio dos -'
desaparecer no

bens pede ser per’mrbada por variaghes monetarias, Estes -efeitos tendem a
longo pra.zo
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0s ajustes no mercado dos factores 530 mals lentos {\ﬂscosos) que no mercado de produtos Se 0. prego do
produto aumenta, o produtor auménta a producio enquanto ) prego dos factores de produgao ainda se mantem

" no mesmo patamar (ex.: mdo-de- obra)

| A neutrahdade da moeda sxgn:ﬁca (") pleno emprego, o Estado j& ugo tem poss:bxhdades de -
. produzxr mais; a entrada de moeda no mercado s6 pode’ aumentar 0 prego (efeltos monetz&rms)

Temas da Macroeconomm' '

"> No cuto prazo, a Macroeconomia centra-se sobre as ﬂutuagﬁes de _eurto. prazo e o -
desemprego' )

} No Eongo grazo, & Macroeconomta prwxlegla, sobretudo, o cresczmento ea mﬂagao.

-NOTA: Os economistas acham benéfico um nfvel modemdo de mﬂs.gmo. E 3111 estlmula
para a Economia,

- CRUZ DE MARSHALL (procura e ofesta aqregadas]

Oa (longo prazo) - qualquer alteragic o preco nia
" se reflecte na quantidade pradu-
~ Oa. (curto prazo) zida [oferacida)

Pre (vertente quantitativa)
T Pa

PIB real —_—
Qtd (vertente qualitativa)

Procura agregada: tudo o que & dxspendldo numa economia em determmado penodo em

consumo; investimento, despesa -piblica’ e exportacses liguidas (diferenca entre lmportagoes e
exportaqoes) e que constituem os factores que mfluenc:am essa mesma procura agregada.

As var:agﬁes ao longy da ctrva da grocura agregada sdo determmadas pelas vanar;i‘ies dos prec;os. .

As varmr;ﬁes da pmprm curva da procurz agregada dio determmadas por.

> Aumento dos impostos (declsc')es pohtxcas,

variagdes da carga fiscal, despess pﬁblica
d:recta), . ' ~
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> Alteragio. dos habitos de despesa (tém a_ ver com as situagles de instabilidade
" conjuntural, agravamento do desemprego); . .- : oo

» Efeitos externios (alteragbes cambias, 25 proprias variagtes do rendimento no Estado). .

Oferta aqregada: tudo o que é produzide por uma Economia num déterminﬁdo periode.

‘A curva da oferta agregada, no longe prazo, é perfeitamente verticsl; indepen;lentemeﬁte"dos'
pregos, a quantidade produzida é sempre a mesma no longe prazo porque ha neuntralidade do

‘mercado {existe.pleno'emprego o que é uma tendéncia das Economias no longo prazo).

- O ponto de equilibrio:é o riiomex_:-to dz mixima ﬁtilizs{gﬁo de todos os factores de produgﬁo'.

disponiveis, 0 que se traduz na nio existéncia de désperdicio de recursos. A Economia estd a

produzir na sua Fronteira de Possibilidades ﬁ.elProducio - PP (ideal de organizacio) sé podendo

- produzir-se mais se se alargara FPP.

' Neste momento, o PIB real ¢ igual 20 PIB potendal. |

A curva-da oferta agreqada pode deslocar-se-em fungio da movimentagio da KPP (alteragoes
demograficas, alteragbes tecnolbgicas, zlteracSes entre a quantidade de capital fisico e capital

humano, factores internacionais e expectativas sobre o prego dos factores) — ex.: o Estado que
entra muma inzior intensidade de trocas (atingindo um méximo de abertura comercizl), sendo
paradigma dessa situacio 2 intesracio econdmica europeia. . BT '

'No curto prazo existe uma cerrelagio directa entre o nivel geral de precos e as quantidades:

fornecidas. As variagSes dos pregos geram efeitos reais na Economia. .
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CAPITULO 18 — CRESCIMENTO ECONGMICO

razo. Depende sobretudo do aumento da produtividade (capacidade de tomar cada vez mais
I;m?el cadz hora de fraballio; bens produzidos por cada trabalhador numa determinada inidade de tempo).

. -Crécéimentd econdmico: tem a ver com o alargamento day possibilidades de pfodligio _no'_lbngo

' Expansio do PIB potencial.

O crescimento de uma Economia -é medido pele PIB real per capifa (capita = cada um dos

residentes num pais).

' -Fa'ftores que ditam os aumentos da prt):dm.ivi&adie: '

B (*)'Intensiﬁbagﬁo de capital ﬁsico (bens de predugio iﬂsthiﬁleﬂtais).l

Acumulag@o de capital fisico com vista ao "aumélito da produtividade (ex.:

computadores) mas apenas até ao pouto de equilibrio. (iﬁtensiﬂcag’io_ de capital x

rendimentos marginais decrescentes),
O capital como factor derivado de um processe de poupanga e investintento. _

“0 ‘custo de oportunidade de formacdo de qépiraf € ¢ consumo™ (Prof. Fernando
- Araiijo). ‘ _ : . :

0 in.ﬁestim'ento estrangeiro na base da formag‘id do capital: -

* - Perspectiva proteccionista do fecide- nacional: defendida a partir do 2rgumento das
- indiistrias nascentes que surgiu no século XIX: As empresas, atingido um graun:
" dematuridade, alargavam a sua actividade a0 exterior.
‘Gerava grandes lucros extraordingrios. Nfio h# inferesse que ¢ mercado se abra’
* a0 fnvestimento estrangeiro. Prejuizo do consumidor. Subida dos precos.

Perspectiva de liberalizacio e cres_cim_ento.econémico:_tem ficado de
crescimento econémico é maior quando ka liberatizacfo. -

> {*) Aumento qualitativo do capital kiwmano (formacso, educ:ig:_iq);
> (*) Inovacio tecnolégica

A tecnqlogia tem que ver com o conhecimento relativo as técricas de producio ¢ de

organizagiio da producdo. - ‘ '
tonhecimento, uma vez difundido, é um bem piblico. Quem 0 produz niio pode

apropriar-se dé todos os beneficios resultantes das externalidades positivas geradas,
ondizindo a2 wma subproduggo. (nfo se atinge o dptimo social). Justifica-se a

co
intervencio do Estado . com vista . & estimalacio do desenvolvimento ~ do

"conhecimentg,

39

mepstrade que o . -
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O Estado cria um enqua‘dramento juridico relativam'enté as condi¢Bes de -

apropriacio privada do beneficio resultante do desenvolvimento do conhec:mento.
' Deﬁmgao de direitos de monopol:o.

" Quira forma de mterveng:ao do Estado nesta materm é a criagio de mcentwos a -

. mvestxgagao e desenvolvxmento (subsxdm, efc.).

0 Estado _podert, tambem, criar serv:qos d:rectamente dedicados &' mvestxgac;ao e
desenvolvimento. (ex.: universidades — mvestlgag:ao de base}

> Contexto mstxtucmnal (alteragoes)

> TFactores naturais )

> P.otenciat;ﬁo de eriacio de economia's- de es‘;cala ede economias de rede.

Os Factores assmalados com {*} sdo aquele que explicam o ritmo do crescm:iento econom:co-

N TEORIA DO CRESC[MENTO EccmOmco

O crescimento econdmtco nao assegura, por si §6, fustics, mas cria as condzgoes para-se atmgir as
' ob_]ectlvos de justica.  ~ .

Depende sobretudo do  sumento. da produtiviﬁadel

. a)

Teoria cléssica ( Malthusiana)

Parte dos pressupostes des modelos clissicos de Adam Smith e Thomas Malthus (a papulagao

. do séeulo XIX- cresceria mais do que os recursos natura:s' prev:sao de fome

general:zada, vrsao pessimista).

Assume amda 0s pressupostos-

K de que a populac;ao vai ter uin aumexnto moderado
s de que o principal factor de produgao (terra) é constante

0 animento- da populagao produz UM escassez ‘de oferta de terra (rend:mentos
marginais decrescentes — 1.* Lei de Gossen) como resultado da-intensificagio do cultivo.

. Disto resultaria uma menor produtividade de cada trabathador e consequente redugiio

salarial concomitantemente 20 aumento das rendas das terras (David Ricardo) o gual, por

'sua vez..??? (convém esclarecer no manual do Professor Femando Anratjo esta

. exposicio da aula tedrica).

quni'bno malthusiano: encontra-se qnando os salirios atmgem os piveis de subsmtencxa- '
.dos trabalkadores. Os salérios descem até ao nivel mimmo mdlspensavel a uma vida

digna..

A H:storm demonstrou que maiores rendlmentos mlphcam uma menor demografia
prolatana (2 PROLE aunhava no rendimento fam:har)
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* wm maior nivel salarial e um major nivel de remuneragio de capital. -

. pode ocorrer a niveis de rendimento muito elevades.

5
'

Esta teoria pdo tem em consideragfio o progresso-tecnoldgico (baseou-se na _teé:_noiogia

existente ra época, sem admitir, ou pelo menos considerar, o désenvoivimento). '

b) Teoria neoclssica (crescimento exdgeno— Roberto Solow —Século XX}

Sao considerados trés aspectos:
‘e Capital e progresso tecnolégico

e Crescimento moderado -

O progresso tecnol_égiéo introduz saltos qualitatives que superam zs limitagdes de-

capital no momento auterior. Estes saltos sio suficientes para compensar.o crescimento
demogrifico. - ~ : o T

O progresso ,tecn&légic'o_nﬁo depende de condigdes inerentes ao proprio crescimento da

‘Economia, mas de factores exdgenos a ela {ex.: 0 acaso),

‘Ténica na acumula¢iio ou in.tensiﬁcat;id do capital (meios tecn_ol6gicos) enquanfo factor -

determinante do crescimento econémico. Uma hora de. trabalko combinada com
melhores meios tecnolégicos tem maior produtividade. ' :

Nuam primeiro momento, hd, de facto, uma evolucio no sentido da acumulago de
capitais, conduzindo 2 uma melhor execuciio, a uma major quantidade de produci

__Matores saldrios = maiores juros

No lomgo przzo, tende para uma situacio estacioméria. Come¢am a verificar-se

. rendimentos decrescentes-do capital ex.: maquinas) - rendimento marginal decrescente.

Entra-se numa fase estacionsria »»» assiste-ge ac fim da acumulagiio de capitais, ao fim
dos ammentos salariais e ao fim dos aumentos das taxas de jure »»» estagnacio que:

Nova teoria do crescimento econdmico { crescfn;enta'enddéeffo— Paul Romer e 'Robert_Lucas)

Acento ténico na inovagiio: a inovacio & s determinante do crescimento, niio é produto
do acaso. Resulta de um esforgo de investimento e desenvolvimento de tecnologiis com
potencial inovador. ' B " : '

Margem de risco da invesfﬁgac;;io??? (falta aqui quaiquer coisa!)

Incentivo, sobretudo dos particulares, & inovagio que permita atingir no mercado
posi¢bes mais vantajosas (maiores lucros extraordinérios). -

Ideia de que o Estado se empenha cada vez mais na investi

tigaciio e desenvolvimento com.
vista 2 um maior crescimento e desenvolvimento econdm ‘

ico.
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As inovacbes, uma vez divulgadas, resultam’ em aumento do bem-estar social. A

‘informacio (divulgagao) répida conduz a um crescimento (desenvolvimento) global das
.economias. : ' , . . .
COROLARIO: Pode existir. wm progresso econémico e uma expansio da - Ecomomia "
.sustentados. . : : - e X

. I-R'endiment.o-sl‘ _
1 ] - l .

Consumo | - [Poupanga) |Investimento

F 3

> poupancaj =| <taxa de ju_ro] - = | incentivo ao investimento

I l oferta de moeda’

‘Se as taxas de jure dimiauem, os capitais miGram.

As taxas de cﬁjmbid servem para estabelecera géri&ade das moedas.
A moeda (a pivel internacional) estd sujéita as leis da oferta eda pr'ocur'a; .

Quando uma moeda se desvaloriza, h& um incentivo &s exportagbes, ao mesmo tempo qué se -
dificulta as importagdes. ' S ' '
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CAPITULO 19 0 DESEMPREGO

"6 ,Je;emgrego abrange todos os: tlpos de nﬁo utxhzaq,au de’ recursos produtzvos (trabalho,
" factores naturals e capltal) . o |

O's Tecursos: exnstem, estio dlsponwexs mas nﬁo sfo ut:hzados, o que cunﬁgura uma siteaciio de
' desperdlcm e de ineficincia.,

DESEMPREGO (stricto sensu) desaproveltamenm ou subaproveltameuto do facfor de predu;ﬁo

trabxlho (o mais nnportante)

" E uma smuac;ﬁo penosa e mjusta E demgnado desempreq_ de /omL duracao aque!e que dura mals_

de um ano.

: Pauperizagﬁo da Economia »»» redugio dos niveis de consumo »»» instabilidade social »»» efe.

pmpregados

* Populacdo activa o+

~desempregados - '

- Desemgreg conjunto de pessoas dxspomvens parz {rabalhar imediatamente, das quazs‘
;algumas n#o encontram colocac;ao imed:ata RO, mercado de trabaiho

- Taxa de desempreqo éa expressi‘o_ percen__tual do total de pessoas hgssa'si.tuagﬁé.

Pafa qﬁe exista deéemprego tem que haver procurﬁ activa de tr—a‘baiho

Taxa natural de. desempredo (kor:zonte de longo prazo): valor central em tormo do qual se

© verificam oscﬂaqoes da taxa efectiva. de desemgrego

-

- Desemprego esimtmaﬁ decorre de aitemg:oes esiruturms (da estrutuxa produhva)
provocada pelo crescimento econémico (ex.: fim de uma actw:dade econ6m1ca,
consequencxa do proprlo dinamismo do Estado)

- = fesempreqo friccional (“desemprego entre empresas”) em cada momento haum grupo' '

- de pessoas que busca uma melhor oportunidade {que melhor se adeqie &s sua

capacidades produtivas). Este mtervalo (periodo de busca) resulta de deficiéncias
' mformatwas

Corresponde 20 Desempreqo de equilibrio e 2o nivel de Desem;ﬁreqo de Pleno empréqo

Taxa de desemprego efectiva (kor:zonte de curto prazo) variagtes da taxa de desemprego para

_ cima e para baixo do valor central E uma taxa ciclica e mvolunténa que nﬁo ¢ desejada por
ninguém.

E causada por variacdes tipicas (oscilagdes de curto prazo):'
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L. craar;ao e destruu;ﬁo de postos de trabalho :
. » stock exogeno (malor OH Dlenor procura de emprego por parte das empresas)

Corresponde 20 Desempreqo de deseth’bno

o Pleno empreqo pressupoe uma Taxa natural de desempreqo

: Vrscesxdade salanal 03 saldrios precisam de tempo para s€ ajustarem, Esta viscosidade resulta
_do prazo de validade mais dilatado dos contratos de trabalhs (normalmente, a revisiic.-salarial

¢é anual; enquanto que a inflacio ocorre todos os dlas)

". Uma inflagio moderada é boa para a Economla, na medida em que, sendo os contratos de

. trabalbo .estabelecidos normalmente na base anual, durante esse intervalo os produtores,_
podem beneficiar de um ligeiro acréscimo de rendimento através de pequenos aumentos dos:
-pregos dos produtos. Existe, portznto, um periodo em que os pregos dos produtos aumentam
. . sem.gue esse aumente resulte de uma influéncia directa dos ajustes salar:a:s decorrentes da’

mﬂagao.

Esta. ELUSAO MONETARIA resultante do aumento ‘de rendxmento leva as empresas a prodt:z:rem
mais. ‘

‘Ea AVERSRC) ﬁO RISCO que expliéa a prei"e'rénc‘ia pelos contritas dé longo prazb:

-Quando os salanos se mantem acmm do Saldrio de ecrmlzbrzo, tende a_existir mazis oferta de

trabalho do que procura.

Causas do dese’mgraﬂo de desequilibrio "

1. Estabelecimento administrativo de sa_zlériqs minimos acima do salario de equilibrio

Afecta princip:;ime:;te sectores on gr_dpos sociais bem d'efinidos:_'

“«  Jovens que procuram primeiro em prego,
. Trabalho pouco qualificado.

2. Presséo dos smdlcatos no mercac!o de trabatho

No mercado de traballie a. oferta (o trabathador é um pnce taker) & mais atomlstlca que
‘a procura (o empregador € um przce maker)

Os sindicatos t&m grande poder de mercado (os trabaihadores agregados em sindicatos
de:xam de ser price takers)

Os smdlcatos sio uma forma dé os trabalkadores terem poder no mercado de trabalho.
Pode até atmglr-se upa situagio de monopolm bilateral. .

Na. altima decada ass:stm~se a um declmlo do movnmente smdlcal por varia razoe3°

* Declinio das estruturas patronais m_onoPolisticas;"
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» Sector tercifrio com maior lmportancxa (serwg:os),
« Maior mob:hdade do trabalhador; X
. & Muitos dos aspectos: pelos quais- lutavam estao ho;e consagrados na [el (ex..
‘horério de trabalho).

. Pressﬁo smdlcal grande »on exigéncia de mamres salainos »»» maiores custos para o
. _empregador »»» lmposmblhdade de contratacio e eventual despedlmento »»» avmento -

da. vantagem' dos insiders (os que estic empregados) ent prejmzo dos autszders i

situaciio ineficiente e'injusta.

Recursg a s_alérios de eﬁciéncia

Salario de_eficiéncia: salarms fixados acima do szlano de eqm!ihrm, mas ﬁxado pelo-

propno em.pregador.

H

JYustificacio para a atitude do empregador:

e. ¥ racional esta atitude porque os salirios de eficiéndia constitizem um imcentivo a
eficiéncia dos trabaihadores e estes ficam reféns do salario (o mivel de vida que

estes salérios proporcionam : aos trabalhadores e 20 qual eles se habituam incute-
Ihes mo espirito .a" ldexa de gue nio podem perder o emprego - eleifo- de

‘ renaftmenfa.

[ Contexto de ass.rmetﬂa fnformativa.

O trabalhador conhece as suas capamdades e sabe qual é 0 seu desempenho '

pnsswe! o que nfo acortece com o empregador. =

Complexidade técmca das fum;ﬁes € cnstos que tornam lmpratscavei a
superv:sao

O salirio supenor ‘estimula a dlhgenc:a. :
A empr&ea evita cusios de perda de eficiéncia & de capital hnmano (formagio).
-0s saiéﬁos de eficiéncia reduzem o p’robleﬁm do n‘sca moral. Nio obstam,. tddavia, a
que se verifique o fenémeno da’ selfeccio adversa que se traduz na tendéncia de os

melhores trabalbhadores quererem sair de um- sector procurando methores
salirlos, ﬁcando 0S Menos aptas. )

Os salarios de eﬁc'léncia podem,ser praticados “ex ante”, isto é, no momento da

contratagio dos trabalhadores. Nesse momento, se for oférecido um salirio
superior & média, o empregador ‘acabard por contratar os me!hores o que

poderd redundar, como dito acuna, numa sefeccdo adVersa
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4. neficiéncia e _c'ustds de pmcura de emprego

A pratlca de saldrios de eﬁcténcxa gera desemprego assim’ como 2 meﬁcrénc;a € 0§ custos de'.

procura de emprego.

0 mercado de traballio é um mercado caracterizado -pelas vmssmldes de mformaf;ao .

Processos complexos e custosos, dada a heterogene:dade do recrutamento e seleeciio

~ {caracteristicas diversas dos trabaihadores, d:spersﬁo geografi—::a diversidade de postos
_detrabalho). .

Ao mercado de factores de prodm;ao estio assocxados elevados custos de transacgao.

.>~ Custos debusca; . '

> Custos de ajustamento (dos candidatos is empresas, as funq.oes ..)

-As :mperfergoes informativas e a v:scomdade do mercado do factor traba!ho fazem com

que os intermediirios procnrem aproximar a mi‘ermagao das partes,

- Devido as mperfelgoes mformatwas e custos de h-ansact;ﬁo, verifica-se ¢
" DESEMPREGQ FRICCIONAL que &, como acima seé disse, o “desemprego. emtre

empresas”: ém cada momente bd um grupo de pessoas que busca uma melhor

oportunidade (que melhor se adeqiie as sua capac:dades produtivas). Este mtervalo
(perlodo -de busca) resulta de deficiéncias mformaths.

Keynes afirma que mesmo Ewma Econ&mta em szmag:ao de pleno emprego. ha’ sempre-
quem %ao esteja satxsfexto com 0 seu emprego eande i procura de melhor.

Submdm de desemprego: forma de’ alongar o tempo de husca e que conduz a uma
opt:mtzar;.ao dos recursos economlcos (é bom, do pento de vista econom:co)

' Expressoes do desemnreqo: ’

‘;> Desemprego_estrutural ou tecnoloqmo raulta de choques tecnolégmos ou da
concorrencla internacional (e difi cnl de superar- tende a ser de longo prazo),

L Desempreqo sazonal; varia com determinadas épocas ou periodos;

‘;* Desempreqo ciclico: assoc:ado a flutuagdes de curto . prazo. (desemprego de -

. desequilibrio), pode ser regional ou intemacional e tem a sua origem na deslocag:ao

‘(deslocalizagiio) das empresas para regwes onde os salanos sio xais baixos, entr -

outras razoes.
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' CAPITULO. 20 — A INFLACAO

- INFL LACAQ: subida- do mivel geral dos pregos, independentemente das quantidades produzidas

puma Economla Ha uma pressao da Procura_agregada que nao ‘tem resposta do lado da Oferfa

. gregada, o que proveca uma grande elevm;ao dos pref;os

) HIPERINFLACAO eievagao descontrolada e dramanca do nwel geral dos pregos (sub:da de, pelo )

menos, 50% a0 mes)

A mﬂa(;ao ¢ mm processo (algo gue se vai desenvolvenﬁo) e que surge com uma pressio

mﬂacmnana ahmentada pe!a moeda em clrculac;ao

A mﬂagﬁo traduz—se- numa perds do pod_er de compra, dado que 2 moeda nio vale nada em si- .
mesma (¢ um instrumento geral de troca). Por isso o que se verifica é a perda_do poder de

' mpra da moeda, isto é, o rendimento dos valores nomma:s podem ser os mesmos, m®as o va!or

rea! é dlferente

: DEF Q Sltuagao em gue a Pmcwa a_gregaa’a awmenta mais lentamente que a Oferta ag_rgaa’a.

DEFLACTOR DO PIB: mede a: vana;ao média dos pregos dos bens [3 serv:g:os mcluldos no P'.[B VER:
NO HANUAL ' .

0 deﬂactor do PiB mtegra todos os bens e servxc;os transaccmnadns B

'. CHOQUES altemc;ﬁes repentmas quer do lado da Procura, quer do lado da Oferta

Do lado da Procura, € preocupante 0c hogu g sob a fonna ﬂe vma rebacria da Procura agregada -
(stibita RECESSP\O diminuicio dos pregos com concomltante dlmmuu;io das quanﬂdades

produzndas) . . _ ) o ) ‘ o (._»-’

Do lado da Oferta, [ choqué pede acontecer com aspeétos:
> gos:twos benef' icios sckumpetenauos” de movm;ﬁo (destrmgao cruztzva)

> negatwos refracciio da oferta; calamzdades naturais; confhtos polmcos, eXCesso de
confidnga no Estado, que depois se traduz em fracasso (diminuicio das quantidades
produzndas que -pode ocorrer a par de um aumento do nufvel geral dos pregos — -
ESTAGFLACAO ESTAGHACRO + lNFlAcAO AUHE!'{TG Das PRECOS E REDUCKO DAS Qumnnmrssl

- O gritério de medlcao da inflacio (das’ var:ag:oes de pret;os) éo INDICE DE PRECOS NO CONSUMIDOR
ou PRECOS NO RETALHO. '

O INDICE DE PRECOS NO CONSUMIDOR .é caleulado através da avahagao (medigiio) do ‘valor ~ °

(custo) médio de um £25az representativo, de um conjunto de bens ¢ servigos adqumdos pelo '
‘copsumidor tipico nos meios urbanes.
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De acordo com a “supply side economics”

O volumé de trocas tende 2 aumentar porque as Economiss, i medida que crescem, produzem

mais bens (hd mais trocas). Disto resulta a necessidade de aumentar a massa monetiria em’
ciréulacio para alimentar as transacgdes. - :

Se existir equilibrio entre a quantidade de bens e'servicos produzides a.mais e’ 0 aumento da

moeda .em circulagio, nio hd gualquer problema em termos de inflagio. Para que exista .

inflagiio, tem que haver um desajuste entre a quémt_ida_de_ de moeda em circa
da oferta, S ' : :

Inilacdo. por-via da procura (pode resultar’ pura e simplesmente do auwmento da massa’
-monetdria, do aumento da despesa piblica, etc.) ' :

» expansio da Prociura agregada

[nflaggo por via da oferta (dos custes?) -

> .retract}‘lio da Oferta agregada

-

PRESSAQ INFLACIONISTA: $6 se goﬁveﬁe em inﬂac}éo se for aijréen
circalagfio. - : - -

' » 2 inflacio por via da procura é resolvida pelo
incentivo i oferta, isto &, pelo o incentivo is empresas no sentido de produzirem mais, visando
o objectivo'de a.oferta responder a toda e

" que emitern mais moeda.

- que, mantendo-s¢ o volume de trapsaccdes e existindo um aumento da m

fendmeno de inflacio erave.

As_.quantidzdes eo valor da moeda em circulag:z‘i& dependem (a) procira e da {b) oferta de
" moeda. o . - ' : : ‘ ' :

a) "Procura de moeda — por parte de todes aqueles que a utilizam como instrumento geral de

iroca e como reservatério de.valores; A procura de moeda resulta do aumento dos’

preges. ’

'b) Oferta de moeda — por parte das autoridades com competéncias monetirias (ex.: Bancos
centrais). Estas entidades enitem moeds e diminuem a5 taxas de juro desincentivando a
poupanca e provocando, assim, mais. consumo e investimento

. mais moeda € 2 ura maior volume de massa menetaria em circulaggo. -

Anilises monetaristas associadas  Escola dg Chicago (Milton Fl’.'iedllllal'l):

A inflagio é um fenéimeno essencialmeénte monetirio.

Isto parte de uma concepgdo correcta desenvolvida anterio

equacio geral das trocas (feoria guantitativa do valor da moedz), Esta equacio desenvolve a ideia de

: massa monetiria (ou
.um zaupento da velocidade de circulacio da moeda), os precos sobem. -

Existe uma correlacio directa entre 2 quantidgde de.moeda em cir'éulag:iio.e o nivel de precos.
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tada por mais moeda em .

qualquer nivel de procura — nunca existiria whr

¢ que leva 4 emissiio de

4 sua'origem esta has entidades pablicas ,
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Veloc:dade de circulacdo da moeda — n&o deve ser medxda apenas em fuut;ao do aumento da massa

UMM CWEA MR LA e W - WA U

monetar:a mas sim também em fum;ﬁo do mimero de vezes que a moeda muda de mios.

" No_curto prazo, a m_,'ecg:ao moneldria produz um aumento do nivel dos pregos, isto &,

aumentando, o volime de moeda em . circulaciio, aumenta o ndmero de transacgﬁes, nio’
. havendo tempo por parte dos produtores para aumentar asua oferta.

No lonqo prazo, a. m;ec;:aa monerar:a: produz sm sumento da quanhdade real de bens
produzxdos (mcentwado pela mﬂat;ao) Dat ser pecess&rio um mvel moderado de mﬂagﬁo.

A mﬂac;ao é uma’ ﬂntuagao de curto prazo; ndo tem expressﬁo no Iongo prazo.

Por vezes, venﬁca:mse injecgées de moeda que se traduzem pum aumento da massa moneténa

em circulagiio, gue.nio & proporcmnal 20 PIB real (produe;ﬁo de bens e senm;os) Sido acches '
mvoluntérias. _ )

Efeitos da inﬂagﬁ_q

"> No longo prazo: nﬁo se pode frlar de efe:tos da mﬂag:éo no longo prazo porque exxste
uma neut;a‘lfdade manefana.

> No curto prazo:'-

a) i[us&o de grda do pider de corﬁgsa; .

b) Custos de adapt@g;o is a.!te:acﬁes conhnuadas de precos.

» -Ex.: necessidade de fazer reservas em . Moeda Estmngelra para
compensar a inflagio, com todos os. custos. inerentes.

-«  Ex.: depdsitos e- apllcao;oes ‘financeiras (desloca(;o&e, comumcag:ﬁes, ‘

_mvestxgagﬁo das melhores cordigbes, etc. .

) c) Custos de g;ustamento de pregos (ex.. remarca:;ao de pregos)

dy Ineﬁqéncnas mbuhinas as rormas tributirizs atendem =os valeres nominais. Os

ajustes salariais & mﬂagﬁo resuitam num saldrio igual e podem provocar uma .

. alteraciio do escaldo trlbutano que tem em conssderagao o rendimento” nominat e
%0 o rendimento real.. :

+

_e) Pertu das cti a de conﬁa.n — a actuagio empresar:al deixa de

ser conduzida por estrateglas, passando a estar condlcmnada a vana?oes
" aleatorias. : : '

_ 1) EIMUE_VQ.
o Quem Qerde com @ mﬂag&o'v’ - 08 credores de rendnmentos ﬁxos ou que s¢

ajustam mais lentamente.

. Quem ganha com a lnﬂagio? o8 devedores _
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A Curva dé‘ Phillips (i9_59) ¢ umi instrumento de anilise macroecon

- desemprego,

Trata-se de um mecanismo contratual

émica que representa a
a de inflagiio e o nivel de

relacfio entre inflacio e desem prego:‘unia. relacio inversa-entre a tax

Quando se combate o desemprego, anmenta a ieflag%o e vice-versa.
perverso. . = : : ' :

Na entanto, ficou demonstrada a fﬁlibilidag!e' desta teoria. -

Alinflacio como IMPOSTO OCULTO

O Estado pode querer diminunir o deficit piblico e pagar a5 suas div
em circulacio o gue provoca _inﬂag:ﬁ'o_, & qual, por sua’yez,
detriménto dos credores (estes nio recebem o mésmo em

inflacio funcionz como um imposto oculto, retirando rendimento real is pessoas. "

Esta pritica descredibiliza as fransaccdes ¢ compromete a sua possibilidade de endividamento

no futuro. Os efeitos da inflacio sdo muito piores que o acumular de dividas,

A forma de sé reduzir os efeitos da inflagio é a INDEXACAQ i taxa de inflagio, -
que determina uma revisfio autqniitica dos rendimentos’

reais em fungio da taxa de inflagio. £ uma forma de as pessozs garantirem a manytencio do

sen poder de compra. -

E um eféito reciproco

idas colocande mais moeda
vai beneficiar os devedores em
termos reais). Nesta medida, a .
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