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      4ª Aula 

2. Mercado Empregador 

 Mercado Internacional 

 Realidade Actual e Futura 

Factores Críticos de Sucesso 
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Personal Branding 
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Descobrir a Marca Pessoal 
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Criar a Marca Pessoal 
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Comunicar a Marca Pessoal 
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7 FCS da Empresa Orientada 
para o Mercado 

 Oferecem soluções com nível de excelência aos 
     seus clientes 

 
 Dão mais valor ao cliente 

 
 Procuram fidelizar os clientes 

 
 Inspiram nos empregados o espírito de equipa 

 
 Surpreendem a concorrência 

 
 Investem no marketing 

 
 Tratam a marca como um activo   

 
 

   
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Estratégias de Sucesso ao Mercado 

Assumir valores e 

crenças, 

deliberada e 

conscientemente  

Criar práticas 

especiais para 

monitorar e 

sondar o mercado 

Considerar o 

cliente como um 

valor e um 

elemento de 

raciocínio 

estratégico 

Criar uma 

estrutura 

organizacional, de 

gestão e técnica, 

para conquistar 

clientes  
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A Essência do Marketing Pessoal 
As 3 Dimensões Nucleares 

 


