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DISCURSO- Exposição metódica sobre certo assunto, visando influenciar o raciocínio e /ou os sentimentos do ouvinte ou leitor; uso da linguagem num contexto específico, isto é, a relação entre os usos da língua e os fatores extralinguísticos presentes no momento em que essa utilização acontece; espaço de materialização das formações ideológicas, determinado por estas; uma abstração, que pode corresponder à «voz» de um grupo social.

POLÍTICA – Arte ou ciência da organização, direção ou administração das nações ou Estados; aplicação desta arte aos negócios internos da nação (política interna) ou aos negócios externos (política externa). Nos regimes democráticos, a ciência política é a atividade dos cidadãos que se ocupam dos assuntos públicos com o seu voto ou com a sua militância em partidos políticos.
DISCURSO POLÍTICO – Texto argumentativo, persuasivo, realizado em nome do bem comum, estruturado na opinião do locutor ou dos emissores que representa e nas informações compartilhadas que traduzem valores sociais, políticos, religiosos e outros. Pode representar uma fala coletiva que se valoriza em nome de interesses da comunidade. Insere-se numa dinâmica social, alterando-se e ajustando-se a novas realidades.

ORATÓRIA – Arte de bem falar; eloquência; conjunto de regras e técnicas que permitem apurar as qualidades pessoais de quem se destina a falar em público; estudo do discurso e das técnicas de persuasão e/ou manipulação.

ORADOR – Sujeito que fala para o auditório, que discursa com o objetivo de o persuadir.

AUDITÓRIO / PÚBLICO – Destinatário do discurso retórico, isto é, entidade a quem  se dirige a mensagem do orador.

PARLAMENTO - Assembleia dos representantes eleitos pelos cidadãos nos regimes democráticos, exercendo o poder legislativo.

PÚLPITO – Local dentro de uma igreja onde são proferidas as leituras da Sagrada Escritura; tribuna, estrado; local elevado de onde fala um orador.

SERMÃO – Discurso religioso, em que o pregador proclama as verdades cristãs com função evangelizadora e pedagógica; prática; prédica; admoestação com o fim de moralizar; repreensão.

MISSIONÁRIO – Pessoa que tem por função pregar a religião em locais onde esta ainda não foi difundida; pessoa que realiza trabalho de carácter social.

Discurso político
     O principal objetivo de qualquer organização política é provocar um determinado efeito nos eleitores que pretende atingir. Para isso, tem de escolher a melhor estratégia e a mensagem que presume ser a mais adequada para conseguir esse objetivo. Essa mensagem pode ser difundida em vários suportes - discurso oral, escrito, visual, etc.

     No entanto, a mensagem não se resume a uma ideia ou a um slogan. É algo complexo, construído a partir de uma multiplicidade de fatores.

     Na grande maioria dos casos, a mensagem não se esgota no conteúdo das ideias e vale mais pela forma como se apresenta.

Neste processo comunicativo, quando se pretende dar a conhecer um tema, há dois caminhos que, embora complementares, podem levar a opções bem diferentes.

     Pode-se recorrer ao debate, à discussão das ideias e ao aprofundamento do tema para, depois da reflexão, os cidadãos fazerem uma escolha. Procura-se a «essência das coisas», vale a razão e aplica-se o distanciamento emocional. Noutras palavras, estamos no terreno da reflexão sobre o “ser”.

    O outro caminho tem a ver com a crença, com o jogo da sedução. O que é relevante não é o que sou mas o que o outro pensa de mim - a minha imagem. É o discurso da impressão, do “parecer”.

     «É na medida em que o mundo de hoje – cada vez mais dominado pela Internet e pelos media – perdeu densidade e espessura física, se volatilizou em ícones que tendem a ser arquetípicos, que o império das imagens e a forma como elas são construídas acabam por configurar uma espécie de realidade paralela, tantas vezes mais forte do que a ‘realidade verdadeira’.

     Na política, a perícia e a rapidez com que se manipula este mecanismo de produção de imagens – podemos mesmo falar de uma fábrica de imagens – é hoje o campo de confronto substituto do debate ideológico. Mais do que esgrimir ideias, confrontar projetos, analisar o impacte positivo de medidas concretas, sejam dos governos ou das oposições, o importante é colar um selo, uma etiqueta, um chavão que aguça o apetite para o telejornal do dia e que marca o protagonista com um carimbo que às vezes é mortal»  

     Não é assim de estranhar que tenha sido Aristóteles o primeiro a conceber uma teoria sobre a persuasão - a origem (ethos), a mensagem (logos) e as emoções da audiência (pathos). O próprio Aristóteles recomendava que o orador tinha de mostrar credibilidade, ter um fio condutor na argumentação e a mensagem devia ter em conta as crenças da audiência.

     A preocupação com a criação e gestão da imagem pública sempre acompanhou a atividade dos agentes políticos e hoje adquiriu maior importância.

Este tipo de discurso, que aposta na imagem, no “parecer”, é cada vez mais frequente e não apenas por ser o mais fácil de produzir.

     Por um lado, nos dias de hoje, qualquer pessoa é “bombardeada” com informação. «Um norte-americano vê ou ouve em média, ao longo da sua vida, mais de sete milhões de anúncios. (…) Esta saturação de mensagens impõe ao emissor uma carga persuasiva na mensagem para conseguir chegar ao recetor». 

     Por outro lado, este tipo de mensagem é mais eficaz porque está em consonância com os valores dominantes, o modo como cada vez mais se apreende o mundo pelas imagens, pelas metáforas, pelo audiovisual. Esta é a sociedade da sedução.
http://comunicar-politica.blogs.sapo.pt
1) Refere o que deve fazer uma organização política para alcançar o seu principal objetivo.

2) “Há dois caminhos” para veicular a mensagem política. Caracteriza-os.

3) Refere a figura de estillo presente na expressão “império das imagens”, explicitando o seu vaor expressivo.

4) Estabelece a relação entre a atual mensagem política e os meios pelos quais ele é veiculada para o grande público.
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