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APRESENTACAO

Tendo marcado o nascimento e a evolucdo da Internet em Portugal, com uma histéria com quase trés décadas, o SAPO
é lider na agregacdo, producdo e curadoria de conteldos e ativos digitais, diferenciando-se pela relevéncia dos seus
projetos tecnolégicos, os servicos e produtos e os parceiros que dinamiza.

A lideranca do SAPO estd refletida num ecossistema de mais de 150 parceiros locais, nacionais e internacionais, com
uma vasta pandplia de temas e atividades.

Com uma audiéncia de 4 milhdes de page views didrias em sapo.pt, proveniente de mais de 3 milhdes de users mensais,
o SAPO compete com os maiores players globais. Assente na estratégia de crescimento e consolidacdo de uma marca
incontorndvel em Portugal, o SAPO é um driver de criacdo de valor e futuro.

Foi reconhecido com o Prémio Marca Recomendada 2024, do Portal da Queixa by Consumers Trust.

Estd, ainda, no Top5 da consultora OnStrategy das marcas mais reputadas no setor dos media e comunicacdes.



TEMOS O DESEJO DE SER...
VISAO

SER LIDER NO FORNECIMENTO DE CONTEUDOS DIGITAIS GRATUI-
TOS, ADEQUADOS AO UTILIZADOR E COM CURADORIA DE QUALIDA-
DE, ESTABELECENDO, EM SIMULTANEO, PADROES DE EXCELENCIA
NO MERCADO DE PUBLICIDADE DIGITAL.



A NOSSA RAZAO DE EXISTIR
MISSAO

DESENVOLVER UM ECOSSISTEMA DIGITAL LIDER EM PORTUGAL,
AGREGANDO PARCEIROS E CONTEUDOS DE ALTA QUALIDADE, PARA
ALAVANCAR AUDIENCIAS E COMERCIALIZAR PUBLICIDADE DIGITAL
NA NOSSA REDE E EM PLATAFORMAS RELEVANTES..



OS PILARES QUE NOS NORTEIAM
VALORES

GRATUITO

Comprometemo-nos a fornecer conteldos digitais gratui-
tos, garantindo que a informacgdo e conteldos de quali-
dade sejam acessiveis a todos.

FIEL

Priorizamos a autenticidade e rigor dos Contetdos que
apresentamos, para que os utilizadores recebam infor-
magcoes fidveis.

ALTERNATIVO A PLAYERS GLOBAIS

Ambicionamos ser op¢do face aos grandes players glo-
bais, no servico que oferecemos aos utilizadores e nas
solucdes que oferecemos a anunciantes.

EM PARCERIA

Valorizamos e cultivamos parcerias estratégicas,
reconhecendo que a colaboracdo é essencial
para um servico superior e para a sustentabili-
dade do mercado.

CENTRADO NO UTILIZADOR

Focamos atencdo em atender aos interesses
dos utilizadores, melhorando a experiencia e
oferecendo curadoria para que os contetudos
sejam relevantes, mas também enriquecedores.



EL EMENTOS BASICOS



LOGO

! Simbolo

Logotipo composto pelo nome SAPO na fonte Proxima Nova !

O novo logo do SAPO encerra os valores da marca e transmite-os numa rotura clara com o passado. E geométrico,
simples e inovador, com uma flexibilidade enorme de aplicacdo nos inUmeros meios onde o SAPO se movimenta. E um
poligono matemdtico, mas também uma forma curiosa que convida a mais investigacdo e conhecimento aprofundado.



LOGO

FORMA HORIZONTAL

Y Y2

A principal representacdo da marca SAPO é através da sua forma horizontal.

E a forma horizontal que surge na principal propriedade web do SAPO: a homepage. Esta € a assinatura do SAPO em todos os suportes em
que comunique: digitais ou analdgicos, above ou below the line.

O logo deve ser sempre reproduzido a partir da arte final original.



LOGO FORMA HORIZONTAL

AREA DE PROTECAO E DIMENSOES MINIMAS

Logo com dimensdo minima para impressdo.

O diagmetro de um olho do SAPO
determina a drea de protecdo a
toda a volta do logo. Ndo é per-
mitida a interferéncia de nenhuma
imagem, texto ou outro elemento
grdfico desta margem para dentro.

O logo deve ser sempre redimen-
sionado mantendo as proporcdes
originais até um minimo de 24 px
de altura em ecrds de baixa den-
sidade e 48 px em ecrds de alta
densidade. Nd&o hd limite superior.



LOGO

FORMA VERTICAL
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Nos casos em que a forma horizontal ndo seja adequada ou a composicdo grdéfica ndo favorega
essa aplicacdo, deve optar-se pela forma vertical.



LOGO FORMA VERTICAL

AREA DE PROTECAO E DIMENSOES MINIMAS

‘ Logo com dimensdo minima para impressdo.
SAPO g P P

42 px/ 84 px (@2x)

Tal como na forma horizontal, o diGmetro de um olho do SAPO determina a O logo deve ser sempre redimensionado mantendo as propor¢des originais
drea de protecdo atoda avolta do logo. Ndo é permitida a interferéncia de até um minimo de 42 px de largura em ecrds de baixa densidade e 84 px
nenhuma imagem, texto ou outro elemento grafico desta drea para dentro. em ecrds de alta densidade. N&o hd limite superior.



LOGO

VERSOES CROMATICAS

o SAPO

As regras que se seguem aplicam-se as diversas formas do logo mencionadas anteriormente - horizontal, vertical e
simbolo - pelo que sdo apresentadas apenas as variantes necessdrias e suficientes para exemplificar cada regra.

Acima, o logotipo aplicado em policromia a negativo.



LOGO

VERSOES MONOCROMATICAS

& sa

& s
% sA & SAPO

Existem duas versdes monocromdticas do logo que devem ser aplicadas tendo em conta o fundo: a versdo a preto deve ser aplicada sobre fundos claros
e a versdo a branco sobre fundos escuros. Ambas as versdes podem assumir outra cor, conforme necessdrio, devendo o logotipo manter-se a preto ou
branco. Na aplicacdo do logo, o objectivo € garantir o maior contraste na sua apresentacdo.

¥ SAPO

PO
PO =/ Z-7:\e
PO

Existe uma diferenca de desenho no olho do simbolo, pelo que ndo é suficiente usar uma das versoes e inverté-la, deve sempre usar-se ou a arte
final para fundo claro ou a arte final para fundo escuro.



LOGO

VERSAO EM ESCALA DE CINZA

’SAPO

SAPO

Em casos em que a aplicacdo em cor ndo seja possivel, pode optar-se pela versdo em escala de cinza,
conforme representado acima. A forma vertical assume os mesmos tons. Como para todas as outras
versdes, a versdo em escala de cinza deve ser reproduzida a partir de artes finais originais.



LOGO

APLICACOES SOBRE FUNDOS

Dada a enorme variedade de meios em que a marca SAPO necessita de ser aplicada, prevé-se que a aplicacdo possa ser feita sobre fundos co-
loridos, sem recurso a uma caixa. Deve sempre verificar-se que o logo faz suficiente contraste com a cor de fundo. A Unica alteracdo possivel no
logo é a escolha entre texto a branco ou a preto consoante o fundo.

"SAPO “SAPO “SAPO

"SAPO "SAPO "SAPO
"SAPO “SAPO "SAPO




LOGO

APLICACOES SOBRE FUNDOS FOTOGRAFICOS

O logo também pode aplicar-se sobre fundos fotogrdficos, cumprindo os mesmos requisitos que para fundos coloridos.

Em casos extremos, em que nenhuma aplicacdo do logo crie suficiente contraste sobre a fotografia, deve recorrer-se a algum mecanismo grdfico sobre a
foto que permita melhorar esse contraste, como o clareamento/escurecimento da drea de aplicacdo.




LOGO

UTILIZACOES INDEVIDAS

As regras constantes deste manual devem ser seguidas em todas as ocasides em que se aplique a marca SAPO, ele contém todas as variantes e inclui
uma diversidade enorme de possibilidades de aplicacdo, tornando-a flexivel e adaptdvel a maioria das situacoes.

Quebrar as regras é desfigurar a marca e implica uma mdé representagdo da mesma, acarretando uma percepgdo de pouco profissionalismo e consisténcia
perante os consumidores que devemos evitar a todo o custo. Abaixo, estdo alguns exemplos do que ndo fazer com a marca SAPO, em circunstdncia alguma.

SAPO™ 8 B sapo

Deformacdo das proporcdes Alteracdo da relacdo entre elementos Alteracdo da tipografia
Alteracdo do desenho do simbolo Aplicacdo de sombras e efeitos visuais Alteracdo da cor da tipografia

X

X
Wsapo Sapo

Uso do simbolo em 3D Alteracdo de alinhamento de elementos Aplicacdo sobre fundo sem contraste



CORES

Cor C

As cores oficiais sdo aplicadas ape-
nas no simbolo, com a seguinte logica:

Cor A: Verde SAPO Claro
Cor B: Verde SAPO Médio
Cor C: Verde SAPO Escuro

Branco e Preto, no olho.



CORES

CORES PRINCIPAIS

O verde é a cor do SAPO, que se mantém na nova marca. Trés verdes, preto e branco s@o as cores principais.

Verde SAPO Claro Verde SAPO Médio

Verde SAPO Escuro
Pantone: 376C Pantone: 369C
C:59M:0VY:100K: 0 C:73M:0Y:100K: O
R:122 G:184B: O R:105 G: 166 B: 24

Pantone: 370C

C:66 M:1Y:100 K: 25
R:91G:143 B: 34
Hex: 7AB800 Hex: 69A618

Hex: 5B8F22

Preto Branco

Pantone: Pantone:
C:OM:0Y:0K:100 COM:OY:0K:0
R:0G:0B:0 R: 255 G: 255 B: 255
Hex: 000000 Hex: FFFFFF




CORES

CORES COMPLEMENTARES

Existem oito cores complementares, para fundos e ambientes, sobre as quais o logo pode ser aplicado com bom contraste.

Vermelho
Pantone: 484 C

C:10 M: 90 Y: 100 K: 27
R: 150 G: 35 B: 25
Hex: 962319

Azul
Pantone: 7477 C

C:93 M: 51Y:36 K: 29
R: 15 G: 75 B: 95
Hex: OF4B5F

Laranja
Pantone: 166 C

C:9M:77Y:100K: 7
R:190 G: 75 B: 25
Hex: BE4B19

Verde azulado
Pantone: 7734 C

C:83M:23Y:76 K: 32
R: 25 G: 100 B: 70
Hex: 196446

Rosa
Pantone: 7647 C

C:30M:92Y:5K: 0
R: 170 G: 55 B: 115
Hex: AA3773

Verde
Pantone: 363 C

C:70 M: 23 Y: 100 K: 26
R: 65 G: 110 B: 20
Hex: 416E14

Violeta
Pantone: 7447 C

C:76 M:79Y:12K: 3
R: 90 G: 70 B: 120
Hex: 5A4678

Cinza
Pantone: 423 C

C:OM:0Y:0K:70
R: 110 G: 110 B: 110
Hex: 6EGEGE




LOGO TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA

PROXIMA NOVA

Para a construcdo do logotipo, bem como todas as restantes expressdes da marca em qualquer suporte, o tipo de letra utilizado é o Proxima Nova. Este
tipo de letra deve também ser utilizado para texto corrido e titulos em suporte de impressdo, televisdo e outros suportes em que seja possivel criar uma
impressdo da tipografia (ie, ndo recorrendo ao software base do tipo de letra), em todo o tipo de comunicacdo institucional ou comercial da marca SAPO.

Para texto corrido, em mindsculas ou mailsculas, deve optar-se por Proxima Nova Alt Regular, usando outros pesos onde necessdrio conforme o con-
teudo. Para itdlicos ndo deve recorrer-se a variante Alt, mas sim a Proxima Nova ltalic, e suas variantes de peso.

O SAPO RAPIDO NADOU
ALEGREMENTE NO CHARCO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXY/Z
abcdefghijklmnopgrstuwvxyz
1234567890



LOGO TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA SECUNDARIA

ARIAL

Para aplica o a tipografia especifica é dificil ou impossivel, deve recorrer-se a uma fonte comum de sistema operativo,
omo tp gra f d N t op -se pela fonte Arial.
A tipografia secunddria nunca pode usada para compor o logotipo ou qualquer das suas formas.

O SAPO RAPIDO NADOU
ALEGREMENTE NO CHARCO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuwvxyz
1234567890



LOGO TIPOGRAFIA

TIPOGRAFIA WEB

ROBOTO

Para uma maior flexibilidade em termos de licenciamento, na web, o tipo de letra recomendado é Roboto, que é também o tipo de letra fornecido com a
framework de desenvolvimento do SAPO, o Ink.

Independentemente desta recomendacdo, a pluralidade de projectos do SAPO néo permite que se crie uma regra tipogrdfica rigida, ficando, em vez disso,
ao critério de cada projecto seleccionar a tipografia que melhor se adequa a este, quer na web, quer em aplicacdes nativas para multiplataforma.

A tipografia web nunca pode ser usada para compor o logotipo ou qualquer das suas formas.

0O SAPO RAPIDO NADOU
ALEGREMENTE NO CHARCO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUWVXYZ
abcdefghijklmnopgrstuwvxyz
1234567890



ESTILO DA MARCA



GENERO E FORMA DE ESCRITA

O SAPO E SEMPRE MASCULINO E ESCRITO EM CAIXA ALTA

Sempre que for necessdria uma referéncia, verbal ou escrita, do género, deve-se utilizar o masculino - o SAPO. Em todos os titulos,
subtitulos ou textos, o nome SAPO é sempre escrito com maiusculas, seguindo a légica de formacdo representada no logo

“O SAPO surgiu em 1995, na Universidade de Aveiro,
como um motor de busca. Desde ai, evoluiu para

um portal e um fornecedor de servicos e tecnologia
digital, lider em Portugal.”

Exemplo de mencdo escrita ao SAPO.



ASSINATURA

A assinatura do SAPO é “Dad-te mundo”. Pode ser grafada a mailsculas e mindsculas, em texto corrido, ou toda em mailsculas em
titulos e outras referéncias, conforme necessdrio.

SAPO

DA-TE MUNDO



ASSINATURA

MARGENS DE SEGURANCA

APO

DA-TE MUNDO




VERSAO MONOCROMATICA

4

SAPO ‘/iﬁﬁ.\f&

DA-TE MUNDO




TOM DA COMUNICACAO

O TOM DA COMUNICACAO DO SAPO ENQUANTO MARCA E ESSENCIALMENTE
CENTRADO NO UTILIZADOR, CRIATIVO E PROXIMO. NAO OBSTANTE, POR
SER UMA MARCA AGREGADORA DE CONTEUDOS E NOTICIAS, A COMUNICA-
CAO DEVE SER CREDIVEL E ASSERTIVA.

A MASCOTE SAPO, UMA DAS MAIS FORTES PERSONAS DA MARCA, E UM DOS
[CONES MAIS RELEVANTES DA MARCA SAPO E E DAS POUCAS MASCOTES ACA-
RINHADAS POR TODOS, HOMENS E MULHERES, ADULTOS, JOVENS E CRIAN-
CAS. ESTE FATOR PERMITE QUE A PRESENCA DA MASCOTE EM EVENTOS DE
MUSICA, CRIANCAS, OU DESPORTIVOS SEJA SEMPRE UM DOS MOMENTOS AL-
TOS DE REFORCO DA MARCA.



LINHA GRAFICA

SAPO

DA-TE MUNDO

2

@ Usar apenas versgo © Garantir sempre a leitura © As linhas nunca podem
monocromatica do logo com 3 linhas acabar antes de uma dimensao
com a nova linha gréfica mais espessas do logo Sapo para a esquerda



LINHA GRAFICA

CORES

verde
escuro
sapo 2020

PANTONE 356 U
RGB 0 103 58
CMYK 97 1100 27

verde
sapo 2020

PANTONE 361U
RGB 56 168 73
CMYK 69 0100 0

verde
claro
sapo 2020

PANTONE 382 U
RGB 142 199 64
CMYK 3501000

cinza
claro
sapo 2020

PANTONE Cool Gray 5 U
RGB 169 171 174
CMYK 28 2118 4

cinza
sapo 2020

PANTONE Cool Gray 8 U
RGB 134 136 138
CMYK 38 28 2414

cinza
escuro
sapo 2020

PANTONE Cool Gray 11U
RGB 119 120 123
CMYK 47 36 29 26




LINHA GRAFICA

CORES

. VERDE ESCURO SAPO 2020 -100% . VERDE SAPO 2020 - 100% . VERDE SAPO 2020 - 0%

. CINZA CLARO SAPO 2020 - 100% . CINZA CLARO SAPO 2020 - 0%

@ VERDE CLARO SAPO 2020 - 100% @ VERDE CLARO SAPO 2020 - 0%

. CINZA ESCURO SAPO 2020 - 100% @ CINZA CLARO SAPO 2020 - 100% @ CINZA CLARO SAPO 2020 -0%

Estes sdo apenas Nunca terminar uma linha N&o misturar na mesma
exempos de utilizacdo com uma cor a 100% no linha, os tons verdes com
das cores SAPO meio de um layout os tons cinza



LINHA GRAFICA

ELEMENTOS ADICIONAIS DA MARCA




LINHA GRAFICA

COMPORTAMENTO COM IMAGEM




ESTILO DA MARCA

ADVERTISING FORMAT

Toda a comunicacd@o SAPO deve passar pela marca SAPO. Como tal, o logo deve assinar todas as pecas de comunicagdo comercial ou instituicional pro-
duzidas.

Quando a comunicacdo incide sobre um produto especifico, este deverd ser construido de acordo com as regras definidas na pdgina seguinte. O nome do
produto surge em Proxima Nova e nunca acompanhado do simbolo. O logo SAPO deverd surgir noutra drea da peca.

¥ SAPO

UMA UNICA MARCA, UM LOGO, UMA VOZ.




ESTILO DA MARCA ADVERTISING FORMAT

LAYOUT PARA IMPRENSA

Para produtos sem sub-drea

A construcdo de uma peca de comunicacdo SAPO deve
seguir as orientacdes detalhadas na figura, sendo que as
localizcoes exatas sdo meramente indicativas:

1. Havendo referéncia a um produto especifico, este deve
surgir composto em Proxima Nova conforme as regras des-
te manual, sem o simbolo SAPO .

2. Tratando-se de um produto com sub-dreq, deve ter-se o
cuidado de recorrer @ variante para comunicacdo e ndo d
variante digital.

3. Havendo texto corrido e/ou frases promocionais, os mes-
mos devem ser compostos em Proxima Nova Alt, na espes-
sura adequada ao meio

4. O logo SAPO tem obrigatoriamente que surgir na peca,
seja na forma vertical ou horizontal, conforme a composi-
cdo grdfica da mesma e respeitando as regras de aplica-
cdo sobre fundos e a drea de protecdo do logo definidas
neste manual.

Copy escrito em
Proxima Nova Alt

Nome do produto SAPO

-->

SAPOMAIL <

O servico de e-mail mais rdpido e seguro,
gratuito e cem por cento portugués.

1
Logo na forma
vertical ou horizontal

Imagem da
campanha



ESTILO DA MARCA ADVERTISING FORMAT

LAYOUT PARA VIDEO

Video da campanha

Quaisquer filmes produzidos pela ou sobre a marca SAPO devem ser assinados com o logo.

A aplicacdo do logo deve ser decidida mediante a especificac@o do filme a ser produzido, podendo
surgir no inicio, como por exemplo, “SAPO Apresenta...”, durante o video, como “mosca” num canto,
no final, como packshot ou numa combinacdo dos anteriores, conforme melhor se adeque ao re-
sultado pretendido da comunicacdo.



HNOBIVIION



NOMES DE PRODUTOS

SAPOMAIL

Os produtos do SAPO sdo a sua face mais visivel. Estes requerem uma flexibilidade extraordindria, exigindo inimeras formas de re-
presentacdo, sem que se perca identidade.

Na web, os nomes de produtos devem surgrir apenas na tipografia principal e sdo sempre acompanhados do logo SAPO inserido
na Barra de Navegacdo SAPO .

Em contextos em que o nome ndo surja acompanhado da Barra de Navegacdo SAPO, deverd sempre existir o logo SAPO na sua
forma horizontal ou vertical, algures na composicdo.



NOMES DE PRODUTOS CONSTRUCAO

PRODUTOS SEM SUB-AREA
Proxima Nova Bold Proxima Nova Light
| NOME SAPO \  DESCRITOR DO PRODUTO !
Proxima Nova Light Proxima Nova Bold
N A

Troca da ordem dos termos

O nome do produto é composto na horizontal com o nome SAPO em Proxima Nova Bold, e com o descritor do servico
em Proxima Nova Light, sempre em mailsculas e sem espacos. O nome SAPO pode funcionar como prefixo ou sufixo.

Os produtos sem sub-drea seguem sempre esta composicdo, ndo havendo lugar a excepgoes ou variantes.



NOMES DE PRODUTOS CONSTRUCAO

PRODUTOS COM SUB-AREA

Proxima Nova Bold .---Espaco

1
\
\ 7

/ Proxima Nova Light

CASA SAPO

CLASSIFICADOS

No caso de um produto conter uma sub-drea verticalizada, surge a necessidade de passar esta sub-drea com
destaque suficiente, mas sem se perder nem a marca, nem o nome do produto.

Assim, o logotipo deve ser construido com base na versdo horizontal, surgindo o nome da sub-drea com a di-
mensdo maior e o nome da marca e produto-pai acima desta, com 40% do tamanho de letra.

A relacdo de pesos tipogrdficos mantém-se: 0 nome principal a bold e o secunddrio a light, introduzindo-se um
espaco entre a marca e o nome do produto, para ndo se comprometer a legibilidade.

Esta construcdo deve ser usada apenas no digital, havendo uma construcdo alternativa para comunicacdo,
por questoes de legibilidade e destaque.



NOMES DE PRODUTOS CONSTRUCAO

PRODUTOS COM SUB-AREA: APLICACAO DIGITAL

Na constru¢cdo de um produto com
uma sub-drea para aplicagdo no
digital, o nome do produto-pai sur-
ge inteiramente a Proxima Nova
Bold, usando-se um espaco para
separar a palavra SAPO do restan-
te; em segunda linha, surge o nome
da sub-drea em Proxima Nova Li-
Tt ght.

SA

40%

-
o
(@) .
2

O texto da primeira linha deve ser
40% do tamanho da segunda, por

lavra SAPO.

1.5X exemplo: 40 pt e 100 pt.
BN W PN A entrelinha é igual a duas vezes a
40% espessura da perna do “P” na pa-

Para alinhamentos em que a pala-
vra na segunda linha comece por C,
G, O, Qou S, a primeira linha deve
avancar 1.5 vezes a espessura da
perna do “P” na palavra SAPOQ.



NOMES DE PRODUTOS CONSTRUCAO

PRODUTOS COM SUB-AREA: APLICACAO EM COMUNICACAO

_---Espaco _---Espaco

Proxima Nova Bold / .

1
! 1 1

"~ AUTO SAPO OFICINAS -

.---Alinhamento a esquerda
’ _---Espaco

/ ’ Proxima Nova Light

’

. Proxima Bold
v ' '

« AUTO SAPO

X/2

|
' \
\
\
1

Proxima Nova Light

Na construcdo de um produto com uma sub-drea para aplicacdo em comunicacdo, por questdes de otimizacdo de legibilidade,
pode optar-se por uma disposicdo horizontal, com o nome do produto pai em Proxima Nova Bold e o nome da sub-drea em Proxima
Nova Light, sempre com espacos entre as palavras, ou por uma disposicdo vertical com as mesmas caracteristicas, mas em que o
produto pai surge por cima da sub-drea, com a mesma relacdo de pesos e o mesmo corpo de letra, entrelinha igual ao corpo de

texto e alinhado a esquerda.



NOMES DE PRODUTOS COM E SEM SUB-AREA

AREA DE PROTECCAO

A margem de seguranca para nomes de produ-
tos é igual a duas vezes a espessura da perna
do “P” na palavra SAPO, em toda a volta.

Estas margens sdo iguais para produtos com
sub-drea nas versdes para comunicacdo, hori-
zontal ou vertical.

Para nomes de produtos com sub-drea em
meios digitais a margem de segurancga € igual

a altura da tipografia do nome do produto-pai. a YSAP( ) Vo UCH ER - ______

i
1
b
1
|
1
1
1
1
|
1
1
1
1
|

e do - -L
1
1
1
1




NOMES DE PRODUTOS COM E SEM SUB-AREA

DIMENSOES MINIMAS

No caso de um nome de produto o tamanho
minimo para impressdo é de 10 pontos e para
ecrd, 16 px.

-

! Para manter a legibilidade, a dimensdo minima desta compo-
- sicdo é necessariamente maior do que a de nome de produto
simples.

Para impressdo de nomes de sub-dreqa, a dimensdo minima &
de 24 pontos, ficando o nome do produto-pai com 9 pontos.

-

No ecrd, deve usar-se 12 e 32 px, respectivamente.

_________________ A O A INYNFAN /O 777 Adtilizagdo horizontal e vertical dos produtos com sub-drea
’IOpt =771 deve respeitar uma dimensdo minima de impressdo de 10
--------- R S sl B R e W NS . pontos.

Ndo existem dimensdes minimas para ecrd, pois esta compo-
sicdo ndo é usada no digital.



NOMES DE PRODUTOS

CONVIVENCIA ENTRE PRODUTOS

' SAPO VOUCHER

No caso em que vdrios nomes de produtos SAPO precisem de conviver, os mesmos devem ser alinhados horizontalmente, pela linha de base
do nome de produto e sub-drea, mantendo-se entre cada produto, um espago equivalente a altura da tipografia.

SAPO VOUCHER

VIAGENS
SAPOMAI

SAPO VOUCHER

FASHION

Em casos de alinhamento vertical, 0 mesmo deve fazer-se igual-
mente com espacos iguais ao tamanho da tipografia do nome de
produto ou sub-drea e encostado & esquerda.




NOMES DE PRODUTOS

CONVIVENCIA ENTRE PRODUTOS

No caso de produtos com sub-drea na versdo para comunicacdo vertical, a composicdo deve fazer-se da mesma forma: o espaco
entre cada produto deve ser igual ao tamanho de letra.

""""""""""" A regra de espacamento vertical mantem-se no caso de
A produtos com sub-drea na versd@o de comunicacgdo.
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NOMES DE PRODUTOS

CONVIVENCIA ENTRE PRODUTOS
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No caso de produtos com sub-drea na versdo para comunicacdo vertical que precisem de conviver com nomes de produto sem sub-
-areaq, o alinhamento deve fazer-se pelo nome do produto-pai.

ATEN(;AO: deve ter-se sempre o cuidado de verificar para que meio se estd a produzir pecas e nunca misturar as duas versoes de
produtos com sub-drea. Em baixo, a esquerda, versdo vertical para comunicagdo ndo-digital, a direita, vers@o para digital. Nunca
misturar os dois.
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NOMES DE PRODUTOS

NORMAS PARA CRIACAO DE NOMES

O sistema de composicdo de nomes de produtos SAPO é extremamente complexo e foi construido para lidar com indmeras incégnitas, nomeadamente,
desenvolvimentos futuros que devem ficar sob alcada da marca e encaixar nas regras de construcdo anteriormente apresentadas.

No entanto, seguindo algumas orientacdes, serd possivel criar novos nomes que sirvam a marca e do mesmo tempo respeitem o sistema de construcdo.

1. OS NOMES NAO DEVEM TER MAIS DO QUE UMA PALAVRA, NEM INCLUIR SIMBOLOS

A introducdo de espacos nos nomes dos produtos destréi a construgdo grdfica e consequentemente, a identidade visual da marca. Simultaneamente, a
representacdo de um produto com espacos no nome, em termos de URL, torna-se complicada, sendo preciso juntar todas as palavras ou recorrer a uma
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2. OS NOMES NAO DEVEM SER DEMASIADO LONGOS

Um nome demasiado longo ndo favorece a repeticdo e memorizacdo rapidas. Além disso, graficamente, cria um desequilibrio, comprometendo a identida-
de visual da marca. Sempre que possivel, deve optar-se por nomes claros, mas sucintos.
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NOMES DE PRODUTOS NORMAS PARA CRIACAO DE NOMES

3. SEMPRE QUE POSSIVEL, DEVE EVITAR-SE A UTILIZACAO DE PALAVRAS ACENTUADAS

A acentuacao cria inimeros problemas, nomeadamente em termos de URL, uma vez que os carateres acentuados ndo sao utilizdveis em URL (apesar de
ndo ser impossivel, ndo é corrente, nem pratico), pelo que o nome no URL ficard sempre descaracterizado. Além destes problemas, a acentuacao cria de-
sequilibrios visuais inconcilidveis com o sistema de construcao apresentado, especialmente no que diz respeito a sub-dreas.
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4. A UTILIZACAO DE SUB-AREAS E§TA RESERVA- 5.0 NOME DE SUB-AREA DEVE SER MAIOR DO
DA A SITES COM LOGICA DE NEGOCIO QUE O PRODUTO-PA|

épetsor detesfar ﬁrev;sto a construgao dde sub-areas, cop;lo dSAPO }[/oucher O sistema de construcdo ndo suporta nomes para sub-areas cujo compri-
estaurantes’, estas devem ser reservadas para necessidades muito espe- i seia menor do que a mencéo do produto-pai, pelo que deve optar-se

aﬂ;os de :ﬁgodaofg n?o pa;o criar ge;goes de sites que nao acrescentam por um nome de sub-area comprido o suficiente para ndo destruir o equili-
nada ao utilizador final e podem prejudicar a navegacgdo. brio gréfico da composicao.

Caso surja necessidade de aplicar uma excecao a esta regra, o naming
deve ser sempre decidido pela Unidade SAPO, com o acompanhamento da
equipa de Gestdo Estratégica de Marca.
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