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E feita em fung&o:
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.
+ DETERMINAGAO DOS INDICADORES DE ATRACTIVIDADE E A
rorasg | COMPETITIVIDADE
J
.
+ DEFINIGAO DOS CRITERIOS DE AVALIAGAO
22 FASE )
.
+ INTRODUGAO DE PONDERADORES
3% FASE )
.
+ CONSTRUGAO DA MATRIZ
42 FASE )
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INTERPRETAGAO DA MATRIZ

Existem 4 posicionamentos mais claros:

4 N/ N
- ' A - Manutengdo sem
‘ 8;:?,2::,": nto Investimento
(Desinvestimento)
. J\ y
4 N/ N
B - Desenvolvimento _ _
Selectivo D - Baixo Perfil
. J\ y
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ZONA DE
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Competitividade
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