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| . Conceitos basicos — Lesson 1

1.1. - O que se entende por Economia: esta ocupa-se das questdes que surgem em relagdo a satisfacdo
das necessidades dos individuos e da sociedade.

A satisfacdo de necessidades materiais (alimentagao, vestuario, habitagao) e ndo materiais (educacao,
lazer) de uma sociedade obriga os seus membros a levar a cabo determinadas atividades produtivas.
Mediante estas atividades obtém-se os bens e servigos necessarios.

Bem: todo o meio capaz de satisfazer uma necessidade tanto dos individuos como da sociedade.

A ECONOMIIA é a ciéncia que estuda a forma como as sociedades utilizam recursos escassos, passiveis de
usos alternativos, para produzir bens com valor e de como os distribuem entre os varios individuos.

Na base desta definicdo estao 2ideias fundamentais:

- A Escassez

- A Eficiéncia

Considerando a Escassez: Se pudessem ser produzidas quantidades infinitas onde todos os bens ou se os
desejos humanos fossem complemente satisfeitos, quais seriam as consequéncias?

- dado que cada um poderia ter tanto quanto lhe apetecesse, ninguém se preocuparia com a reparticdo
do rendimento entre os diferentes individuos e classes.
Neste caso, ndo existiriam bens econdmicos, isto é, bens que sdo escassos ou tém oferta ilimitada. Todos
os bens seriam livres (ex. areia do deserto e a agua do mar). Os precos e os mercados seriam irrelevantes.
No entanto, na realidade, os bens sdo limitados enquanto que os_desejos sdo ilimitados.
Dada a existéncia de desejos ilimitados, é importante que uma economia faca o melhor uso dos seus
recursos limitados -» Eficiéncia — esta corresponde a utilizagdo mais eficaz dos recursos de uma sociedade
na satisfacao dos desejos e das necessidades da populagao.
A economia estd a produzir de forma eficiente - quando o bem-estar econémico de um individuo ndo pode
aumentar sem prejudicar o bem-estar de outro individuo.

A esséncia da economia é compreender a escassez e em seguida prescrever como deve a sociedade
organizar-se de modo a proporcionar o uso mais eficiente dos recursos.

1.1.1. — A Economia Positiva Vs Normativa:

A Economia Positiva: define-se como a ciéncia que procura explicagdes objetivas sobre o funcionamento
dos fendmenos econémicos. E a analise dos factos e do comportamento de uma economia, ou do “modo
como as coisas sao”.

A Economia Normativa: oferece prescricbes para a acdo baseadas em juizos de valor pessoais e subjetivos.
Esta considera “o que deveria ser”.

1.2. - A Economia como ciéncia: a abstracdo: o principal objetivo da ciéncia econémica é
compreender como funcionam as economias dos diferentes paises. Esta compreensdo exige
que se utilizem teorias que expliquem o funcionamento dos fendmenos econémicos. Para tal, é
necessario a abstragao.

1.2. — As Teorias: uma teoria é uma explicagdo do mecanismo subjacente aos fenémenos
observados. E uma simplificagdo deliberada das relacdes observadas que pretende explicar essas
mesmas relagdes.

As teorias

— por um lado pretendem explicar porque se observam no mundo real determinados
acontecimentos ou porque se da uma relagao entre varidveis

— por outro lado facilitam a previsao das consequéncias de alguns acontecimentos.



1.2. 2. — Os Modelos Econdmicos: para tratar de inferir sobre atividades econédmicas os
economistas devem-se preocupar com relacdes de causa e efeito.

Um modelo é uma simplificacdo e uma abstracdo da realidade que através de pressupostos,
argumentos e conclusdes explica uma determinada proposi¢cdo ou um aspeto de um fenémeno
mais amplo.

Os modelos econémicos pressupdem que o comportamento dos individuos é racional:
- 0 comportamento racional dos individuos exige que estes atuem coerentemente de acordo com
a sua ordem de preferéncias.

A racionalidade garante ao sujeito econdmico um critério estdvel, a partir do qual decide a sua
acdo perante cada situacdao. Na medida em que os sujeitos ajam racionalmente as suas agdes
serao previsiveis e poder-se-ao estudar as suas consequéncias.

1.3.. = Os instrumentos de andlise econdmica — segundo J. Schumpeter o que distingue um
economista é o dominio das trés seguintes técnicas de andlise:

* Historia

* Estatistica

* Teoria
O economista utiliza os dados estatisticos e as séries histdricas que descrevem os fendmenos que
pretende explicar e analisa-os a luz da teoria econdmica.

A teoria econdémica : é composta por um conjunto de defini¢Ges, pressupostos e algumas
hipdteses sobre o comportamento das varidveis econdmicas.

Varidvel Econdmica: é algo que influencia as decisGes relacionadas com os problemas econdmicos
fundamentais ou algo que descreve os resultados dessas decisdes.

As varidveis econdmicas podem ser:
* enddgenas vs exogenas
* de stock ou de fluxo
* nominais ou reais

As varidveis endégenas — sao aquelas cujos valores sdao determinados pelo sistema de relagées
funcionais entre varidveis que intervém no modelo. Sdo determinadas pelo funcionamento interno
do sistema econdmico (ex. P e Q).

As exogenas — sdo aquelas cujos valores ndo sdo determinados dentro do modelo em que esta
inserida. Sdo determinadas pelas condi¢Ges externas a economia (Ex. seca).

As varidveis de stock — sdo aquelas que estdo referidas a um momento do tempo, a referéncia ao
tempo é necessaria como um dado historico.

As variaveis de fluxo — sdo aquelas que s6 fazem sentido quando referidas a um determinado
periodo de tempo.

As varidveis nominais — sdo aquelas que se expressam em unidades monetarias correntes, isto &,
em unidades do ano em questao.



As varidveis reais — sdo as que tém em consideracao as variacdes do nivel geral de precos e se
expressam em unidades monetarias do ano base.

Variavel real = (varidvel nominal) / (Indice de pregos)

lll — A Escassez e a Necessidade de Escolha - Lesson 2

3.1. - Fatores Produtivos e sistema produtivo

O problema econdmico surge porque as necessidades humanas sdo virtualmente ilimitadas,
enguanto que os recursos economicos (logo os bens econdmicos) sao limitados.

A escassez é um conceito relativo, no sentido de que existe um desejo de adquirir uma quantidade
de bens e servigos maior do que os disponiveis.

Os individuos tentam satisfazer inicialmente necessidades bioldgicas ou primarias (alimentagao,
habitacdo, vestuario). Tentam também satisfazer necessidades relacionadas com a assisténcia
médica, educacao, transporte.

Note-se que Escassez ndo é sindnimo de Pobreza.

3.1.1. - Os fatores produtivos — sdo 0s recursos e servicos (recursos naturais, trabalho, capital)
empregues nos processos produtivos (para produzir bens e servicos).

Recursos Naturais: Terra, minerais, recursos energéticos.
Os recursos podem ser distinguidos entre:

Renovaveis — aqueles que podem ser utilizados de forma reiterada na produgdo
Nao renovaveis — aqueles que se esgotam ao serem empregues no processo produtivo.

O Trabalho — é o tempo e as capacidades intelectuais que os individuos dedicam as atividades
produtivas.

Em economia ao referir o fator trabalho é frequente fazé-lo com capital humano. Este é
entendido como educacdo e formacao profissional que aumentam o rendimento do trabalho.

Os gastos em educacdo e formacdo profissional contribuem para aumentar a capacidade
produtiva dos trabalhadores.

O Capital — Maquinas / ferramentas / computadores / edificios / etc.
Os recursos de capital formam os bens duradouros de qualquer economia.

Os bens de capital ndo estdo concebidos para satisfazer diretamente as necessidades humanas,
mas sim para serem utilizados na produc¢ao de outros bens.

Enquanto que o trabalho e recursos naturais sdo fatores originarios, existem. Em geral, em virtude
de forgas fisicas e bioldgicas- O capital, por sua vez, foi produzido no passado, isto é, € um produto

da Economia.

3.2. — A Fronteira de Possibilidades de Produgao (FPP)



O problema econdmico de base, isto €, a facto de que os recursos estao disponiveis em
guantidades limitadas e a necessidade consequente de escolher, pode ser expresso através da
representacdo grafica da FPP.

A curva da transformacao ou FPP mostra a quantidade maxima de bens ou servigos que uma
determinada economia pode produzir, dados os recursos e a tecnologia de que dispde e dadas as
quantidades de outros bens e servigcos que também produz.
Para simplificar o problema de escolha, considere-se:

—-> uma economia que dispde de uma dotagao fixa de fatores produtivos

- todos os fatores estdao a ser empregues

—> apenas se produzem 2bens: alimentos e vestudrio.
Se a partir de uma dada situacgao, se decide produzir mais alimentos e se orientam os esforgos
nesse sentido, terd de se estar disposto a produzir menos vestuario.

Deste modo o aumento da producdo de alimentos tem um custo para a sociedade em termos de
vestudrio que se deixou de produzir.
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Todos os pontos da FPP s3ao em principio igualmente desejaveis. De certo modo, as posi¢des mais
interessantes sao as intermédias, dado que tanto a alimentagdo como o vestudario sao
necessidades humanas.

3.2. 1. — Custo de Oportunidade

Se todos os recursos estdo a ser plena e eficientemente utilizados, a economia enfrenta uma questao:
Num mundo de escassez para produzir uma quantidade superior de um bem é necessario reduzir a
producgdo de outro. E essa quantidade que se reduz é o designado custo de oportunidade.

Custo de oportunidade de uma decisdo é o valor do bem ou servico de que se prescinde.

Exemplo: De B para C o custo de oportunidade de produzi mais uma unidade de alimentos é o de
3unidades de vestuario.

3.2.2. - Aforma da FPP

Curva descendente: com inclinagdo negativa. ( ALl [V)

Curva Concava: Com os fatores produtivos ndo sdo igualmente aptos para a producado dos bens, os
valores do custo de oportunidade aumentam a medida que se vai substituindo cada vez mais um
bem por outro.

3.2.3. — A Lei dos Rendimentos Decrescentes



A concavidade da FPP e portanto o aumento do custo de oportunidade, pode justificar-se

recorrendo a Lei dos Rendimentos Decrescentes.

Esta lei refere-se a relacdo entre fatores produtivos e os bens obtidos no processo produtivo.
Segundo a lei dos RD, mantendo-se os restantes fatores contantes, o produto adicional de
aumentos sucessivos de um fator produtivo a partir de certo ponto ird diminuir.

Isto é, o produto marginal (variagdo na produgao total) de cada unidade de fator de producao
reduzir-se-a com o aumento da quantidade utilizada desse fator, mantendo constante todos os

restantes fatores produtivos.
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s¢ mantém Inalterados. A pattic do produto telal podemos
dedugir conceilos importantes de produtos marginal e médio.

Ty =1 s

Csoonnad o, 1498 )

Produtos total, marginal @ médio

A lei dos rendimentos decrescentes reflete entdo que para conseguir quantidades adicionais de um bem a
sociedade terd que utilizar quantidades crescentes de fatores. Logo, se existem rendimentos decrescentes
na produgao de um bem o custo de oportunidade de produzir unidades sucessivas do mesmo bem sera

cada vez maior.

3.2.4. - As Aplicagoes da FPP
O A Eficiéncia Econémica

A FPP de uma economia é uma fronteira que delimita duas regides:
- Uma em que a economia esta a desperdicar recursos (a baixo da FPP)

- Outra que ndo é alcangdvel (a cima da FPP)
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Os pontos situados sobre a FPP representam afetacdes eficientes no sentido de que a sociedade ndo pode
produzir uma quantidade superior de um bem sem reduzir a quantidade produzida de outro.

Os pontos situados abaixo da FPP representam afeta¢bes_ineficientes dos recursos, com meios disponiveis
na economia poder-se-ia produzir mais de ambos os bens.

Os pontos situados acima da FPP sdo inalcancdveis, pois a economia nao tem recursos suficientes para
produzir tais combinagdes de produtos.

= O Crescimento Econdmica
A FPP traca o limite das op¢des vidveis, com os recursos disponiveis os niveis de produgdo acima
da FPP s3o inatingiveis.

Com o decorrer do tempo tais pontos podem ser alcangados se, se incrementar a capacidade
produtiva econdmica.

O crescimento entendido com uma deslocagao da FPP para a direita, pode ter lugar em
resultado de um qualquer dos seguintes acontecimentos:
* melhoria tecnoldgica no sentido de novos e melhores métodos para produzir bens e servigos
e aumento do volume de capital
e aumento da forga do trabalho
* descoberta de novos recursos naturais
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= 0O Consumo Presente e Consumo Futuro

A acumulacdo de capital pode aumentar a capacidade produtiva da economia.
Para incrementar o capital a sociedade tem que sacrificar consumo presente e dedicar os seus
recursos a producdo de bens de capital que torna possivel a producdo de bens como de consumo
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3.3. - Os Problemas Econémicos Fundamentais e a Troca

Dado que os fatores produtivos estdo disponiveis em quantidades limitadas e que as necessidades
humanas sdo ilimitadas surge a necessidade da escolha. Esta evidencia-se quando se consideram 3
problemas fundamentais a que toda a sociedade deve dar resposta:

= O que produzir?

= Que bens produzir e em que quantidades?

= Investir em bens de consumo ou em bens de capital?

= Produzir bens de consumo com muita qualidade, mas em n? reduzido, ou com fraca
qgualidade e em n? elevado?

= Bens materiais ou servicos?

= Como produzir?

= Com que recursos e técnicas?

= Que pessoas irdo levar a cabo cada uma das atividades?

= A energia advira de centrais hidrdulicas, térmicas, nucleares ou solares?

= A producdo sera artesanal ou mecanizada?

= Para quem produzir?

= Quem consumira os bens e servi¢os produzidos?

= Como se distribuira a producdo nacional pelos individuos?

= Adistribuigdo do rendimento: igualitario ou diferenciada?

3.3.1.-ATroca

Para determinar o que produzir e como produzir as sociedades recorrem a troca uma vez que esta
permite a especializacdo.

Cada individuo possui capacidades e recursos distintos e deseja consumir bens diversificados.
Neste sentido a tendéncia natural é colocar-se em contato com os restantes individuos para trocar
aquilo que possui em abundancia por aquilo que ndo tem retirando-se, deste modo, um beneficio
mutuo da troca.

A troca possibilita a especializacdo dado que permite dar saida aos excedentes que se geram
guando os individuos se especializam na producdo de um bem em concreto.

Para além disso, desta forma se contribui para a eficiéncia considerada no seu duplo sentido:
— alcangar a combinacgdo correta dos recursos
—> obter com a minima quantidade possivel de recursos o maior volume de produgdo possivel.

= Troca sem moeda



Existem quando os individuos trocam entre si um bem por outro. Oferecem o produto que tém em
excesso e adquirem os produtos que necessitam.
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Inconvenientes:

- processo demorado (requer coincidéncia de necessidades)

- indivisibilidade de alguns bens.

Quando sao envolvidos muitos participantes o processo torna-se muito complexo e as limitacdes
basicas tornam-se latentes.

= Troca com moeda
As limitacOes da troca sem moeda desaparecem quando a esta se realiza com a intervencdo da
moeda. A troca torna-se mais facil e eficiente dado que ja ndo se requer que as necessidades
coincidam e desaparecem os problemas relacionados com a indivisibilidade.
Moeda é o todo o meio de pagamento geralmente aceite e que pode trocar-se por bens e
servigos.
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Il — A Oferta a Procura e o Mercado

2.1 - Os mecanismos de mercado

Sistema Econdmico — é o conjunto de relacdes basicas, técnicas e institucionais que caracterizam
a organizac¢do econdmica de uma sociedade e condicionam o sentido geral das suas decisGes
fundamentais e as causas predominantes da sua atividade.

O mercado é o mecanismo que responde a 3 questdes fundamentais que se colocam a todo o
sistema econdmico:

- 0 que produzir?

- como produzir?

- para quem produzir?

Mercado é toda a institui¢cdo social, que corresponde ou ndo a um lugar fisico em que os bens e
servigos, bem como os fatores produtivos se trocam livremente.

Preco de Mercado de um bem é o n2 de unidades monetarias necessarias para se obter em troca
uma unidade do bem.

- Em qualquer tipo de mercado o preco é o instrumento que permite que as transagdes se
realizem com ordem.

- O prego cumpre func¢des bdsicas de administrar a informacao e fornecer incentivos.

Agentes do mercado — compradores e vendedores.

Tipos de Mercado:
- Mercados Transparentes — quando ha apenas um ponto de equilibrio.

- Mercados Opacos — quando devido a existéncia de informacdo imperfeita entre os agentes existe mais do
gue uma situacdo de equilibrio.
- Mercados Livres — submetidos ao livre jogo das forcas da oferta e da procura.
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- Mercados com Interveng¢ao — quando agentes externos ao mercado (ex. autoridades econdmicas) fixam
precos.

- Mercados de Concorréncia perfeita — quando existe muitos vendedores e compradores, e nenhum deles,
pelos seus meios é capaz de impor e manipular os pregos.

- Mercados de Concorréncia Imperfeita — quando existem poucos vendedores ou compradores existem
grandes possibilidades de colocar os precos de acordo com os seus interesses.

2.2 - Oferta /Procura / Equilibrio

A Procura

Existe uma serie de fatores que determinam as quantidades que os consumidores desejam adquirir de
cada bem por unidade de tempo: Rendimento / Precos dos Restantes Bens / Preco do Préprio Bem
Preferéncias

Nos casos em que relacionamos a quantidade procurada de um bem e os fatores que a influenciam num
determinado periodo de tempo referimo-nos a Funcdo Procura ou Curva da Procura (representagdo grafica
da funcdo D).

Qp=D(P,, Y, P;, Pref.)

Ceteris paribus, existe uma relagdo precisa entre o pre¢co do mercado de um bem e a quantidade procurada
desse bem. Esta rela¢do é designada por fungdo procura-prego.
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de pracura flustra o bed da procura com inclinagio negativa,
' Lei da Procura com Inclinacao
| \\ = Negativa — ceteris paribus, quando o pre¢o de uma
Y I B E— mercadoria aumenta os compradores tendem a consumir
| uma menor quantidade dessa mercadoria (Se P [1- D [
IO O I T O 0 Jalll a Razoes:
5 0 i5 20 - Efeito Substituicdo — quando o pre¢co de um bem aumenta
ﬂﬁ;"mdfchﬂggfﬂgrﬂ vai ser substituido por outros similares (Ex. coca-cola e a
Pepsi).

- Efeito Rendimento — quando o preco sobe ficamos de certa forma mais pobres do que anteriormente, de
modo que se deve abrandar o consumo do bem.

A Oferta

Existem varios fatores que influenciam a oferta da empresa individual: Pre¢co do Bem / Preco dos Outros
Bens / Preco dos Fatores Produtivos (K, T, L) (r) / Tecnologia / Preferéncias dos Produtos

Qs=S(Py, Py, 1, 1, Pref.)



Ceteris paribus, a relagdo que existe entre o pre¢o de mercado de um bem e as quantidades que os
produtores desejariam/ estdo dispostos a produzir e vender desse bem num determinado periodo de

tempo é denominada de Funcao Oferta-Preco ou Curva da Oferta.

] o
']

FREUTT B, & curva da eforta relacios o quastidada

ofpge, 4 does & P DD

A curen da el tn repaesenin oo pres pregedpemiidile do

undre 31, Fu s o CUCTR oo enioe daee e Lo,

U el B e da cleln S5 oom indisegts podil,

[{,mmld‘\ﬁ"!l L np b v Baoaa i i s a il G
o 5 n " m
Suanticada oo lleoos Ob s
dmlEAen o oalar S abi
(0] Equilibrio de

Mercado — quando colocamos em contato os produtores e os consumidores com os seus
respetivos planos de producdo e de consumo, isto €, com as respetivas curvas S e D, podemos
determinar o prego e a quantidade de equilibrio desse mercado particular:

e O preco de equilibrio é aquele para o qual a quantidade procurada é igual a quantidade
oferecida.

* A quantidade que corresponde ao preco de equilibrio é a quantidade de equilibrio.
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FIGURA 36, O equilibrio de mercads ocorme na Infer-
secifia dns curvas da ofenln o da proeara
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Nenhuma das curvas por si nos diz onde chegardo os pregos nem que quantidades se produzira e
consumird a cada prego.
* E necessdria uma analise conjunta de ambas as curvas
Situagoes Possiveis:
- p>p* - excesso de oferta



- p<p* - excesso de procura
- p=p* - equilibrio

Conceito de Equilibrio — situagdo em que ha forgas inerentes que incitem a troca.
Sé ocorrerdo trocas a partir da situagdo de equilibrio em resultado de fatores exdgenos que alteram o

status quo.

Deslocacdo da Curva da Procura e da Oferta
Quando variam os fatores que anteriormente estavam sob a_condicdo ceteris paribus, como sao afetadas
¢ As Curvas da Procura ¢ As Curvas da Oferta ¢ E o Equilibrio de Mercado?

Deslocac¢ao da Curva da Procura
Ao determinar a quantidade procurada a diferentes pregos supomos que permanecem constantes, todos
os fatores que podem afetar a procura a excegao do prego.

- Dentro desses fatores os mais importantes sdo:
* Rendimento dos Consumidores
* Preco dos Bens Relacionados
e Preferéncias dos Consumidores
No entanto quando estes fatores se alteram originam desloca¢Ges da curva da procura.
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FIGURA 3-3. Aumento na procura do autombvels
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Assim, em geral, é de esperar que 0os movimentos na procura se deem no mesmo sentido que os
movimentos do rendimento.

Bem Normal — quando em resultado do aumento do rendimento a quantidade procurada a cada prego
aumenta.

Bem Inferior — quando em resultado do aumento do rendimento dos consumidores a quantidade
procurada diminui.

Alteracdo nos Precos e Bens Relacionados

Bens Complementares — quando em resultado do aumento do pre¢co de um dos bens a
quantidade procurada do outro diminui.

Bens Substitutos — quando em resultado do aumento do preco de um dos bens a quantidade
procurada do outro qualquer que seja o seu preco.

Alteracoes das preferéncias dos Consumidores

Se maior preferéncia: Q U= D [
Se menor Preferéncia: Q e D [J

Deslocagdes e Equilibrio

(&) Desloonygio dn procura W
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(b} Uma deslocacio da curva da procura leva a wm excedenle da oferta. U prego
tenderd a subir, enquanto o prego e a quantidade de equilibiio subiriio para £,



Deslocacao da Curva da Oferta os consumidores n3o s3o os Unicos que condicionam a evolugdo

do mercado.
A curva da oferta mostra exclusivamente os efeitos das variacdes dos precos sobre a quantidade oferecida

dado que se estabeleceu a condicdo ceteris paribus.

As varidveis mais significativas que afetam a oferta sao:
* Preco dos fatores produtivos

* Prego dos bens relacionados

e Tecnologia existente

a—
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FIGURA 3-5. Oferta acrescida de antomdvels

Com & diminuigiio dos custos do produgio ou o acréscimo da

concorréincia japonesa, a oferta de antomdbvels anmenta, Para

cada prego, of produtores nacionais ¢ eslrangeiros oferecerio

mals aulomdvels & a curva da oferta destocar-se-§, pordanto,

para & diveita. (O que acontecerin & curva da oferla s¢ o

Congresso aprovassa uma quots de imporiacio restriliva da - Precos dos fatores produtivos (ex.
importagio de nutomGveis?) fertilizante)
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Guantidade oforecida do autombvels {mthdos por and) _ )
- Pregos dos bens relacionados (ex. milho e

cevada)

e Pe Qs U= SO

*P= QSU= DO
Se o preco do milho diminuir é provavel que os agricultores prefiram produzir cevada. Curva de oferta de
cevada desloca-se para a direita em consequéncia da reducdo do preco do milho.

- Tecnologia Existente — se uma tecnologia contribuir para reduzir os custos de produgdo e aumentar
os rendimentos, poderd fazer com que os produtores oferecam mais produtos a qualquer preco e em
consequéncia a curva da oferta desloca-se para a direita.
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Deslocagao e Equilibrio

{a) Doalocogdic da aferin
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FIGURA 3-7. Deslocagles na oferla ow na procurs alioram o prego o a quantidade de
eoqullibrio
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/ E Efeitos das deslocagbes das curvas da oferta e da procura

; 15 Quando se desloca a curva da procura ou a da oferta os
P efeitos sobre pregos e quantidades sao previsiveis:
| | DI D0« curvadaD 0 < eQell
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Se ambas as curvas se deslocarem os efeitos sobre precos e quantidades ndo sdo perfeitamente previsiveis.
Tudo dependera da intensidade da deslocacdo relativa de cada uma das curvas:
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- Deslocacao
e Movimentos ao longo da Curva



As deslocac¢des das curvas da oferta e da procura implicam alteragdes nas situacées de equilibrio.

{n) Destocagdo da procura
yequili P
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FIGURA 3-8, ]i:::]m:a.l;-ﬁc: & movimonlos ag lﬂus-ﬁ dng curvas
(&) Movimante ao longo do curva da procura
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- Deslocagdo da curva da procura: aumento
ou Diminuigdo da procura

- Deslocagdo da curva da oferta: aumento
ou deslocacdo da oferta

- Movimento ao longo da curva da procura:
aumento ou diminuicdo da quantidade
procurada

- Movimento ao longo da curva da oferta:
aumento ou diminuicao da quantidade
procurada

unidacles, em E'. Em {h) uma desloese o na oferta resulls mim

mavimento ao longo da

sistema de precos.

Tpara £,

A Afetacido de Recursos pelo
Mercado

O mercado ndo coloca apenas
compradores e vendedores em contato
para coordenar as atividades através do

O sistema de precgos é capaz se, se cumprirem determinadas condi¢des sobre o comportamento dos
agentes de coordenar a afetacdo dos recursos entre diferentes industrias:

- A busca de lucros por parte da empresa e o desejo por parte dos consumidores de aumentar a sua
satisfagdo através do consumo sdo a chave deste processo.

As fases do processo de afetacdo de recursos

- os consumidores revelam as suas preferéncias no mercado ao comprarem umas coisas e ndo outras
- 0s votos dos consumidores condicionam as decisGes dos produtores. Desta forma: O que é Produzir?

- A concorréncia entre os produtores em busca de beneficios determina:
COMO SE HAO DE PRODUZIR OS BENS
- A concorréncia impulsionard os produtores a procurar as combinagdes de fatores que permitam produzir

ao minimo custo

- Escolher-se-4 o método mais adequado, tanto do ponto de vista dos custos como do rendimento. Dado
gue o Unico caminho a seguir enfrentando os precos concorrenciais sera o da reducao de custos e da

adocdo de métodos cada vez mais eficientes.
- A oferta e a procura nos mercados de fatores produtivos determinam o qué, como e para quem.
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OFERTA / PROCURA / ELASTICIDADE
A Procura e o Conceito de Elasticidade

Preco e a Receita Total
Todas as empresas sabem que dada uma curva da procura a quantidade procurada sera maior se o prego
descer e menor se o prego aumentar.
Uma informacgdo que tem interesse para a empresa diz respeito a como sera afetada a receita total que a
empresa obtém em consequéncia de alteragdes nos pregos.

Receita Total = (prego) + (quantidade procurada)

O sentido da alteracdo da receita total quando o varia, o preco depende da “sensibilidade” da quantidade
procurada. Esta relacdo expressa-se mediante o conceito de elasticidade da procura.

Elasticidade Preco da Procura
Mede o grau em que a quantidade procurada responde as variacées do preco do mercado

O coeficiente da elasticidade prego da procura é a razdo entre a variagao percentual da quantidade
procurada de u bem e a variacdo do seu preco em 1%, mantendo-se constantes os demais fatores que
afetam a quantidade procurada.

At

L= A% Quaniidade Procirada _ '3
P A% Preco AL
jl

- Uma elasticidade elevada indica um elevado grau de respostas da quantidade procurada a variacao do
prego
- Uma elasticidade baixa indica uma escassa sensibilidade as variacdes do preco.

A Procura é:
* Elastica se a elasticidade do prego da procura for superior a 1.
* Inelastica se a elasticidade prec¢o da procura for menor que 1.



* Elasticidade Unitaria se a elasticidade prego da procura for igual a 1.
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A Elasticidade Preco de uma Curva da Procura e seu Declive
Existem diferencas entre a elasticidade de uma curva da procura e o seu declive. Analiticamente a
elasticidade da procura é igual ao declive da fungdo num ponto (AQ/AP) multiplicada pelo quociente (P/Q)
l.e=(AQ) xP
(apP) Q

No caso da fung¢ao procura ser uma linha reta
e A Q /AP sera constante
«0s G e e .o C g

o=

L

Figura 5.2. Elosticldod de wa curva doe domanda Seeal, Fm
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Elasticidade Preco de uma Curva da Procura




No caso de uma fungdo procura linear a elasticidade num ponto é dada pelo quociente entre o
comprimento do segmento de reta abaixo do ponto e o comprimento do segmento de reta acima do
ponto.
(11 U truque permite-lhe caleular, de uma forma simples,

a elasticidade prego de uma curva da procura: A elasficidade de

wina limha recla e ponle obidim-se pelo quocienie enire o comprri-

menie do seemento de recla abaixo do ponie € o comprimento do

segmeentlo de recla acima do ponto,
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FIGURA 4-5

Para comprovar isto, examine primeiro a Figura 4-4. Note
que, no ponto intermédio, M, o comprimento do segmento
acima (AM) e o do segmento abaixo (MZ) sio exactamenle
iguais, e dlai o elasticidade ser AMZAM = 1, No ponio R, esla
fbrmula da-nos By = BZAR=3/1=13; em R, Epe= 173,

Sabendo como se caleula Ky para uma linha vecla, tambéin
se sabe como calculi-la para qualquer ponto ao longo de uma
curva da procura, tal como se mosira na Figura 4-5. (1)
Desenhe a linha recla langenle & curva no ponto (p.ex., em &
na Figura 4-5), e, de seguida (2) calcule £, para a linha recin
nesse ponlo (p. ex., By em #= 3). O resullado serd a elasii-
cidade correcta da curva no ponto 8.

De forma genérica pode afirma-se que:
- a elasticidade de uma fung¢do num ponto é igual a elasticidade da reta tangente a funcdo nesse ponto e
- equivale ao quociente entre a distancia sobre a reta desde o ponto ao eixo das abcissas e a distancia sobre

a reta desde o ponto ao eixo das ordenadas.

A Elasticidade Arco da Procura
A defini¢cdo de elasticidade até agora mencionada sé esta correta quando mede as consequéncias de
alteragbes muito pequenas nos pregos. -

Observe-se a seguinte figura:

Flgura 5.4, Bosticiclad orco,

Segin ol punta en gue R sivemas al volor S b elostcidod
sard cslintg, Poro svitor outo ndoterminecde semosos o
aklicand promesio,

(Modades, 1=:43)

Epial =066 & prm': 0,25 o 3 4



Entdo temos uma indeterminacao, isto &, a elasticidade é distinta caso comecemos em A ou em B.
Para resolver esta determinacdo deve-se calcular uma elasticidade para o arco compreendido entre os
2pontos:

AQ

E,. = {El‘{?:]"rz=h":ﬂl. A+F

i AP AP Q+0,
(P, +P,)/2

Fatores condicionantes da Elasticidade Preco Procura
Natureza das Necessidades que o Bem Satisfaz

Bens de Primeira Necessidade — é de esperar que os valores da elasticidade sejam reduzidos no sentido
de que é dificil deixar de o consumir, e, portanto altera¢Ges na quantidade procurada em resultado de
variagdes nos precgos serdo reduzidas

Bens de Luxo — procura bastante elasticidade, os consumidores podem abster-se de os consumir se o seu
preco subir.

Disponibilidade de Bens Substitutos do Bem em Questao
- bens facilmente substituiveis tendem a ter uma procura mais eldstica do que os bens que ndo o sdo, dado
gue uma subida do pre¢o podemos substituir a procura do bem pelo seu substituto préximo.

Proporcao do rendimento gasta no bem
Bens que tém uma importancia maior sobre o rendimento do individuo tendem a ter uma procura mais

elastica do que os bens cuja participagdo no rendimento é mais reduzida (consumidores menos sensiveis
a0s precos)

Periodo de tempo considerado
Em geral quanto maior for o periodo de tempo mais elasticidade serd a procura para a maioria dos bens.

Algumas razoes:

- a adaptacdo dos consumidores a alteragdes de precos requer tempo.

- dificuldade de realizar alteragdes tecnoldgicas imediatas que permitam substituir, no consumo, uns bens
por outros.

A elasticidade cruzada da procura e a elasticidade rendimento

°_Elasticidade cruzada
A quantidade procurada de um bem nado sé mostra a sensibilidade a alteracdes do preco do préprio bem,
mas também a alteracdes dos precos de certos produtos que estao estritamente relacionados com ele:



- Bens substitutos (ex. coca-cola / Pepsi)
- Bens complementares (ex. café-aglcar/ carro-combustivel)

Dada a existéncia desta rela¢do é necessaria uma medida da sensibilidade da quantidade procurada de um
bem perante varia¢des dos precos dos bens que estdo relacionados com ele:
e Elasticidade cruzada da procura do bem i em relagdo ao bem j serd dada por:

AL
- i
o J"l‘ll.ul'."{__.]‘l.h {-'I.

'.:ll:':l — o AP
o AP, ™

° Elasticidade Preco Cruzada da Procura - mede a influéncia de uma varia¢do no preco do bem j sobre
a quantidade procurada do bem i.
Pode ser:

* Positiva - quando a quantidade procurada de i aumenta a medida que aumenta o prego de j — caso
dos bens substitutos.

¢ Negativa — quando o aumento do pre¢o do bem J provoca uma reduc¢ao na quantidade procurada do
bem i — caso dos bens complementares.

° Elasticidade Rendimento da Procura - quando varia o rendimento alteram-se as procuras de bens por
parte dos consumidores.

Em termos gerais a procura de um bem aumenta quando aumenta o rendimento.

A resposta da procura a alteracdo no rendimento é medida pela elasticidade rendimento da procura que é
dada por: AQ

e :ﬁ%Qﬂnﬂ
U AR AR
i
Os bens podem ser distinguidos entre normais e inferiores de acordo com a alteragao na quantidade
procurada quando se altera o rendimento:
* Bem Normal - é aquele cuja elasticidade rendimento da procura é positiva, significando que a
procura aumenta quando aumenta o rendimento.
- Bem de Luxo — tem elasticidade rendimento da procura superior a 1 — a participacao dos bens de
luxo nos gastos dos consumidores aumenta com o rendimento.

- Bem necessario — tem uma elasticidade rendimento da procura inferior a 1. — a participacao dos
bens de 12 necessidade diminui com o rendimento.

* Bem Inferior - ¢é aquele cuja elasticidade rendimento da procura é negativa, significando que a
procura diminui a medida que o rendimento aumenta.

A quantidade procurada de bens que ndo sdo de luxo aumenta menos do que proporcionalmente em
relacdo ao rendimento, de tal modo que quando aumenta o rendimento, diminuira o seu peso relativo nos
gastos dos consumidores.

No entanto, apesar do facto de que a propor¢ao do rendimento gasta em bens, que nao sdo de luxo,
diminui a medida que aumenta o rendimento, o gasto total nesses bens aumenta quando aumenta o
rendimento, sempre que o bem ndo seja inferior.

= Figero 5.5. Tipelogio do bienss sogin ke relacisn demondo-ronta; ki oure
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. Bem de Luxo (> 1)
Bem Normal (>0)
Bem 12Nec. (<1)

ERD (elasticidade rendimento) ponto base é o [ (zero)

 Bem Inferior (<0)

° A Elasticidade da Procura e a Receita Total — se o preco se alterar o que acontece a despesa/
receita total?

Tudo ird depender da reacao da quantidade procurada: se aumentar o suficiente para
contrabalancar o efeito da reducdo do preco, entdo a receita total irda aumentar.

- Para que o aumento da qualidade procurada compense o efeito da reducdo do preco sobre

a receita total, a quantidade procurada deve ser suficientemente sensivel ao preco, isto &, a
elasticidade da procura de ve ser superiora 1 (>1)

- Quando a elasticidade da procura é menor do que 1 o aumento da quantidade procurada nao
compensa a reducdo do preco, a receita total ird reduzir-se

- Se a elasticidade da procura for unitarig, a receita total ndo varig se se reduzir o preco.
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FRAUAA 4-23 PROCURA, DESPESA TOTAL E ELASTICIDADE PREGD
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A Maximizac¢do da Receita Total

Receita Total é dada pela expressdo: RT = P*Q

Fungdo Procura é dada por: Q = Q(P)

Esta relagdo pode ser estabelecida de forma inversa: P =P (Q)

Entdo, a receita total pode ser dada por uma fun¢do dependente da quantidade: RT = P(Q)*Q=F(Q)

Daqui podemos definir receita marginal (RMg) como o aumento que produz na receita total dada uma
variacdo na quantidade procurada, isto é,
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A Elasticidade da Oferta — esta diz-nos como respondem os mercados a altera¢des do rendimento ou de
qualquer fator que desloque a curva da procura.

A elasticidade preco da oferta - é a variacdo percentual que se verifica na quantidade oferecida de um bem
quando varia o seu preco em 1% mantendo-se constantes os restantes fatores que afetam a oferta.

Uma vez a curva da oferta tem um declive positivo, a elasticidade da oferta serd sempre positiva:
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A Elasticidade da Oferta e a Resposta do mercado — dado que a elasticidade da oferta mede como
respondem os mercados a altera¢des na economia:

* quanto mais eldstica for a oferta mais facil serd para os vendedores aumentar a produgao perante um
aumento dos pregos.




@
(a)

I ET o
‘\‘\‘u_f
(2]

T e————— o
o
(el

Figwa 5.7, Rigidoz o lo curves de olets an luncidn del paado do llompo consldoroda,

El edecto quo produce ol oumonio do ko domosido on ol pro
el woria sogpin ol pofode de Bompa comideodo, le wual
mphcand wno delesminocde shaskcides on bo curve da olesto,

Dadingpuimas Ires perfodos

lnl Ho hoy Sempo poro molizer ojpie olguno omep lo
proallin da la demando v lodo ol olecle so rodisce
o vk,

ihi Hay liompe poro roealeor charlod ofuibes om ot lac
iomas warkehlns, oblndindete un equelbris o coro
plaze,

) Hoy llompo poro deolinge todos ko olesios nocesa.
flod v o aquilbeio oa o longps plase.,

Bosullio, puas, quo cuonie moyor 03 o parkoda de ojutte,
mayed o4 lo ehoslicidod de lo alfans y sense ol sumants dal
Procis,

A elasticidade da oferta depende da capacidade de reacao dos produtores em relacdo a alteracao dos
precos. Esta capacidade de reacdo depende:
e das carateristicas do processo produtivo
* da necessidade de empregar, ou nao, recursos especificos na producao do bem
* do periodo de tempo considerado
° muito curto prazo, oferta rigida ou inelastica (deslocacdo da D s6 aumentam precos)
° médio prazo, elastica (aumentam precos e quantidades em resultado de deslocag¢do da procura)
° longo prazo, oferta perfeitamente elastica (ligeiro aumento do preco e um incremento significativo
da quantidade oferecida no mercado, em resultado de desloca¢Ges da curva da procura)

A Teoria da Utilidade

° Utilidade Total e Marginal

Ao estudar a conduta dos consumidores o que pretendemos entender sdo os principios que orientam os
individuos quando procuram bens ou servicos.

Para explicar o comportamento dos consumidores podemos aceitar como ponto de partida que os
individuos tendem a escolher os bens ou servicos que valorizam mais, isto é, aqueles que lhe ddo maior
utilidade ou satisfacao.

Utilidade: é o sentimento subjetivo de satisfacdo que uma pessoa experimenta em consequéncia de
consumir um bem ou servigo.

Utilidade : uma magnitude mensurdvel?

Numa perspetiva histdrica o conceito de utilidade utilizadora era o de utilidade cardinal, isto é, utilidade
como uma magnitude mensuravel.

Se supusermos que a utilidade é mensurdvel poderiamos fazer afirmagdes do tipo:

- a utilidade que tenho de andar de carro é o triplo de andar de autocarro.

No que respeita a relacdo existente entre a quantidade consumida de um bem e a utilidade que
proporciona a experiéncia surge que:



- a medida que aumenta a quantidade consumida de um bem aumenta a satisfacdo ou seja aumenta a
utilidade total.

Funcdo utilidade: U ( x1, X2, ..., Xn)

Onde Xi sdo as quantidades de cada um dos n bens que podemos ser consumidos num periodo.

Ao realizar as suas escolhas os individuos atuarao no sentido de maximizar sua funcdo utilidade.

Utilidade Marginal Decrescente

Utilidade Marginal — de um bem é o aumento de utilidade total resultante do consumo de uma unidade
adicional desse bem mantendo constante o consumo dos restantes bens.

.MI u{‘-ll—f'ul x2) rr(xl..r?,:l_
Al

Umg, =

Esta equacdo mede a taxa de variacdo da utilidade (AU) associada a uma pequena variagdo no momento do
bem 1 (AX1). Note-se que o montante do bem 2 é mantido constante.

No que concerne a evolugdo da utilidade:

- a medida que aumenta a quantidade consumida de um bem, o incremento da utilidade total que
proporciona a ultima unidade é cada vez menor

- em termos graficos pode-se observar que a curva da utilidade total cresce a um ritmo decrescente
- se este é o caso, entdo a curva da utilidade marginal sera decrescente (declive negativo)
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A lei da utilidade marginal decrescente estabelece que a medida que aumenta a quantidade consumida de
um bem, a utilidade marginal desse bem tende a diminuir.

Apesar das preferéncias dos individuos para a maioria dos bens parecerem ser coerentes com o principio
da utilidade marginal decrescente, podem ocorrer casos em que este facto nao se verifique:

Exemplo: no caso de um colecionador espera-se que ao aumentar a quantidade de um bem aumenta a
utilidade marginal.

- Estes sdo casos considerados anormais.

Pode ocorrer também que a utilidade marginal aumente inicialmente, mas a partir de certo ponto venha a
diminuir:

- cado de uma fruta tropical desconhecida.

O equilibrio do Consumidor

Para analisar o processo de maximizacdo da utilidade do consumidor deve ter-se em conta duas questdes:
- o rendimento do consumidor é limitado e deve ser colocado pelo consumo de varios bens

- os diferentes bens contribuem de forma diferente para a satisfacdo do consumidor, uma vez que esse
contributo depende das preferéncias.

O consumidor que pretende maximizar a sua utilidade distribuira o seu consumo de maneira a que cada
bem lhe proporcione uma utilidade marginal proporcional ao seu prego.

A igualdade das utilidades marginais por u.m gasta

Lei da igualdade das utilidades marginais por u.m gasta estabelece que se procura cada bem até ao
ponto em que a utilidade marginal da Ultima unidade monetdria gasta nesse bem seja exatamente igual a
utilidade marginal da ultima unidade monetaria gasta em qualquer outro bem.

Analiticamente max UI::':M}:E}I
O objetivo do consumidor é: ET

s.a Y= pixg + pade
Reorganizando a equagac ¥z = Y/pz — (i )p2

Redefinindo o problema do consumidor: max ufx:, Y/pz2 = (pv/pa) Xi1]
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A condic¢do de primeira ordem para a maximizagao da utilidade é satisfeita se dv
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Igualando a zero a derivada total:
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O significado econdmico da lei da igualdade das utilidades marginais

¢ se por exemplo. Um determinado bem gerasse uma utilidade marginal por u.m gasta maior do que o
nivel comum dos restantes bens, o consumidor transferiria dinheiro que se destinaria a outros bens para o
consumo desse.

¢ 0 consumidor atuaria deste modo até a lei da utilidade marginal decrescente conduzisse a que a Umg
por u.m gasta nesse bem se igualasse a dos restantes.

Casos em que nao ocorra a igualizacao das Umg u.m gasta entre todos os bens significa que a combinacao
de bens que esta a ser realizada ndo é uma combinacdo de equilibrio e em consequéncia ndo maximizara a
utilidade do consumidor.

Lei das Utilidades marginais Ponderadas e a Curva da Procura
As equacles da procura podem ser obtidas a partir da condi¢do de primeira ordem (ou condicdo

de equilibrio) e da restricdo orcamental:
Liwmg, 1
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De forma genérica as fungdes procura de cada um dos bens seriam:
Xy =Dy [Py, Pg, Y)
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Y= DXy + PaXo

As equacOes dependem assim da forma concreta das preferéncias dos consumidores, isto é, da funcdo
utilidade.

A Lei das Umg ponderadas permite justificar o declive negativo da curva da procura ex.:
- se 0 preco do bem 1 aumentar o rdcio Limg, serd inferior em relagdo a Umg ponderadas dos restantes
bens. P2

- em consequéncia o consumidor reajustard o consumo do bem 1 (reduz o consumo, de forma que Umg1l
aumente até que, ao novo nivel de consumo, a nova Umg por u.m gasta seja outra vez igual a Umg por u.m
dos restantes bens.

Entdo: Quando o preco de um bem aumenta a quantidade étima procurada pelo consumidor reduzir-se-a e
como consequéncia a curva da procura tera declive negativo.

O Excedente do Consumidor - excedente do consumidor de um bem é a diferenca entre o
montante maximo que estaria disposto a pagar pelo nimero de unidades do bem que procura e o
montante que realmente paga o mercado.

O excedente do consumidor pode relacionar-se diretamente com as curvas da procura dos
consumidores: Pacrs
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O excedente do consumidor pode também ser utilizado para valorizar monetariamente o impacto

das variagdes dos pregos:
- a diminuicao do excedente do consumidor provocada por um aumento do preco é igual ao

montante maximo que o consumidor estaria disposto a pagar para impedir que houvesse lugar ao

aumento do prego.
- caso o preco se reduzisse o excedente do consumidor aumentaria. Neste caso o aumento do

excedente seria igual a0 montante maximo que estaria disposto a pagar para que houvesse lugar
a essa diminuicdo do preco. ren
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Procura Individual e Procura de Mercado
Até ao momento foram estudadas curvas de D para consumidores concretos.
No entanto é muito dificil analisar empiricamente a D de um bem por um individuo para além disso tem

pouco interesse.
Mais util serd a D de um bem por parte de um conjunto de individuos neste caso falamos de D de mercado.

Funcdo Procura de Mercado — refere-se a quantidade total que se D a cada pregco mantendo-se constantes
todos os demais fatores que afetam a procura.




Os determinantes da D de mercado s3ao os mesmos que determinam a D individual. No entanto devem-se

incluir alguns detalhes:
-acurva da D mercado é
influenciada ndo sé pelo
rendimento do grupo, mas
também, pela sua
distribuicdo entre os
individuos.

A curva da D de mercado
obtém-se somando
horizontalmente as curvas
D individuais.
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Uma abordagem da utilidade ordinal ndo exige uma quantificacdo da utilidade, apenas requer que os
individuos sejam capazes de ordenar as suas preferéncias.

Instrumento de analise:
- restrigdo orgamental

- curvas de indiferenca que representam as preferéncias dos individuos.

Restricao Orcamental — especifica as combinagdes de bens que o consumidor pode adquirir: a soma dos

montantes gastos em cada bem é igual ao rendimento:

Y<£ DXy + PaXe

Linha Orcamental — reflete as combinagGes maximas que o consumidor pode comprar de cada um dos

bens dados de mercado e o rendimento que detém
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Curva de Indiferenca — conjunto de combinag&es distintas dos bens entre as
quais o consumidor fica indiferente no sentido de que |he ddo o mesmo nivel

de utilidade. Ao longo de uma curva de indiferenga o consumidor n3o altera a
sua utilidade.

Mapa de curvas de indiferenca. Quanto mais afastada da origem estiver uma

curva de indiferenga, maior é a preferéncia do consumidor pelas combinagdes
o i ¥ 1 de bens que a
Lo ban Lot
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En ¢l texio analizamos ¢l tips normal de curvas de consiante (0, = constanie) ¥ aumenta la canti-

indiferencin. Segin las preferencias, cabria conside- dad de otro (2, + AQ,) ¢ Individuo permanecce
rar sin embarge, bos tipos de curvas de indiferencia en la misma curva de indiferencia,
recogitlas’en los grificos adjuntos: (e) El consumidor considera Q, perjudicial, por

(a) el consumidor considera n ambos blenes como

ejemplo basura, y s6lo s¢ manifestard indiferens
ic cuando con un meyor sconsumaos de este mnl

sustituios perfectos, o en olras palabras, como = :
; ! : se asocie con un mayor consumo del bien Q,,
cquivalenies. Por cjemplo, los bienes @) y Q aue pueds ser, por ejemaplo, comida. _

son dos objetos que s0lo se diferencian en ¢

color, y égte se considera irrelevante pars [a ne- {d) El bien Q, se considern neutral (o totalmente
cesidad que satisfacen. imtil) por un individwo cuando éste se muesira

(b} Fl consumo de blencs que son complementa:

indiferente ante cualguier cantidad consumida.

rios perfectos ha de realizarse cn proporciones (e} Las curvas de indiferencia serian horizontales si

fijas. Cunndo la canfidad de un blien permancéce el bien neuiral fuese Q..
@ L @
@, - @, a,
fa) (b le}
@, G
G, @,
(et} (e)
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Taxa Marginal de Substituicao entre 2 bens (X1 e X2) define-se como a quantidade maxima que o
consumidor estaria disposto a sacrificar de bem Ziara aumentar a consumo do bem 1 em uma unidade,

X2 IAX

sem como isso reduzir a sua utllldadeTM

A TMS é representada graficamente como o declive num ponto (em valor absoluto) da curva de

indiferenca.

Considere-se uma variagao no consumo de ambos os bens (AX1, AX2) que mantém a utilidade constante,
L.e., uma variagdo no consumo que nos permite mover ao longo da curva de indiferenca. Entdo temos que

ter:

Umgiaxs + UmgzAxe = AU =0



Ax2 Dl
Axl Ulng2

Resolvendo em ordem a inclinagdo da curva de indiferenga temos: TMS = -

A TMS é decrescente. O que significa que a curva de indiferenca se vai tornar cada vez mais plana a medida
que nos deslocamos para a direita adquirindo uma forma convexa.

Intuitivamente a medida que aumenta o consumo de um bem estaremos dispostos a renunciar uma menor
quantidade de outro bem, na medida em que se considera que a diversidade do consumo é mais razodvel
do que a concentragdo num unico (reduzido n2?) de bens.

Abordagem Ordinal e o Equilibrio do Consumidor
A TMS entre o bem 1 e 2 diz-nos a quantidade do bem 2 que o consumidor estda disposto a prescindir

para aumentar o consumo do bem 1 em uma unidade, mantendo a sua utilidade constante, (valorizacdo
subjetiva).

A relagdo entre o preco do bem 1 e do bem 2 indica qual a quantidade do bem 2 que é necessdrio
prescindir para adquirir uma unidade adicional do bem 1 (valorizagdo objetiva ou valorizagdo de mercado)

Exemplo: estou disposto a trocar 3unidades do bem 1 por uma unidade do bem 2, entdo TMS =1/3
O bem 2 no mercado vale o dobro do bem 1, entdo a relagdo de precos é de %

A escolha étima do consumidor é dada pela igualizagao entre a TMS entre os bens e a relagdo de precos dos
mesmos.

Em termos graficos o equilibrio é alcancado quando a TMS (declive da curva de indiferengca num ponto) é
igual ao declive da linha orcamental, isto &, a relacdo entre o preco dos bens.
J/

Figura 6.9. Equilibric del consumidor.
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Deducao da Curva da Procura

A curva da procura mostra como o consumidor ird reagir perante altera¢gGes no pre¢o do bem em questdo.
Suponhamos que o consumidor dispdes de um rendimento fixo e que sé consome dois bens (1 e 2) se, se
verificar uma redugdo do prego do bem 1 as preferéncias dos consumidores ndo se alteram. Mas, alteram-
se as possibilidades de escolha:

- por um lado porque se altera a estrutura de precos relativos

- por outro lado altera-se o rendimento real do consumidor.

Impactos sobre a linha orcamental:

- se o preco do bem 1 se reduz, verifica-se uma rotacao da L.O. dado que se dedicarmos todo o rendimento
ao consumo de bem 1, a quantidade que poderiamos adquirir seria maior.




Para estudar o efeito de uma reducdo do preco sobre a quantidade procurada decompomos a analise em
duas partes:

- primeiro registar o efeito da alteracdo dos precos relativos, isto é, alterar o declive da L.O — efeito
substituicao.

- depois analisar o efeito de uma alteragao do rendimento real, que se concretiza através da deslocagao da
L.O. — efeito rendimento

Efeito Substituicao

O efeito substituicdo de uma variacdo do preco é o ajuste na quantidade procurada em resposta
unicamente a variacdo dos precos relativos.

Se se altera o preco de um dos bens a escolha inicial do consumidor deixa de satisfazer os requisitos de
otimizagdo: Umgz/Umg,<PaP",

Existe a possibilidade de obter uma maior quantidade do bem 1 a pregos de mercado, com um sacrificio
menor em termos do bem 2.

Como consequéncia, coloca-se a possibilidade de um reajuste que conduza a uma situagdo que seja
preferida em relacdo a inicial.

Para se estudar o efeito substituicdo, determina-se qual sera a quantidade escolhida de cada um dos bens
em consequéncia da alteracdo dos precos relativos, mantendo o rendimento real inalterado.

Para tal, determina-se o ponto em que o declive da C.l inicial coincide com a nova relagao de precos. O
novo ponto reflete o efeito de uma altera¢do pura dos precos relativos.

Ao substituir o consumo do bem cujo preco ndo se alterou (2) pelo bem cujo preco se reduziu (1), os
consumidores obtém o maximo de satisfacdo a partir do consumo dos bens da forma mais barata possivel
dado que o nivel de rendimento permanece inalterado.

Efeito Rendimento
O efeito rendimento da alteragdao de um prego é a proporg¢ao do ajuste na quantidade procurada
resultante da alteracao do rendimento real.

Ao diminuir o pre¢o do bem, mantendo os restantes pregos constantes aumentam as
combinac¢des de bens alcangaveis com um determinado rendimento.

A reducdo do preco de um dos bens liberta uma determinada proporc¢ao de rendimento com a
qual se podem adquirir quantidades adicionais de bens.

O efeito rendimento reflete o ajuste na quantidade procurada perante uma alteracdo no poder de
compra.

Em resultado de um reducao do pre¢o de um dos bens, o aumento do rendimento real no sentido
de maior poder de comprar



- conduz a um aumento do consumo — se o0 bem for normal (diminui¢cdo do preco —aumenta a

guantidade procurada)

- conduz a uma redugdo no consumo — se o bem for inferior (diminuigdo do prego — diminui a

quantidade procurada).
Efeito total

O efeito total de uma reducao
do preco de um dos bens é
dada pela alteracao total na
guantidade procurada e é
resultante:

- do efeito de substituicdo,
motivado pela alteracdo do
preco relativo dos bens

- do efeito rendimento,
resultante da alteragao do
poder de compra.

Se o bem for normal, o efeito
substituicdo e o efeito
rendimento atuardo no mesmo
sentido, isto &, reforcam-se
mutuamente e no caso do
preco descer, a quantidade
procurada do bem aumenta.

Se o bem for inferior, o efeito

rendimento e o efeito substituicdo
atuam em sentidos opostos, de tal

modo, que o impacto sobre a

guantidade procurada irad depender
da forca com que cada um deles

atua.

Um bem de Giffen é um bem

inferior para o qual o valor absoluto
do efeito rendimento supera o valor
absoluto do efeito substituicao.
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A curva da Procura
A partir da analise do equilibrio do consumidor deduz-se a curva da D e simultaneamente
encontra-se uma justificacdo paraaleida D

Segundo a Lei da D — quando se verificam diminuigdo (aumentos) do pre¢o de um bem aumenta
(diminui) a quantidade procurada desse bem.
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