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Exercicios para trabalho auténomo™ (*):

Exercicio 6.01 Chocolates Imperial

1 7 . ~ . . ~
Estes exercicios estdo resolvidos, compreendendo o enunciado e a resolugao.

(*) Estes exercicios foram preparados com base na consulta das fontes mencionadas em cada um
deles. Foram construidos exclusivamente para fins pedagdgicos, numa perspectiva académica.
Algumas das informagdes qualitativas e quantitativas e as questdes apresentadas sao meramente
hipotéticas. As denominagdes, marcas e logotipos sdo propriedade da(s) entidade(s) mencionada(s),

as quais agradecemos a compreensao, colaboracgdo e cortesia.
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Imperial.

Esl, 1952

Exercicio 6.01 Chocolates Imperial®

Conceitos abordados

< Custo dos inventdrios: Custo histérico.
< Compras de inventdrios.
< Margem bruta das vendas.

< Variacdo dos inventdrios.

Objectivos de aprendizagem

Apds o estudo/resolucdo deste caso os alunos devem:

% Compreender a contabilizacdo das compras de inventdrios, dos descontos e das devolucées de
compras.

Diapositivos das aulas tedricas
++ Todos os diapositivos relativos ao capitulo 6.

Recursos de apoio ao caso

0
X4

Video disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=nrW0OhDf4Mxc

D>

®,
X4

Website: http://imperial.rar.pt/pt/a empresa imperial

D

0
X4

Diapositivos das aulas tedricas.

D>

®,
X4

Livro recomendado da UC.

D

Trabalho auténomo prévio

d

3
4

Visualizacdo dos videos e pesquisa no website acima referidos.

.

Leitura do enunciado do caso.

K3
¢

X4

Estudo dos diapositivos das aulas tedricas e capitulo 7 do livro recomendado correspondentes
aos conceitos abordados no caso.

2

! Fonte: http://imperial.rar.pt/pt/a_empresa_imperial. Este exercicio foi construido exclusivamente para fins
pedagdgicos, numa perspectiva académica. Algumas das informacbGes e as questOes apresentadas sdo
meramente hipotéticas. As denominagOes, marcas e logdtipos sdo propriedade da(s) entidade(s)
mencionada(s) no exercicio, as quais agradecemos a compreensao, colaboragdo e cortesia.

Pagina 3 de 8
Contabilidade Financeira |, Ano Lectivo 2012/2013
© Francisco Cambim e Isabel Lourengo, ISCTE-IUL


http://www.youtube.com/watch?v=nrW0hDf4Mxc
http://imperial.rar.pt/pt/a_empresa_imperial/
http://imperial.rar.pt/pt/a_empresa_imperial

ISCTE £ IUL

Instituto Universitdrio de Lisboa

Lishon Unlversity Instiite

4
Imperial

Esl, 1952

Exercicio 6.01 Chocolates Imperial

o 2
Enunciado

A EMPRESA

A Imperial — Produtos
Alimentares, S.A. foi fundada
em Vila do Conde, em 1932,
iniciando a sua actividade na
producdo e comercializacdo
de chocolates e produtos
afins.

Em 1973, a RAR, apds ter
adquirido um ano antes uma
participacao minoritaria,
passou a deter a maioria do
capital da empresa.

Desde sempre a Imperial desenvolveu marcas largamente reconhecidas como referéncias no
mercado — as Bom-Bokas, lancadas em 1978, as Pintarolas em 1980 e os chocolates Pantagruel e
Jubileu langados em 1982.

Em 2000, a Imperial adquiriu a Regina, uma das marcas de chocolate referéncia em Portugal. Esta
marca, esta hoje em dia fortemente posicionada nas diversas categorias de produto onde estd
presente, possuindo igualmente uma elevada notoriedade junto dos consumidores portugueses.

A Imperial posiciona-se actualmente como o maior fabricante de chocolates em Portugal, detendo as
principais marcas do sector como a Jubileu, Regina, Pintarolas, Pantagruel, Fantasias e Allegro.

O bom desempenho das marcas da Imperial no mercado de chocolates nacional é bem visivel através
dos resultados alcancados, destacando-se a lideranga da marca Regina no segmento dos Frutos Secos
Cobertos com Chocolate, detendo a Jubileu a terceira posicdo. A marca Regina detém ainda a
segunda posicdo no segmento de figuras de chocolate no canal impulso, fruto da excelente
performance das Sombrinhas de chocolate. No segmento de culinaria, a marca Pantagruel lidera o

’ Fonte: http://imperial.rar.pt/pt/a_empresa_imperial. As denominacgdes, marcas e logétipos sdo propriedade
da(s) entidade(s) mencionada(s) no exercicio, as quais agradecemos a compreensdo, colaboracdo e cortesia.
Este exercicio foi construido numa perspectiva académica. Algumas das informacdes e questGes apresentadas
sdao meramente hipotéticas.
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mercado e a marca Pintarolas tem registado um crescimento assinalavel, sendo lider no canal de
impulso, na categoria de drageias de chocolate, no formato de tubo.

A empresa tem vindo igualmente a desenvolver a sua presenga a nivel internacional, através da
introducdo e comercializacdo das suas marcas em diferentes mercados, estando hoje em dia

presente em mais de 25 paises, distribuidos pelos continentes Europa, Africa, América e Asia.

Em 2010, a Imperial obteve vendas de 20,4 milhdes de euros, um resultado liquido de 789 mil euros
e contava com um total de 155 colaboradores.
Questao 1

Suponha que as rubricas e montantes a seguir indicados sao relativos a Imperial e referentes
ao exercicio de 2010:

Rubricas Valor
Vendas liquidas de mercadorias 958.500
Compras de mercadorias 501.250
Compras de matérias-primas 250.000
Inventario inicial de mercadorias 675.000
Inventdrio inicial de matérias-primas 381.250
Variacdo de Inventdrios de mercadorias -201.750
Variacdo de Inventdrios de matérias-primas 102.000

Pedidos:
1. Indique o valor do Inventario final de matérias-primas.
2. Apure o valor do custo das mercadorias vendidas.

3. Calcule a margem bruta das vendas de mercadorias.

Questao 2

Comente as seguintes frases. Justifique a sua resposta.
1. «Podemos valorizar sempre os inventdrios ao valor realizavel liquido (VRL).»

2. «O gestor da minha empresa considera que a escolha do método de custeio das saidas
de inventarios ndo tem efeitos praticos a nivel da apresentacdo de resultados aos
accionistas.»

3. «Os custos de armazenamento podem ser sempre incluidos no valor dos inventarios.»
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EXERCICIO 6.01  Chocolates Imperial l"..??rrﬁ—m

~ 3
Resolu¢ao
Questao 1

1. Indique o valor do Inventdrio Final de matérias-primas

Variagdo (A) do inventario de matérias-primas = Inventario final — Inventario inicial
Inventario final = ?
102.000 = Inventario final — 381.250

Inventario final de matérias-primas = 483.250

Comentarios:

+* Maior valor de inventario final de matérias-primas significa por exemplo:
» Maior esfor¢o de investimento financeiro em matérias-primas;
» Custos com o armazenamento potencialmente mais elevados;

» Maior probabilidade de deterioracdo e/ou quebras e/ou perdas de valor nos inventarios.

2. Apure o valor do custo das mercadorias vendidas

Custo das mercadorias vendidas = Inventario inicial + Compras liquidas — Inventario final
CMV=Ili+CL-If

CMV =7 li = 675.000; CL =501.250; If=7

Inventario Final = ?

Variacdo (A) de inventdrio de mercadorias = Inventario final — Inventdrio inicial

-201.750 = Inventario final — 675.000

Inventario final (li) = 473.250

Entdo:

CMV =675.000 + 501.250 — 473.250

CMV =703.000

3 . ~ . . o , .

As informacOes apresentadas foram preparadas exclusivamente para fins pedagdgicos e académicos. As
denominacgGes, marcas e logdtipos sdo propriedade das entidades mencionadas no caso, as quais agradecemos
a compreensao, colaboragdo e cortesia.
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3. Calcule o valor da margem bruta de vendas das mercadorias em %

Margem bruta das vendas = Vendas liquidas — Custo das mercadorias vendidas
MBV = VL-CMV
MBYV (em valor) = 958.500 — 703.000 = 255.500
MBYV (em %):
MBV em relacdo as Vendas liquidas = (255.500 / 958.500) x 100 = 26,7%
MBV em relagdo ao Custo das vendas = (255.500 / 703.000) x 100 = 36,3%

Questao 2

1. «Podemos valorizar sempre os inventarios ao valor realizavel liquido (VRL).»

FALSO.

Valor realizdvel liquido (VRL) = Preco de venda estimado deduzido dos custos estimados de
acabamento e dos custos estimados associados ao processo de venda.

O critério de mensuracdo é o menor entre o VRL e o custo de aquisi¢do (ou custo de producgdo).
Assim:

e Se VRL < Custo, temos que mensurar/ valorizar obrigatoriamente ao VRL.

e Se 0 VRL > Custo, ndo podemos mensurar/valorizar ao valor realizdvel liquido, mas sim ao custo
de aquisicdo ou producdo.

2. «O gestor da minha empresa considera que a escolha do método de custeio
das saidas de inventarios ndao tem efeitos praticos a nivel da apresentacao
de resultados aos accionistas.»

FALSO.

Os gestores que pretendam apresentar um melhor resultado aos seus accionistas escolhem um
método de custeio das saidas que resulte num menor valor de CMVMC.

E de relevar que num cendrio de aumento de precos (inflagdo), com o consequente aumento do
custo das mercadorias e matérias-primas, a situacdo que conduziria a apresentacdo de um menor
valor de CMVMC é representada pela utilizagdo do método de custeio FIFO (first-in-first-out).

A simples escolha de um método mais favoravel de custeio das saidas de inventdrios ndo garante a
apresentacdo de melhores resultados aos accionistas. O gestor terd igualmente que ter em
consideracdo o impacto que outras rubricas de gastos poderao ter nos resultados do periodo.

Pagina 7 de 8
Contabilidade Financeira |, Ano Lectivo 2012/2013
© Francisco Cambim e Isabel Lourengo, ISCTE-IUL



ISCTE £ IUL

Instituto Universitdrio de Lisboa
Lishon Unheersity Institute

3. «Os custos de armazenamento podem ser sempre incluidos no valor dos
inventarios.»

FALSO.

Em condi¢cdes normais, os custos de armazenamento nao podem ser incluidos no valor dos
inventdrios porque o critério de mensuragado ndo o permite.

No caso de mercadorias e matérias-primas, o custo de aquisicdo compreende todos os gastos
incorridos pela desde a compara ao fornecedor até 4 entrada no armazém da empresa.

No caso de produtos acabados e produtos e trabalhos em curso, o custo de produgdo compreende
varias componentes de custos, v.g., custo das matérias-primas, custo da mao-de-obra directa e
gastos gerias de fabrico; este tema serd abordado na unidade curricular de Contabilidade de Gestao.
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