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Enunciado dos casos:

:

Caso 6.01 Renova
Caso 6.02 Worten

Caso 6.03 Logoplaste

Estes casos foram preparados com base na consulta das fontes mencionadas em cada um deles. Foram
construidos exclusivamente para fins pedagdgicos. Algumas das informagGes qualitativas e quantitativas
e as questdes apresentadas sdo meramente hipotéticas. As denominag¢des, marcas e logdtipos sdo
propriedade da(s) entidade(s) mencionada(s), as quais agradecemos a compreensdo, colaboragdo e
cortesia.
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CASO 6.01 Renova’

Conceitos abordados

9,

< Conceito de inventarios.

9,

s+ Custo dos inventarios.

9,

«» Métodos de custeio das saidas de inventarios.

Objectivos de aprendizagem

Ap0ds o estudo/resolugdo deste exercicio os alunos devem:
< Compreender o conceito de inventarios.
< Compreender como se determina o custo dos inventarios.

« Conhecer os métodos de custeio das saidas de inventarios.

Recursos de apoio ao exercicio
% Videos disponiveis em: http://www.youtube.com/watch?v=0n_LFNx__Ek;
http://www.youtube.com/watch?v=BhFrBQIT7Vg; http://vimeo.com/22261676

% Website: www.renova.pt
< Diapositivos das aulas tedricas.

% Livro recomendado da UC.

Trabalho auténomo prévio
% Visualizacdo do video e pesquisa no website acima referidos.

« Leitura do enunciado do exercicio.

% Estudo dos diapositivos das aulas tedricas e capitulo 7 do livro recomendado

correspondentes aos conceitos abordados no exercicio.

' Caso elaborado por Isabel Lourengo e José Pinhdo Rodrigues.
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CASO 6.01 Renova

Enunciado

What do you
want for
Christmas?

Small gifts, big smiles.
Shop Now!

“The sexiest paper on earth”

A Renova é uma empresa portuguesa que fabrica produtos feitos de papel, tais como papel de
cozinha, papel higiénico e lencos de papel. A marca Renova é hoje em dia uma marca lider
europeia de produtos de grande consumo. Os produtos Renova sdo vendidos em paises como
Portugal, Espanha, Franca, Bélgica, Estados Unidos ou Japao.

Nos anos 60 esta empresa estava essencialmente vocacionada para a comercializagdo de
produtos “tissue” para uso doméstico e sanitdrio. E neste periodo que é feito o lancamento de
lencos e guardanapos de papel.

Durante os anos 80 e 90 sdo langadas novas linhas de produtos. Em 1990, a Renova inicia o seu
processo de internacionalizacdo. No final dos anos 90 a Renova define-se como uma
organizacao que comercializa “produtos para o bem-estar, de uma forma unica, exclusiva.”

A Renova é a primeira empresa da peninsula ibérica do sector “tissue” a atingir a certificacdo
ambiental 1ISO 14001. Esta empresa tem duas fabricas em Portugal, que sdo usadas na
fabricacdo dos seus produtos. A pasta de papel usada na producdo é comprada a outros
produtores, nomeadamente a Portucel e a Altri.

A Renova é uma empresa que se caracteriza pela inovacdo constante. Em 2005, arranca com a
comercializacdo do seu produto Renova Black, um produto que introduz a diferenciagdo no
sector do papel higiénico. Este produto recebeu varios prémios a nivel internacional.

A Renova fica entdo conhecida como a criadora do papel higiénico preto, sendo este um
produto correntemente associado a ideia de requinte ou mesmo luxo. Recentemente a Renova
criou outros produtos usando esta mesma ideia. Entre eles esta o papel higiénico vermelho
vivo, cor-de-laranja, cor-de-rosa ou verde alface. A Renova define a sua gama de papel
higiénico colorido como a mais sexy do mundo ...
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Questoes:

1. Conceito de inventario
a. O que é um inventario?

b. Comente a seguinte afirmacdo: “Os inventarios mais importantes da Renova sdo as
suas mercadorias”.

c. Qual o produto acabado diferenciador da Renova? Dé exemplos de outros produtos
acabados desta empresa.

d. Qual a principal matéria-prima da Renova? Dé exemplos de outras matérias-primas.

e. Se a Renova decidir vender um equipamento industrial deve classifica-lo como
inventario? Porqué?

2. Custo dos inventarios

a. Admita que a Renova comprou 5 toneladas de pasta de papel a Portucel. Quais das
seguintes despesas devem ser incluidas no custo da pasta?

Preco de compra.

Despesas suportadas com a escolha do fornecedor da pasta.

Despesas suportadas com o transporte da pasta para as fabricas da Renova.
Despesas com um seguro que cobre o transporte da pasta.

Despesas suportadas com o armazenamento da pasta.

Despesas suportados com o branqueamento da pasta.

b. Comente a seguinte afirmacdo: “O custo do papel higiénico fabricado pela Renova é
determinado da mesma forma que o custo da pasta de papel que esta empresa
adquire a Portucel”.

3. Métodos de custeio das saidas de inventarios

a. Quais os critérios que a Renova pode usar no custeio das saidas de papel higiénico da
Renova? Porqué?

b. Comente a seguinte afirmacao:

“Num cenario de inflagdo, o critério FIFO (first-in-first out) permite obter um maior
CMVMC, quando comparado com o critério CMP (custo médio ponderado).”

c. Admita, por hipdtese, que é contratado para trabalhar na empresa Paper Plus, que se
dedica a distribuicdo dos produtos da marca Renova em Franga. O diretor de reporte
financeiro apresenta-lhe as seguintes informacdes sobre o movimento de inventarios
da Paper Plus no ano N.

Determine o custo das mercadorias vendidas e o valor dos inventarios no final do ano
N, considerando a utilizagdo dos critérios FIFO e Custo método ponderado (CMP).
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Renova Black

1. Inventarios no inicio do ano N

100.000 un x5 €

2. Compra de papel higiénico (lote 1)

250.000 un x 5,56 €

3. Venda de papel higiénico

300.000unx7,5€

4. Compra de papel higiénico (lote 2)

400.000 un x 5,85 €

5. Venda de papel higiénico

350.000unx 8,0 €

8. Inventarios no final do ano N

100.000 un x ?
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CASO 6.02 Worten?

Conceitos abordados

% Conceito de inventarios.

% Custo dos inventarios.

% Métodos de custeio das saidas.

% Valor realizavel liquido.

% Perdas por imparidades em inventarios.

+» Sistemas de inventarios.

Objectivos de aprendizagem

Ap0s o estudo/resolucdo deste caso os alunos devem:

< Compreender o conceito de inventarios.

< Compreender como se determina o custo dos inventarios.

< Conhecer os métodos de custeio das saidas de inventarios.

< Compreender a necessidade de reconhecer de perdas em inventarios.

% Compreender os dois sistemas de inventarios.

Recursos de apoio ao caso

% Website: www.worten.pt
< Diapositivos das aulas tedricas.

% Livro recomendado da UC.

Trabalho auténomo prévio
% Visualizacdo dos videos e pesquisa no website acima referidos.
< Leitura do enunciado do caso.

< Estudo dos diapositivos das aulas tedricas e capitulo 7 do livro recomendado.

? Caso elaborado por Isabel Lourenco e José Pinhdo Rodrigues.
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CASO 6.02 Worten

Enunciado

Worten: os melhores precos

Nota prévia

A Worten é a empresa lider de mercado, em Portugal, nas areas dos eletrodomésticos, da
electrénica de consumo e do entretenimento. Esta empresa prima pela variedade, oferecendo
uma gama diversificada de produtos e de marcas. Mas a Worten oferece também os melhores
precos. Com base no claim “o nosso forte é o preco”, a Worten justifica aquele que é o seu
principal compromisso com o mercado.

Historia
A primeira loja Worten foi inaugurada em 1996, em Chaves. Desde entdo, esta empresa abre
todos os anos dezenas de novas lojas por todo o Pais. Existem, atualmente mais de 130 lojas

desta insignia em Portugal. A Worten expandiu-se para Espanha com a aquisicdo da cadeia de
lojas Boulanger. em 2008, e das lojas PC City, em 2011.

TransagoOes

Admita, por hipdtese, que na ultima semana de dezembro do ano N realizaram-se, entre
outras, as seguinte transacdes na loja Worten de Faro:

1. Compra a crédito (condi¢Ges normais de crédito) de 200 ventoinhas da marca S6Brisa por
20 euros cada. A factura do fornecedor incluia também custos de transporte no valor de
120 euros.

2. Compra a um fornecedor chinés de 5.000 radios da marca TocaToca por 12 euros cada, a
pagar em 180 dias. Se a compra se tivesse realizado em condi¢Ges normais de crédito,
teria sido por 10 euros cada. A Worten pagou de imediato direitos de importagdo no valor
de 5.000 euros e o seguro de transporte das mercadorias no valor de 500 euros.

3. Venda a pronto pagamento de 100 ventoinhas S6Brisa, por 25 euros cada, e de 2.000
radios TocaToca, por 15 euros cada.

4. Compra a crédito (condi¢Ges normais de crédito) de 500 ventoinhas SoBrisa por 21,5 euros
cada. Os custos de transporte foram suportados pelo fornecedor.

5. Compra a pronto pagamento a um importador nacional de 5.000 radios TocaToca por 11,4
euros cada.

6. Venda a pronto pagamento de 150 ventoinhas S6Brisa, a 23 euros cada, e de 3.500 radios
TocaToca, por 13 euros cada.

Contabilidade Financeira I, Ano Lectivo 2014/2015 Pagina 8 de 12



1. Conceito de inventarios
a. Dé exemplos de inventarios da Worten?

b. Como devem ser classificados os computadores detidos pela Worten em exposicdo
para venda em loja? E os computadores que estdo em armazém? E os computadores
gue estdo a ser usados no departamento de apoio ao cliente?

2. Custo e métodos de custeio das saidas de inventarios

a. Registe, no didrio, o efeito de cada uma das transac¢des realizadas pela Worten na
ultima semana de dezembro do ano N, considerando que esta empresa utiliza o custo
médio ponderado no custeio das saidas dos inventarios.

b. Se a Worten utilizasse o critério FIFO no custeio das saidas de inventdrios, qual seria o
custo das mercadorias vendidas na transacdo 6?

3. Perdas de imparidade em inventarios

a. Em que situagGes é que a Worten tem que reconhecer perdas de imparidade em
inventarios?

b. A Worten constatou que, no final do ano N, o valor realizavel liquido de um lote de
120 leitores MP3 da marca Fiasco reconhecidos por 16 euros cada, era apenas 1.500
euros. Que procedimento contabilistico deve adotado pela Worten?

4. Sistemas de inventarios

a. Quais as principais diferengas entre o sistema de inventario permanente e o sistema
de inventario intermitente?

b. Se a Worten utilizasse o sistema de inventario intermitente, como determinaria o
custo das mercadorias vendidas?
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CASO 6.03 Logoplaste® (¥ Logoplaste

Conceitos abordados

9,

» Inventarios.

9,

% Imposto sobre o valor acrescentado (IVA).

< IVA Liquidado, IVA Dedutivel.

Objetivos de aprendizagem

Ap0ds o estudo/resolugdo deste caso os alunos devem:
< Registar operagdes sujeitas a imposto sobre o valor acrescentado.

< Apurar o imposto a recuperar ou a pagar.

Recursos de apoio ao caso
< Website: http://www.logoplaste.com/

< Diapositivos das aulas tedricas.

% Livro recomendado da UC.

Trabalho auténomo prévio

< Pesquisa no website acima referido.

% Leitura do enunciado do caso.

% Estudo dos diapositivos das aulas tedricas e capitulo 4 do livro recomendado
correspondentes aos conceitos abordados no caso.

* Caso elaborado por Ilidio Lopes.
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CASO 6.03 Logoplaste

Enunciado

Logoplaste: a exceléncia na fabricacao de embalagens

A Logoplaste é um grupo industrial de fabricacdo de embalagens plasticas rigidas para os mais
diversos setores de atividade, nomeadamente alimentacdo e bebidas, cuidados pessoais,
petrdleos e lubrificantes, e cuidados domésticos.

No inicio do séc. XXI, entrou em funcionamento um sofisticado complexo industrial, instalado
perto de Londres, o qual, incorporando um novo sistema de injecao e sopro de pré-formas,
produz garrafas para liquidos para toda a Europa. Iniciou-se também a fabricacdo de
embalagens assépticas para leite UHT em Franca e embalagens de tamanho grande para
lubrificantes automdveis no Brasil. Esta década ficou ainda marcada pelo inicio das operagdes
em Leeds, através da fabricacdo de garrafas para uma das mais modernas fabricas de produtos
lacteos frescos na Europa.

A expansdo internacional tem vindo
gradualmente a ser reforcada através da
Start up das operagdes na Europa Central
(Austria e Republica Checa) e através da

instalacdo, em Espanha, de uma nova
fabrica dedicada ao segmento dos dleos
alimentares. Foram igualmente iniciadas as
A operacdes no Canada, através da producdo
Cuiszimwsimwiwiwy  de garrafas de iogurte liquido, e nos EUA,

através da producdo de garrafas para éleos
alimentares. O crescimento dos negdcios

no plano internacional tem sido uma
realidade através da instalacdo de fabricas na Holanda, no Canadd, na Ucrania, no México, na
Malasia e no Pais de Gales.

Hoje, a Logoplaste gere mais de 60 fabricas, mais de 350 maquinas, com localizacdes em 16
paises: Brasil, Bélgica, Canada, Republica Checa, Franca, Italia, Maldsia, México, Holanda,
Portugal, Russia, Espanha, Ucrania, Reino Unido, EUA e Vietname. As tecnologias mais
avangadas na moldagem por injecdo, moldagem por estiramento — sopro e moldagem por
extrusdo, sdo usados para produzir pacotes através da ampla gama de segmentos de mercado.
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Alinhando a sua atividade industrial e recursos com as competéncias desenvolvidas no Design
de Embalagens e Engenharia de Embalagem, sob a égide da Logoplaste Innovation Lab , o
objetivo da empresa é ser a escolha natural no fornecimento de solugdes de embalagens
plasticas rigidas.

Questao 1

Sabendo que uma subsididaria da Logoplaste é sujeito passivo de IVA, identifique o
enquadramento do imposto e seu impacto, para cada uma das seguintes transagoes.

IVA IVA NAo

N.2 DESCRICAO ) )
LiquibApo DEDUTIVEL APLICAVEL

1 Compra de matérias-primas para fabricagcdo de embalagens

2 Aquisi¢do de equipamento industrial para moldagem por injecdo

3 Venda de embalagens para agua mineral

Aquisicdo de servicos de consultoria sobre sistemas de moldagem
por estiramento

5 Agua e eletricidade utilizada nas instalacdes fabris

Aquisicdo de mobilidrio de escritério a instalar no departamento

6
de contabilidade e finangas
. Venda de embalagens de grande dimensdo para detergentes a
cliente estrangeiro
Questdo 2

Admita que a referida filial da Logoplaste é sujeito passivo de IVA a taxa normal (23%) e que
realizou, em determinado periodo, as seguintes transacdes:

1. Compra, a crédito, de matérias-primas no valor de 50.000 u.m., destinadas a producdo de
embalagens para o setor da restauragdo. IVA a taxa normal.

2. Aquisicdo de equipamento industrial no valor de 43.050 u.m. (IVA incluido), tendo sido
pago de imediato 50% daquele valor.

3. Consumo de 70% das matérias-primas referidas em 1).

4. Venda de embalagens assépticas para leite UHT, no valor de 100.000 u.m., com um prazo
de recebimento de 30 dias. IVA a taxa normal.

5. Aquisicdo, a pronto pagamento, de servicos de limpeza no valor de 3.000 u.m. (sujeito a
IVA a taxa em vigor).

6. Aquisicdo a crédito, por 75.000 u.m., da patente de um molde para embalagem de azeite
bioldgico. IVA a taxa em vigor.

7. Aquisicdo de servigos de telecomunicagdes moveis, no valor de 1.230 u.m. (IVA incluido a
taxa normal), os quais foram pagos de imediato por transferéncia bancaria.

Registe no diario o efeito de cada uma das transagGes e apure o IVA a pagar ou a recuperar.
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