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Abstract

O presente trabalho tem como objetivo analisar o impacto do anúncio de
dividendos no valor das ações das empresas, usando a metodologia de estu-
dos de evento de curto prazo. A análise recai sobre 16 páıses da Zona Euro.
Para além de ser realizada uma análise global, agrupando todos os páıses em
função da tipologia dos anúncios de dividendos, nomeadamente anúncios de
aumentos, de diminuição e constantes, realizou-se adicionalmente uma análise
comparativa dos mesmos páıses agregados em dois grupos, em função do Pro-
duto Interno Bruto (PIB).

O teste t, o teste de rank e o teste de sinal, foram os testes realizados e
aplicados a uma amostra total de 1818 anúncios de aumentos, 439 anúncios con-
stantes e 588 anúncios de diminuição; sendo adicionalmente aplicadas regressões
adicionais sobre CAAR. Apesar de para os testes estat́ısticos os anúncios de
aumentos apresentarem resultados mais consistentes, em geral, os resultados
quer para a análise global quer para a análise comparativa, permitem inferir a
existência de um impacto dos anúncios de dividendos no valor das ações para
os três tipos de anúncio.

Os resultados do trabalho podem ser sustentados, em parte, pela teoria de
sinalização e por outro, pela teoria de catering.
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