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Espanhois produzem azeite no Alentejo
para ser vendido com rotulos italianos

Azeite virgem extra portugues de grande qualidade é disputado pelas redes de intermediarios
para valorizar outros azeites que tém uma qualidade inferior a da producao nacional

105 Di muwmmmmwmnnhumidlmnlﬂ

Publico « Domingo 30 ﬂutul_:lm 2011+ 31

JOAHA BOUIRGARD

® O grupo espanhol Innoliva investiu
desde 2007 no Alentejo e na Andalu-
zia cerca de 126 milhdes de euros na
aquisicio de 5000 hectares de terras,
na preparagao dos solos, sistemas de
rega, equipamentos agricolas e na ins-
talacio de um lagar. A envergadura
do investimento destina-se a trans-
formar uma produgio anual previs-
ta de 56.000 toneladas de azeitona
de variedade arbequina em 11.000
toneladas de azeite portugués e es-
panhol, que a empresa exporta para
ser embalado com rétulos italianos.
A empresa espera obter 40 milhdes
de euros em vendas.

“Queremos ser uma referéncia

mundial na pron&iuqa-::: de azeite vir- QUEM E PORTUGAL



| CARLOS COELHO







BRAND LAYERS

7# Cyé
/ PHYSICAL AESTHETICS

BRAND

SOCIAL EMOTIONAL



CARLOS COELHO

) e — 5 h "

- A e S R L

- - o i o ; r _I

- h : - 'I:"- 1-1- -

s - g s ie e ol ETh ‘”.' i

: 1 et L RO A e L TR
. ! el ¥ “L__d Ny " o ‘. it i .-"'l-i
e . | e AN . 3 i
- - 4 ¥ " o .
e = - . aglr = : s i ] | MEE
1 it ; i IR X 1a |
_ AT, BN AT . SAGE TO
. * ]
LK Pean D) :
T e’ 2\ ] I'
5 1 | 1
Bl S AW, ARy .
B AW (S .
T Y -_L i sl e ' g !I'.' 1
J . o 4 . w A
. 1
!I' e L4 I
: - 7 - -
T . # - . ]

|

. Et
b

allldladl U

KILLER

3: OUR FLAG IN THE WHITE HOUSE

_ HlHlll




SERA
I

snfsnﬁ"' AND | * .

NORWAY 4

ICELAND IZ;HHIE]D
a1 ¥
UK}» &
O AND
germany xé="
ores _, RUSSIA

ol = ﬂ Q
IOHTUGAL PAIII | L Y i

@EELIEE
q " UINEA 5
CA?G L. L T

BRAZIL

PEIm{

Opmigeria

S GHANA




SERA O TERRITORIO
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SERA A MADEIRA
UMA MARCA




E UMA QUESTAO
DE IDENTIDADE




MAS NAO SE TRATA
DE NACIONALISMO
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UMA MARCA NAOE

UM PONTO DE CHEGADA,
EUM CAMINHO
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UM CAMINHO DAS ESTRELAS
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MADEIRA ARQUIPELAGO DE ESTRELAS g
PORTO SANTO DE TODOS OS DESCOBRIMENTOS, §
TERRA DE COLOMBO, ZARCO E TEIXEIRA.
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A MODERNIZACAO NAO PODE SER 1
O ENTERRO DO PASSADO '
SOBRETUDO PARA QUEM TEM

600 ANOS DE HISTORIA AN




TRADICAO NAO E APENAS

UANTIDADE DE TEMPO




E QUEM A MADEIRA
E NO TEMPO




'COM QUE ENERGIA
SE MOVE A SUA MARCA &




MADEIRA

MARCA PROMETIDA




MADEIRA

MARCA ESTRELICIA
DA NATUREZA
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UMA MARCA BORDADA
A AMBICOES |
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AS LEVADAS ABRACAM
A ILHA EM CAMINHO
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ONDE AS CASAS
NAO SAO MUDAS




UMA MARCA DE ESTRELAS
'ASTRONOMICAS
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TERRA DE TURISMO
E EMPREENDORISMO

WalkMe | Levadas da Madeira

WalkMe Mobile Solutions Viagens e Local *hhhr 692 &

El PEGI3

Oferece compras na aplicagao

Adicionar a Lista de desejos
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TERRA DO CHARME DOS ENVELHESCENTES




Duas jovens percorrem a Madeira huma viagem
repleta de imagens aéreas e sensualidade, tud...



A MARCA DO TERRITORIO
COMO FACTOR AGREGADOR | i
DA IDENTIDADE DE UMA REGIAO
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UMA MARCA QUE MODERNIZE
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0 GRANDE RISCO DA TRADICAO
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GENUINIDADE DOS DESTINOS
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A “GOOGLIZACAO” DA IDENTIDADE
DOS TERRITORIOS PRODUZ MARCAS
TACTICAS E DECORATIVAS -

QUE CONFUNDEM INTERESSES 1",

DE PROMOCAO NA MAIORIA DAS \IEZES
TURISTICA, COM A \IALORIZACAO

DOS TERRITORIOS. m

CONCEPTUAL DECORATIQN
CONCEPTUAL DECQRATION
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Portugal & o melhor destino de golfe da Europa... e do mundo

f Partilhar no Facebook g"‘ Partilhar no Google+
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Portugal esqueceu-se de quem e
parecendo procurar a sua
identidade como se nao a tivesse.
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0 PODER DAS MARCAS NO NOSSO PORTUGAL GENIAL CARLOS COELHO
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PORTUGAL GENIAL CARLOS COELHO ESPECIALISTA EM GESTAD DE MARCAS
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RERNANCO DE MAGALLANES - 1520 ,

PORTUGAL GENIAL CARLOS COELHO ESPECIALISTA EM GESTAD DE MARCAS
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E PRECISO FAZER EXPLODIR
A ENERGIA CRIATIVA
DA MADEIRA & B
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AS MARCAS SAO
SONHOS DO HOMEM
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Tesla's market cap overtakes Ford's

In billions

20Mm 2012 2013 2014 2015 2016 "17

Source: FactSet
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UMA MARCA TERRITORIAL
SO TERA SUCESSO
SE FOR A ALMA DE UM POVO
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TO BUY

OR NOT TO BE

| UMA MARCA NAO PODE
i SER CRIADA SO COM DRIVE
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SE PERDERMOS A POESIA B
PARA QUE QUEREMOS ——
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